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Abstract: The 20th-21st century has faced a serious problem, namely the rapid pollution of the planet. The world is
faced with numerous environmental problems that are increasing daily. Some of these problems include, for example,
global warming, air pollution, water pollution, etc. The reasons for this problem are that people are consuming natural
resources very quickly and the excessive use of non-recyclable plastic. Under such conditions, environmental damage
increases. Given the evolution of human society, public opinion has become aware of the degradation and regression of
environmental components and has given them due importance, thus forcing politicians and socio-economic people to
participate effectively in the conservation and sustainable development of everything around us. The problem of
environmental degradation has led everyone to use natural products and companies to produce them. Green marketing
tends to promote eco products and create an eco-friendly society. Companies that invest in green marketing benefit from
increased customer loyalty and a positive brand reputation, while also helping protect the planet and contributing to a
more sustainable future.
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JEL CLASSIFICATION:

INTRODUCERE

Marketingul ecologic, ecomarketing sau Green Marketing introduc in sine acelasi inteles-
comercializarea produselor despre care se presupune ci sunt sigure pentru mediu. Incorporeazi o
gama largd de activitati, inclusiv modificarea produsului, modificari ale procesului de productie,
ambalaje durabile, precum si modificarea publicitatii. In desfasurarea oricirei activitati economice
este acordata atengia sporirii cantitatii si calitatii produselor si serviciilor in conditii de rentabilitate,
iar cum omenirea tinde spre crearea unui mediu ecologic, printre obiectivele firmelor, unul de baza,
a devenit protectia mediului ambiant si crearea produselor ecologice. Astfel , o firma eco-friendly
poate avea un success enorm inca din primii ani de activitate. Ecomarketingul s-a dezvoltat rapid in
ultimii ani si a dezvoltat marketingul social, deschizdnd mari perspective. Scopul cercetarii este
prezentarea esentei si tendintele de marketing ecologic in hotarele tarii noastre.Tendinta s-a
dezvoltat, in mare parte, ca un rezultat a cererii consumatorilor.Pe plan national nu se observa
schimbari majore 1n randurile aplicarii marketingului ecologic, acest fapt se impregneaza in tarile cu
statut social inalt. In tarile unde se luptid pentru existenta zilnica, cu un minim de bani lunari, cum
este in Republica Moldova, nu putem vorbi despre viziune orientata spre eco.

CONTINUT DE BAZA

Scopul conceptului de Green Marketing este sa satisfaca cerintele consumatorilor prin
propunerea produselor eco; sa asigure o calitate a vietii mai sigurd prin productia oferita; sd se
orienteze spre resursele care pun accent pe sdnatate si bunastarea generatiilor viitoare. Pentru o
intelegere mai buna in domeniu, este necesar ajutorul celor 4 piloni ai marketingului:
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Orientarea spre eco determina piata de a crea produse pur ecologice. Aceste produse pot fi
privite din doua perspective: social si economic.

Din punct de vedere social, acestea au loc major in protejarea integritatii resurselor aerului, a
solului si a apei naturale. In primul rand, sunt reciclabile. Prin urmare, spatiile de viata ale creaturilor
vii in natura vor Tmbunatati calitatea. Conservarea echilibrului naturii si supravietuirea lucrurilor vii
si pastrarea lumii sistematice sunt proportionale cu interactiunea ecologica. In al doilea rand, sunt
garantate prin certificate ce afirma testarea lor in laboratoare speciale.

Din punct de vedere economic, ele sunt un perspectiva buna de afacere, deoarece produsele
eco se deosebesc de celelalte prin preful sau mult mai ridicat. Un pret bine stabilit este o conditie
necesard pentru obtinerea profitului, indiferent de starea economiei. Valoarea data poate fi datorita
politicii produsului, prin modificari in procesul de productie si prin ciclul de viata al produsului. O
largire a procedeelor obisnuite de testare a produselor noi trebuie sa tind seama de fazele de
productie, utilizare si abandonare a produsului, de problematica intensitatii resurselor, de
caracteristicile de siguranta, gradul de Intretinere, de informatie, cat si de reutilizare. Inscriptionarea
si pentru industria ambalajelor, unde se pune problema utilizarii, pe scard din ce in ce mai extinsd, a
ambalajelor de unica folosintd si multipla. Mai mult de atit, este strategia de atractic a
consumatorului prin brand, publicitate si promovare eficienta.

Cand vine vorba de promovare, multe afaceri oscileaza intre canalele clasice si cele online.
Marketingul traditional sau offline utilizeaza urmatoarele instrumente: publicitatea TV, publicitatea
radio, brosuri, cataloage, participari la expozitii si targuri etc. Online reprezinta o comunicare n
masa, ajunge In acelasi timp la mai multe persoane, iar comunicarea se face de la vanzator la client.
Digitalizarea a jucat un rol crucial in avansarea rapidd a economiei. Pe piata nationald acest proces
este unul dintre cele mai proeminente si consolidate, astfel, putem afirma cé principiul ,,Fii acolo,
unde sunt clientii tdi” are o relevantd remarcabild, deoarece marea majoritate navigheaza non-stop
pe retelele de socializare si pagini web.

Plasamentul reprezinta logistica de distributie. Optimal ar fi de vandut unde exista cerere.
Orice piatd, fie locald sau internationala are consumatori care vor cumpara produsele eco. Grija
pentru sandtate si o alimentatie corecta determind ca cererea pentru produsele ecologice sa creasca,
mai ales Tn ultimii ani. Targurile si expozitiile sunt o metoda foarte eficientd de a interactiona cu
clientii si de a vinde si promova produsele. Afacerile agricole din Moldova trebuie sa participe la
astfel de evenimente locale, regionale si nationale. Astfel, afacerile agricole isi vor promova marcile
comerciale, dar si produsele. Targurile si expozitiile au urmatoarele avantaje: crearea unui mediu
eco-friendly ; promovarea produselor autohtone create din componente naturale. Tn Moldova cele
mai cunoscute targuri de produse ecologice sunt:
<> Asociatia EcoLocal-asociatie a consumatorilor si producatorilor, care au ca scop dezvoltarea
pietei locale de produse eco si artizanale si asigurarea unei comunicari eficiente intre ambele tabere.
Piata EcoLocal Farmers’ Market a fost lansata la 30 iunie 2018. Aceasta sustine intreprinderile
alimentare locale, fermierii si producatorii artizani care pot comercializa produsele sale Intr-un
format autentic. Piata EcoLocal Farmers Market are loc sdptamanal, in zilele de sambata, intre orele
9.00 — 13.00, cu intrare libera pentru vizitatori. Produsele care sunt disponibile la piata EcoLocal
variaza — de la fructe si legume, mirodenii, paine, branzeturi, vinuri, sucuri, apa, patiserie, ciocolata,
gemuri, conserve, etc. Doud din tarabele pietei EcoLocal sunt alocate comerciantilor nealimentari cu
produse de mestesugarit, inclusiv din lemn, tricotat, fotografie, pictura si altele. Piata isi propune:

* S& puna la dispozitie produse cultivate ecologic si produse artizanale locale de inalta calitate.

» Sa educe consumatorii si sa promoveze beneficiile produselor alimentare locale, ecologice si ale
altor produse, care ar sprijini economia locala.

* Sa Incurajeze mai multi producatori autohtoni sa treaca la agricultura ecologic certificata

» Sa@ se dezvolte in bazd de activitate non-profit, cu sustinerea participantilor, a Partenerilor, a
institutiilor de stat si prin finantari de granturi in domeniu. [1]
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<> larmarEco (Iarmarocul Oportunitatilor Ecologice si al Antreprenoriatului Social) este un targ
de produse natural autohtone, scopurile propuse fiind: promovarea oportunitatilor ecologice,
antreprenoriatului social, initiativele sociale, dar si un stil de viata responsabil si sustenabil. Targul
anual organizat dispune de o popularitate enorma, iar in scena intra actorii cu produsele lor eco. Pe
langa iarmaroc, pagina online dispune de o gama largd de produse naturale si artizanale ale
organizatiilor si antreprenorilor locali. [2]
<> Pe langa targuri si expozitii, ca scop de a imbunatati calitatea vietii il au si firmele. Astfel, un
exemplu relevant ar fi compania ,,Viorica Cosmetic’’, care si-a creat propria plantatie ecologica-
VioPark. Plantele medicinale care sunt folosite de catre companie in producere sunt crescute intr-un
mediu ecologic.
X2 Academia de Stiinte a Moldovei dispune un teren propriu dat unui afacerist italian care a
inaugurat un parc de baterii fotovoltaice. Aceastd initiativa sporeste securitatea in energie.[3]
Republica Moldova sustine activ asa gen de activitati, astfel in anul 2022 este inaugurat cel mai mare
parc de panouri fotovoltaice in Criuleni.[4]
X2 Procredit Bank incurajeaza toti agentii economici sd nu fie dependenti de resursele naturale
costisitoare si ofera credite pentru Inlocuirea capitalului pe unul bazat pe energie regenerabila. Astfel,
EcoCredit finanteaza proiecte cu scopul de a reduce poluarea mediului.[5]
X Deseurile sunt dusmanul societatii. Moldrec Group este un exemplu demn fiind o asociatie
de colectare si reciclare, care colaboreaza cu companii influente in Republica Moldova pentru a
combate poluarea, printre acestea se enumera Bemol, EtCetera, StarNet, EfesMoldova, etc.[6]
Mediul ecologic are o importantd masiva pentru Republica Moldova. Din aceasta cauza, in
scoli este introdusa disciplina ,,Educatie ecologicd’’, pentru sensibiliza copiii si a crea o viatd eco-
friendly.
Marketingul ecologic poate fi privit din mai multe unghiuri, astfel analizand tema, putem
distinge mai multe particularitati:

PUNCTE TARI PUNCTE SLABE

- imbunititirea mediului ambiant - Cerere mica

- Relatii puternice cu clientii = Lipsa lucratorilor calificati

- Imagine buna a companiei - Lipsa gamei de tehnologii calificate
- Realizarea unor venituri mari - Preturi inalte

- Accesul pe alte piete - Proces de productie indelungat
- Concurenta nesemnificativa - Lipsa infrastructurii

- Gama larga de produse - Necesita mult timp
OPORTUNITATI AMENINTARI

- Proiecte si posibilitatea de a iesi pe -Situatia ecologica

piata internationala - Situatie climatica imprevizibila

- Recunoastere internationala

- Gama larga de perfectionare a
serviciilor

- Se reduce resursele energetice

CONCLUZIE

Marketingul ecologic reprezintd o evolutie economicd in istoria omenirii. Orice firma
producatoare trebuie sa faca un accent deosebit pe produsele ecologice, nu doar pentru un profit
insemnabil, ci si pentru a schimba situatia mediului ambiant. Ecologia este un echilibru in natura, iar
Green Marketing este un strigdt catre toate natiunile lumii pentru a o proteja.
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