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Abstract : Economic efficiency of commercial activity of trade enterprise and the degree of the goods buyers' demand
satisfaction are predetermined by diversity and the structure of trade assortment of goods, which must be optimal.
Optimality of trade assortment of goods is its complex property, which combines several of its properties, the
nomenclature of which is still being elaborated. It is important that the properties of the range of goods to be separately
nominated and defined, distinctly symbolized and uniformly used in commercial practice.

The purpose of the investigation is to highlight, distinguish nomination and define, elaboration of quantitative indices
and ways of estimating the properties of the commercial assortment of consumer goods. In this work are highlighted,
nominated, symbolized distinct and defined (revised specified or first time)) an extensive set of properties
(characteristics) of the commercial assortment of goods and are developed, symbolized distinct and presents qualitative
and quantitative indicators of the properties nominated, as well as the methods and formulas (60) for the establishment
and evaluation of quantitative properties (characteristics) of the trading range of goods.The complex includes the
following 23 properties (characteristics):coverage (y), span (width, latitude) (e), stretch (r), length (longitude )(I),
thickness (u), breadth (m), profoundness (depth) (h), plenitude (fullness) (p), complexity (k), novelty (n), optimality (o),
structure (s), stability (c), replacement (substitution) (z), renewal (i), expanding (dy), widening (de), stretching (dr),
elongation (dl), thickening (du), expansion (dm), deepening (dh), filling (dp).

Keywords: the trade assortment of goods; the properties of the commercial goods assortment; quantitative indices of
the properties of the commercial assortment of goods

JEL CLASSIFICATION: B41, C22/C32, D39

Introducere

Specialistii si savantii preocupati de organizarea si desfasurarea comertului en-detail cu marfuri
de consum acordd o mare atentie formarii sortimentului comercial de marfuri, care std la baza
satisfacerii necesitatilor consumatorilor si cererii cumpardtorilor, predetermind in mare masura
eficienta activitatii comerciale a intreprinderii de comert [2-5; 8;10; 12-16; 18-19].

Formarea sortimentului comercial — activitate de constituire a setului de marfuri oferit de catre
intreprinderea de comert cumparatorilor, tindnd cont de necesitatile consumatorilor si de necesitatea
asigurdrii rentabilitatii activitatii comerciale a intreprinderii [3;19]. Necesitatile consumatorilor si
cererea cumparatorilor de marfuri de consum sunt in permanentd modificare, perfectionare, ceia ce
provoaca necesitatea perfectiondrii sistematice a sortimentului comercial de marfuri. Atat constituirea
cat si perfectionarea sistematica a sortimentului comercial de marfuri presupun analiza lui ampla si
obiectiva, ceia ce necesitd evidentierea si cercetarea proprietdtilor sortimentului comercial de marfuri,
elaborarea indicilor caracteristicilor lui [2-3; 9-10; 13-16; 19].

Proprietate a sortimentului — particularitate specifica ce se manifesta la formare si modificare,
iar indice (indicator) al sortimentului — expresie cantitativa a proprietatii (caracteristicii) sortimentului
de marfuri [3; 10]. Proprietatile si indicii sortimentului comercial de marfuri exprima corapoartele
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numerice intre diferite segmente ale gamei marfare [2-3; 10; 12-14; 18] si sunt concordate cu
clasificarea ierarhica a marfurilor de consum. Prin urmare, evidentierea proprietatilor si elaborarea
setului de indici ai sortimentului comercial de marfuri de consum pot fi efectuate doar in baza
clasificarii clare a marfurilor, definitiilor argumentate si clare ale nivelelor de clasificare.

Nomenclatorul de proprietdti si indici ai sortimentului de marfuri sunt instrumente de baza ale
managementului sortimentului comercial de marfuri de consum care consta in formarea, modificarea
oportund si mentinerea in limitele optimale a setului de proprietati (caracteristici) ale sortimentului
comercial de marfuri [3;11;19]. Deci, pentru a dirija sortimentul comercial de marfuri este necesar de
determinat nomenclatorul si limitele proprietatilor (caracteristicilor) sortimentului.

Conform elaborarilor stiintifice din ultimele decenii sortimentul comercial de marfuri se
caracterizeaza printr-un set de proprietati (caracteristici) descriptive calitativ [2-3; 10; 12; 19], care
pot fi estimate cantitativ prin coeficientii respectivi, insa nomenclatorul acestor caracteristici
(proprietati) e in curs de elaborare. In literatura de specialitate [2-3;12-14;18-19] sunt nominalizate
cateva proprietati ale sortimentului comercial de marfuri, insa definitiile, descrierile, simbolizarea si
modurile calculdrii indicilor lor nu-s unificate, ceia ce Impiedica utilizarea uniforma in practica.

Scopul prezentei lucrdri este perfectionarea si completarea nomenclatorului, formularea si
distingerea definitiilor, elaborarea simbolizarii distincte si modurilor de calculare a diferitor indici
cantitativi ai proprietatilor sortimentului comercial de marfuri de consum.

Materialele si metode de cercetare

Elaborarea este efectuata utilizdnd metodele statisticii matematice, precum si: analiza
comparativa, analiza corelativa, analogia, inductia si deductia, expertiza, experienta practicd si
didacticd etc. Definitiile sunt propuse orientandu-ne la standardele privind terminologia comerciala
[17] si la literatura de specialitate [2-3; 5-6; 10; 12-14; 18-19]. Evidentierea si identificarea
proprietatilor sortimentului de marfuri sunt efectuate, conform propunerilor savantilor [2-3; 13-14],
in baza schemei clasificarii ierarhice a marfurilor de consum [7;13], care incadreaza mai multe
nivele[7; 10; 13]. Pentru nominalizarea si definirea proprietatilor (caracteristicilor) sortimentului
comercial de marfuri sunt utilizate nivelele de clasificare: clasele, subclasele, grupele, subgrupele,
tipurile, subtipurile si varietatile. Tinand cont de documentele normativ-tehnice [1; 17] si literatura
de specialitate [7-8; 10; 12-13] am utilizat urmatoarele definitii precizate privind nivelele de
clasificare a marfurilor de consum si simbolurile respective [3; 10]:

V' Clasa (C) de marfuri — ansamblu de marfuri care au destinatie functionala analogica;

v’ Subclasa (Cs) de marfuri — segment din ansamblul de marfuri a clasei marfare distinct
prin materia prima sau principiul functionarii, satisfacerii necesitatilor consumatorilor;

v' Grupa (G) de marfuri — ansamblu de marfuri reunite (adunate) pe baza materii prime
comune sau pe baza unei directii ori caracteristici comune de utilizare, de functionare,
satisfacere a unei grupe specifice de necesitati ale consumatorilor;

v' Subgrupa (Gs) de marfuri — subdiviziune sau o parte (un set, segment) din ansamblul de
marfuri a unei grupe care diferd de alte seturi (segmente) prin una sau mai multe
particularitati distincte;

v' Tip (T) de marfa — gen (specie, fel etc.) de marfa, care intruneste trasituri reprezentative
esentiale pentru o multime de unitati de marfuri cu caracter distinctiv, care satisface in mod
deosebit o necesitate distinctd a consumatorilor;
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v' Subtip (Ts) de marfa — subdiviziune (soi, rasd etc.) sau o parte (un set, segment) din
multimea de marfuri de acelasi tip, care diferd de alte segmente prin una sau mai multe
proprietati de consum distincte;

v’ Varietate (V) de marfa — reprezentantd (denumire distinctd) a subtipului (tipului) de marfa,
care poseda una sau cateva proprietati distincte si satisface una sau mai multe necesitati ale
consumatorilor in mod deosebit.

Totodata mentionam, ca varietatea sau subtipul, tipul, subgrupa etc. de marfa poate fi veche,
cunoscuta pe piata de consum de mai mult timp (durata perioadei de percepere a invechirii depinde
de nivelul ierarhic, de exemplu: varietatea de marfa ar putea fi considerata veche peste 6 luni de zile
de la aparitia pe piata de consum, subtipul — peste 12 luni, tipul — peste 24 luni, subgrupa — peste 5
ani, grupa — peste 10 ani etc.), si noua sau innoita. Ca marfa noua de consum considerdm marfa cu
proprietdfi consumiste noi care este elaborata pentru a satisface noi necesitafi umane sau obtinuta,
fabricatd din materia prima noua ori in compozitie absolut inovativa sau care functioneaza si satisface
necesitdtile consumatorului in baza unor principii sau legitdfi principial noi, iar marfa innoita
(modernizata, perfectata, innobilati) este marfa cunoscuta, dar modificata, perfectatd, innobilata
etc. pentru a satisface cat mai amplu cerinfele consumatorilor aflate in permanenta dezvoltare. La
innoirea sortimentului marfar contribuie atat marfa noua, cat si marfa innoita. Evident ca sortimentul
comercial de marfuri este constituit din varietdti de marfuri ale tipurilor (subtipurilor) respective
intrunite in grupe (subgrupe) de marfuri, iar acestea din urma in clase (subclase). In lucrarea data sunt
folosite si notiunile de:

- sortiment optimal — sortiment de marfuri care la maximum corespunde necesitatilor
consumatorilor §i cererii cumparatorilor pe de o parte, iar pe de altd parte corespunde la maximum
modului sanatos de viata, adica necesitatilor si cerintelor economice si sociale ale societatii;

- sortiment complex (complex marfar) — set de marfuri de consum ce satisface o necesitate
complexa (un complex de necesitati interconexe);

- elaborarea structurii sortimentului optimal — stabilirea corapoartelor intre ponderile grupelor,
subgrupelor, tipurilor, subtipurilor si varietatilor de marfuri de consum in cadrul ofertei marfare in
(producitorilor) de marfuri de consum.

Este indicat de asemenea sa distingem, pe de o parte, sortimentul de baza (b), componenta si
caracteristicile caruia sunt stabilite prin acte normative externe sau interne ale entitatii comerciale, i,
pe de alta parte, sortimentul analizat (real) (2), care este constituit din marfurile prezente in oferta de
marfuri a unitatii comerciale la momentul dat si care este cercetat (analizat).

Complexul extins de proprietati si indici ai sortimentului comercial de marfuri

Dispunand de definitiile nivelelor de clasificare a marfurilor de consum si a tipurilor de
sortiment comercial [3; 7;10; 13; 19], propunem urmatorul complex (nomenclator) extins de
proprietati (caracteristici) si de indici (coeficienti) masurabili ai sortimentului comercial de marfuri,
precum si modurile de calculare a acestor indici (indicatori):

- cuprinderea (y)- numarul de clase, iar in cazul divizarii clasei in subclase — numarul de clase,
care nu se divizeaza 1n subclase, si subclase din celelalte clase in sortimentul comercial de marfuri.
Gradul (nivelul) cuprinderii sortimentului este exprimat prin coeficientul cuprinderii (y), care se
calculeaza prin raportarea numarului de clase (Ca), care nu se divizeaza in subclase, plus numarul de
subclase din celelalte clase (Csa) (numirului de clase si subclase®)) de marfuri din sortimentul analizat
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(Ca+Csa) la numarul de clase din sortimentul de baza (Cb), care nu se divizeaza in subclase, plus
numirul de subclase din celelalte clase (Csb) (numarul de clase si subclase”) de marfuri din sortimentul
de baza (Cp+Csb) de marfuri,

Cp+Csp

In functie de cuprindere, sortimentul comercial de mirfuri este cuprinzdtor(extins), daci
include peste 2 clase sau peste 6 subclase de marfuri de consum, relativ cuprinzator (extins), daca
include 2 clase sau 3-6 subclase de marfuri de consum, si necuprinzator (restrdns), daca este constituit
dintr-o clasa fara sau cu 2 subclase de marfuri de consum, iar in functie de coeficientul cuprinderii
sortimentul comercial de marfuri de consum analizat are cuprinderea corespunzitoare, cand y>1%,
satisfacatoare, cand y = 0,7— 0,99 si nesatisfacatoare, cand y< 0,7,

- anvergura (largimea, latitudinea) (e) — numarul de grupe, iar in cazul divizarii grupei in
subgrupe — numarul de grupe, care nu se divizeaza in subgrupe, si subgrupe din celelalte grupe in
sortimentul comercial de marfuri. Gradul (nivelul) anvergurii (1argimii) sortimentului este exprimat
prin coeficientul anvergurii sau largimii (e), care se calculeaza prin raportarea numarului de grupe

Ca+Csq
= (1).

U Noti: in toate cazurile coeficientul respectiv poate depisi valoarea de 1, dacd sortimentul de
baza nu
include toate pozitiile sortimentale din Nomenclatura combinata a marfurilor [1].
*) in toate cazurile in numar se includ clasele care nu se divizeaza in subclase si subclasele
celorlalte clase.

(G,).care nu se divizeaza in subgrupe, plus numarul de subgrupe din celelalte grupe (Gs,)

(numarului de grupe si subgrupe**)) de marfuri din sortimentul analizat (G, + G,) la numarul
de grupe din sortimentul de baza (G,), care nu se divizeazad in subgrupe, plus numarul de subgrupe
din celelalte grupe (numarul de grupe si subgrupe ™) de marfuri din sortimentul de baza (G, + Ggp),

:Ga+Gsa (2)
Gp+Gsp

In functie de anverguri, sortimentul comercial de marfuri este larg, daca include peste 3grupe
sau peste 8 subgrupe de marfuri de consum, relativ larg, daca include 2-3grupe sau 4-8 subgrupe de
marfuri de consum, si stramt, daca este constituit dintr-o grupd fard sau cu 2-3 subgrupe de marfuri
de consum, iar in functie de coeficientul anvergurii sortimentul comercial de marfuri de consum
analizat are anvergura corespunzatoare,cand e> 1, satisfacatoare, cand ¢ = 0,7- 0,99 si
nesatisfacatoare, cand e< 0,7;

- intinsoarea (r) — numarul de subgrupe in grupa de marfuri (G) din sortimentul comercial de
marfuri. Gradul (nivelul) Intinsorii sortimentului comercial al grupei de marfuri este exprimat prin
coeficientul intinsorii (), care se calculd prin raportarea numarului de subgrupe de marfuri in grupa
examinatd (Gsa) de marfuri in sortimentul analizat la numarul de subgrupe de marfuri in grupa data
din sortimentul de baza (Gsb) de marfuri,

_Gsa
r ~Gsb (3)

In functie de intinsoare, sortimentul comercial al grupei de marfuri este intins, daca grupa
include peste 6 subgrupe de marfuri de consum, relativ intins, daca include 3-6 subgrupe de marfuri
de consum, si strans, daca este constituit dintr-o grupa fara sau cu 2 subgrupe de marfuri de consum,
iar in functie de coeficientul intinsorii sortimentul comercial de marfuri de consum analizat este intins
corespunzator, cand r > 1, satisfacator, cand r = 0,7— 0,99 si nesatisfacator, cand r <0,7;
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- lungimea (longitudinea) (I) — numarul de tipuri, iar in cazul divizarii tipului in subtipuri —
numarul de tipuri, care nu se divizeaza 1n subtipuri, si subtipuri din celelalte tipuri in sortimentul
comercial al grupei (subgrupei) de marfuri. Gradul (nivelul) lungimii (longitudinii) sortimentului este
exprimat prin coeficientul lungimii sau longitudinii (1), care se calculeaza prin raportarea numarului
de tipuri (Tga),care nu se divizeaza in subtipuri, plus numarul de subtipuri din celelalte tipuri (Tsga)
(numirul de tipuri si subtipuri***)) de mdirfuri din sortimentul grupei (subgrupei) analizate
(Tga+Tsga) la numarul de tipuri din sortimentul de baza (Tgb), care nu se divizeaza in subtipuri, plus
numarul de subtipuri din celelalte tipuri (Tsgb) (numirul de tipuri si subtipuri***)) de marfuri din
sortimentul de baza (Tgb+ Tsgb) al grupei (subgrupei) in cauza,

|= TgatTsga — TgsatTsgsa

(4)(in cazul grupei de marfuri) sau 1
Tgb+ngb Tgsb+ngsb

In functie de lungime, sortimentul comercial al grupei (subgrupei) de marfuri este lung,

daca grupa (subgrupa) include peste 4 tipuri sau peste 8 subtipuri de marfuri de consum, relativ
lung, daca include 3-4 tipuri sau 5-8 subtipuri de marfuri de consum, si scurt, daca este constituit din
1-2 tipuri fara sau cu 1-2 subtipuri de marfuri de consum, iar in functie de coeficientul lungimii
sortimentul comercial de marfuri de consum analizat are lungimea corespunzatoare, cand 1> 1,
satisfacatoare, cand 1= 0,7— 0,99 si nesatisfacatoare, cand 1< 0,7;

- grosimea (u) — numarul de subtipuri (Ts) ai tipului de marfa din sortimentul comercial de
marfuri. Gradul (nivelul) de grosime a sortimentului comercial al tipului de marfa este exprimat prin
coeficientul grosimii (u), care se calculeaza prin raportarea numarului de subtipuri de marfuri ai tipul
de marfa examinat (Tsa) in sortimentul analizat la numarul de subtipuri de marfuri ai tipului de marfa
dat din sortimentul de baza (Tsb) de marfuri,

(5)(in cazul subgrupei de marfuri).

) in toate cazurile in numir se includ grupele care nu se divizeaza in subgrupe si subgrupele
celorlalte grupe.

) 1n toate cazurile in numir se includ tipurile care nu se divizeazi in subtipuri si subtipurile
celorlalte tipuri.

u =2 (6).

“1sb
In functie de grosime, sortimentul comercial al tipului de marfuri este gros, daca tipul include

peste 5 subtipuri de marfuri de consum, relativ gros, daca include 3-5 subtipuri de marfuri de consum
si subtire, daca este constituit dintr-un tip fara sau cu 2 subtipuri de marfuri de consum, iar in functie
de coeficientul grosimii sortimentul comercial de marfuri de consum analizat are grosimea
corespunzatoare, cand u >1, satisfacatoare, cand u = 0,7— 0,99 si nesatisfacatoare, cand u<0,7;

- latimea (m) — numadrul total (suma) de tipuri, iar in cazul divizarii tipului in subtipuri —
numarul total (suma) de tipuri, care nu se divizeaza in subtipuri, si subtipuri din celelalte tipuri din
toate subgrupele grupei de marfuri. Gradul (nivelul) 1atimii sortimentului grupei de marfuri analizate
este exprimat prin coeficientul latimii (M), care se calculeaza prin raportarea numarului total (suma)
de tipuri (2Tgsa), care nu se divizeaza in subtipuri, plus numarul total (suma) de subtipuri din celelalte
tipuri (ZTsgsa) (numarul de tipuri si subtipuri***)) din toate subgrupele grupei de marfuri analizate
(XTgsa+XTsgsa) la numarul total (suma) de tipuri din sortimentul de baza (XTgsb), care nu se
divizeaza in subtipuri, plusn umarul total (suma) de subtipuri din celelalte tipuri (2Tsgsb) (numarul

de tipuri si subtipuri***)) din toate subgrupele grupei respective de marfuri de baza (ZTgsh+2Tsgsb),
_ ZTgsa+2Tsgsa
2T gsp+2Tsgsh
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In functie de litime, sortimentul comercial al grupei de marfuri este lat, dacd grupa include
peste 12 tipuri sau peste 20 subtipuri de marfuri de consum, relativ lat, daca include 8-12 tipuri sau
15-20 subtipuri de marfuri de consum, si ingust, dacad este constituit din 1-7 tipuri fara sau cu 1-2
subtipuri de marfuri de consum, iar in functie de coeficientul latimii sortimentul comercial de marfuri
de consum analizat are latimea corespunzatoare, cand m> 1, satisfacatoare, cand m = 0,7- 0,99 si
nesatisfacatoare, cand m < 0,7,

- profunzimea (adancimea) (h) — numarul de varietati in cadrul tipului (subtipului) de marfa.
Gradul (nivelul) profunzimii este exprimat prin coeficientul profunzimii (addncimii) (h),care se
calculeaza prin raportarea numarului de varietdti de marfa din cadrul tipului (subtipului) de marfa
analizat (Vta sau Vtsa) la numarul de varietati de marfa din cadrul tipului (subtipului) respectiv de
marfa de baza (Vtb sau Vtsb),

_ Vta _ Visa
ht= Ve (8) sau his= Vees 9).

In functie de profunzime, sortimentul comercial al tipului (subtipului) de marfuri este profund
(addnc), daca tipul (subtipul) include peste 6 varietati de marfuri de consum, relativ profund, daca
include 3-6 varietati de marfuri de consum, si superficial (neprofund, ne addnc), daca este constituit
din 1-2 varietati de marfuri de consum, iar in functie de coeficientul profunzimii sortimentul comercial
de marfuri de consum analizat are profunzimea corespunzatoare, cand h> 1, satisfacatoare, cand h
= 0,7- 0,99 si nesatisfacatoare, cand h< 0,7,

- plenitudinea (plinatatea) (p) — numarul total (suma) de varietdti de marfa din sortimentul
clasei (XVc)sau subclasei(XVcs) ori grupei (XVg) de marfuri de consum analizate. Gradul (nivelul)
plenitudinii sortimentului clasei (subclasei ori grupei) de marfuri analizate este exprimat prin
coeficientul plenitudinii (p), care se calculeaza prin raportarea numarului total (suma) de varietati de
marfa din cadrul clasei (tuturor subclaselor, grupelor, subgrupelor, tipurilor si subtipurilor clasei
respective) sau subclasei (tuturor grupelor, subgrupelor, tipurilor si subtipurilor subclasei respective)
ori grupei (tuturor subgrupelor, tipurilor si subtipurilor grupei respective) de marfuri din sortimentul
analizat (XVca sau XVcsa ori XV ga) la numarul total (suma) de varietati de marfa din cadrul clasei
sau subclasei ori grupei respective de marfuri din sortimentul de baza (XVcb sau XVcsb ori XV gb):

- in cazul analizei clasei: pc = 2Vea (10) sau in cazul analizei subclasei: pcs = esa (112) ori
ZVeb ZVcsh

Vga

Vg

In functie de plenitudine sortimentul comercial al clasei sau subclasei ori grupei de marfuri
este plin (complet), cand p>1 si incomplet (redus, partial), cand p<1. Sortimentul incomplet (redus,
partial) poate fi calificat ca bogat, cand p=0,81- 0,99, satisfacator, cand p=0,5 — 0,8 si sarac, cand
p<0,5. Analogic pot fi calculati si coeficientii plenitudinii sortimentului integral, sau subgrupei,
tipului ori subtipului de marfuri analizat;

- complexitatea (k) — corespunderea nomenclatorului de tipuri (subtipuri) de marfuri din
sortimentul analizat nomenclatorului de tipuri (subtipuri) de marfuri din sortimentul complex
(complexul marfar) preconizat pentru satisfacerea in complex a necesitatilor anumitor grupe de
consumatori (pentru tineret, pentru turisti, pentru nou-ndscuti, pentru femei etc.), ori pentru
satisfacerea complexului de necesitati conexe (pentru casa, pentru bucatarie, pentru gradina, pentru
livada, pentru autovehicule etc.). Gradul (nivelul) de complexitate este exprimat prin coeficientul
complexitatii (K), care se calculeaza prin raportarea numarului de tipuri (Tka), care nu se divizeaza in
subtipuri, plus numarul de subtipuri din celelalte tipuri (Tska) (numarul de tipuri si subtipuri***)) de
marfuri din sortimentul complex omologat (de baza), prezente in sortimentul analizat (a) de marfuri,

-in cazul analizei grupei de marfuri: pg = (12).
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la numarul de tipuri (Tkb), care nu se divizeaza in subtipuri, plus numarul de subtipuri din celelalte
tipuri (Tskb) (numarul de tipuri si subtipuri***)) de marfuri din sortimentul respectiv complex de bazi
(b) de marfuri,

= Tka*Tska 13)
Trp+Tskb '
Complexitatea sortimentului comercial de marfuri de consum este corespunzdtoare, cand k

>1, satisfacatoare, cand k = 0,7— 0,99 si nesatisfacatoare, cand k < 0,7,

- noutatea (n) — numarul de varietati de marfuri, prezentate pe piata de consum ca noi si innoite
(Vn), incluse in sortimentul analizat in perioada de timp determinata. Gradul (nivelul) de noutate a
sortimentului este exprimat prin coeficientul noutdtii (n), care se calculeaza prin raportarea numarului
de varietati de marfuri, prezentate pe piata de consum ca noi si innoite (Vn ), incluse in sortimentul
analizat (Vna) in perioada de timp determinata (de 90 saul80 zile), la numarul de varietati in
sortimentul analizat (Va),

Vna
n= Vo (14).

In functie de noutate sortimentul comercial de marfuri este novator, cand coeficientul noutdtii
n>0,1, relativ novator, cand n=0,03— 0,1 si conservativ, cand n<0,03.

- optimalitatea (0) — corespundereca nomenclatorului de varietati de marfuri din sortimentul
analizat nomenclatorului de varietati de marfuri din sortimentul optimal. Gradul (nivelul) optimalitatii
sortimentului este exprimat prin coeficientul optimalitatii (0), care se calculeaza prin raportarea
numarului de varietati de marfuri din sortimentul optimal, prezent in sortimentul analizat (Voa), la
numarul de varietati de marfuri stabilit in sortimentul optimal de baza (Vob),

—_— Voa
0= V_ob (15)

In functie de optimalitate, sortimentul comercial de marfuri este optimal, cand coeficientul
optimalitatii 0=1, suficient de optimal, cand 0=0,7— 0,99 si neoptimal, cand 0<0,7;

- structura (S) — componenta sortimentelor de grupe (subgrupe), de tipuri (subtipuri), de
varietdti etc.de marfuri si ponderea respectiv a fiecarei grupe (subgrupe), fiecarui tip (subtip) si
fiecarei varietati in volumul total al sortimentului analizat exprimat in valoare (w) sau cantitate fizica
(f) ori numerica (q). Cantitativ structura sortimentului de marfuri este exprimata prin coeficientii
ponderii (S) fiecarei componente in volumul total al sortimentului analizat:

« coeficientul ponderii in volumul total valoric (Sw) este calculat prin raportarea valorii grupei
(Giw) sau subgrupei (Gsiw), tipului (Tiw) sau subtipului (Tsiw), varietatii (Viw) respective la valoarea
totald a sortimentului analizat (respectiv > Gwa ZGswa,ZT wa, ZTswaZVwa ),

Swgi= —(16) sau Swgsi= Osir (17) swt.— (18) sau Swtsn—z Tsiw (19) SwVi= V‘W (20)

. CoefICIentul ponderii in Volumul total exprlmat in cantitate f izica (Sr) sau numerica (Sq) este
calculat prin raportarea cantitatii fizice (masa, suprafata, volum etc.) ori numerice (unitati etc.) al
grupei (Git , Gig) sau subgrupei (Gsit , Gsig), tipului (Tit, Tig) sau subtipului (Tsif, Tsiq) , varietatii (Vif,
Vig) respective la cantitatea (volumul) totald fizica ori numerica al sortimentului analizat (respectiv
> Gta, ZGsfa, > Tta,, Y. Tsta, Y Vta, ori > Gua, Y.Gsqa, Y. Tqa, Y Tsqa, Zan),

stgi= —(21) sau sfgsi= S‘f (22) stti= —L-(23) sau srisi= —L-(24); srvi= —£(25) ori

Tfa ZTsfa ZVfa

— Yiq — szq . L iq — Tsiq . L Viq
sqg.—cha(26) sau sqgs.—Zqua(ZY), Sqti= ZTqa(28) sau Sqtsi= Zqua(29), sqv.—Zan(SO).

In mod analogic sunt calculati si coeficientii ponderilor componentelor structurale respective
ale sortimentului de baza.
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Analiza i aprecierea calitatii structurii sortimentului de marfuri de consum sunt efectuate prin
compararea coeficientilor ponderilor volumelor valorice sau cantitative (fizice, numerice) ale
grupelor (subgrupelor), tipurilor (subtipurilor), varietatilor etc. de marfuri din sortimentul de marfuri
analizat cu coeficientii respectivi ai ponderilor grupelor (subgrupelor), tipurilor (subtipurilor),
varietatilor respective de marfuri din sortimentul de baza si calculand coeficientii abaterilor
structurale (@), in caz de existenta, ca diferente dintre coeficientii ponderilor componentelor
structurale (grupa, tip, subtip, varietate) ale sortimentului de marfuri analizat (Swa, Sfa, Sga) 1
coeficientii ponderilor componentelor structurale respective ale sortimentului de baza (swb, Stb, Sb),
exprimate in procente (9,%) catre acestia din urma (swb, Sfb, Sgb),

Ow%=(Swa - Swb):Swb*100(31) sau ¢r,%=(Sta - Stv):Sto*100(32) Ori @q,%=(Sqa - Sqb):Sqb-100(33),

de exemplu: coeficientul ponderii valorii grupei de marfuri J in sortimentul de baza constituie
0,1 (swgjb= 0,1), dar in sortimentul analizat constituie 0,11 (swgja== 0,11). Prin calcul determinam ca

ow % al grupei J constituie: ewgj,% = (0,11 -0,1) : 0,1 - 100 = 10%.

Structura sortimentului de marfuri analizat este considerata corespunzdtoare, daca coeficientii
abaterilor structurale 9,% =0, satisfacatoare, daca ¢,% =—-5%++5%, acceptabild, daca ¢,% =
+5,01% + £ 10% si nesatisfacatoare, daca ¢,%< —10% sau ¢,%> 10%.

Analiza si aprecierea calitatii structurii sortimentului de marfuri de consum pot fi efectuate si
in baza datelor calcularii abaterii standard (abaterii mediei patraticd) (6,%0) a diferentelor dintre
coeficientii ponderilor componentelor structurale ale sortimentului analizat (Swa, Sfa, Sgqa) $i
coeficientii ponderilor componentelor structurale respective ale sortimentului de baza (swb, Stb, Sb),
exprimate in procente (9,%) catre acestia din urma (swb, Stb, Sqb). De exemplu, ¢ ,% pentru grupa de
marfuri A constituie — 4% (¢ ,% = — 4%), pentru grupa de marfuri J constituie 10%(¢p ,% = 10%),
pentru grupa de marfuri B constituie — 6% (¢ ,% =— 6%, iar prin calcul obtinem ca abaterea standard
(0,% ) constituie 8,72% (0,% = 8,72%).

Structura sortimentului de marfuri analizat este considerata corespunzatoare, daca abaterea
standard a coeficientilor abaterilor structurale 6,% = 0, satisfacatoare, daca 6,%< 5%, acceptabila,
dacd 6,% = 5-10% si nesatisfacatoare, daca ¢,% > 10%.

- stabilitatea (C) — exprima permanenta prezentei in oferta de marfuri a intreprinderii de comert
in perioada de timp determinata, dar nu mai scurtd de 20 zile calendaristice, a setului de varietdti de
marfuri din grupa analizata sau in sortimentul de marfuri analizat. Gradul (nivelul) de stabilitate a
sortimentului analizat este exprimat prin coeficientul stabilitatii (C), care se calculeaza prin raportarea
sumei numerelor de varietati, care au fost inregistrate ca prezente la toate controale, efectuate cu
periodicitatea (intervalul) de 10 zile, a sortimentului grupei respective analizate (XVcga) sau a
sortimentului de marfuri analizat (2Vca), la suma numerelor tuturor varietatilor inregistrate la toate
controale sortimentului grupei respective analizate (2Vga) sau sortimentului de marfuri analizat (XVa),

Vega Veq
Cg = ﬁ (34) sau Ca= v, (35).

Se stabileste ca controalele vor fi efectuate cu intervale (periodicitatea, intervalul) de 10 zile,
iar durata unei perioade de timp de monitorizare nu va depasi un trimestru. Astfel, in cazul perioadei
de 20 zile se vor efectua 3 controale, in cazul perioadei de o luna se vor efectua 4 controale, in cazul
perioadei de 2 luni — 7 controale, iar in cazul perioadei de un trimestru — 10 controale. Coeficientul
anual al stabilitatii sortimentului se va calcula ca media coeficientilor trimestriali.

In functie de stabilitate, sortimentul comercial de marfuri este stabil, cand c=1,0, suficient de
stabil, cand ¢=0,7— 0,99 si instabil, cand ¢<0,7,

- inlocuirea (inlocuitatea) (z) — denota posibilitatea de inlocuire a unor varietati sau tipuri
(subtipuri) de marfuri cu alte varietati sau tipuri (subtipuri) de marfuri pentru satisfacerea necesitatilor
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este exprimat prin coeficientul znlocumz (inlocuitatii) (z: pentru varietati — zv; prentru tipuri —z;
pentru subtipuri - zts), care este calculat prin raportarea numarului de varietati (V) sau de tipuri (T) ori
subtipuri (Ts) de marfuri pasibile de inlocuit din sortimentul de marfuri analizat (Vza sau Tza ori Tsza)
sau din grupa de marfuri analizata (Vzga sau Tzga ori Tszga) la numarul total de varietati sau respectiv
de tipuri (subtipuri) de marfuri din sortimentul analizat (Va respectiv Ta ori Tsa) sau de baza (Vb
respectiv Tb ori Tsb) sau respectiv din sortimentul de marfuri analizat sau de baza al grupei de marfuri
analizate (Vga sau Vgb, respectiv Tgasau Tgb ori Tsga sau Tsgb), dupa cum urmeaza:
- In cazul analizei sortimentului total de marfuri,

Zva= @(36) sau VZ“(37) respectiv zta= “(38) sau %(39) Ori Ztsa= 7;fz“(40) sau %(41), iar
Tq b sa sb

- in cazul analizei sortlmentulul grupei de marfuri,

Zvg= Zg“(42) sau zg“(43) respectiv zg= zg“(44) sau Zg“(45) ori Ztsg= szg“(46) sau Szg“(47)
g

Capacitatea de 1nlocu1re (inlocuitate) reciproca a Varletat;llor de marfa in sortlmentul ComerCIaI
analizat de marfuri este inalta, daca zv>0,3, medie, daca zv= 0,05- 0,3 si scdzuta, daca zv< 0,05, iar
gradul de inlocuitate a tipurilor (subtipurilor) de marfa in sortimentul comercial este inalt, daca z: ori
7ts>0,2, mediu, daca z: ori zis= 0,05 — 0,2 si scdzut, daca zt ori zts<0,05;

- innoirea (i) — numarul de varietati de marfuri (V;), inclusiv noi, incluse 1n sortimentul analizat de
marfuri In perioada de timp de raport (determinatd). Gradul (nivelul) de innoire a sortimentului este
exprimat prin coeficientul de innoirii (i), care se calculeaza prin raportarea numarului de varietati de
marfuri (V3), inclusiv noi, incluse in sortimentul analizat (Via) in perioada de timp determinata (de 30 zile),
la numarul de varietati de marfuri in sortimentul analizat (Va), stabilit la finele perioadei de raport,

i V‘“ L(49)

Sortimentul comercial de marfurl este innoit esential, cand 70,5, innoit suficient, cand 1=0,1—
0,5 si innoit slab cand 1<0,1;

- extinderea (dy) —sporirea numarului de clase, inclusiv noi, iar in cazul divizarii clasei in
subclase — sporirea numarului de clase, inclusiv noi, care nu se divizeaza in subclase, si subclase,
inclusiv noi, din celelalte clase, inclusiv noi, in cadrul sortimentului comercial de marfuri analizat in
perioada de timp determinata de raport (de 360 zile). Gradul (nivelul) extinderii sortimentului este
exprimat prin coeficientul extinderii (dy), care se calculeaza prin raportarea diferentei dintre numarul
de clase (Cda), inclusiv noi, care nu se divizeaza in subclase, plus numarul de subclase, inclusiv noi,
din celelalte clase (Csda) (numarului de clase si subclase®)) de marfuri, incluse (Cda+Csda) in si
minus numarul celor excluse (Cxa+Csxa) din sortimentul analizat in perioada de timp determinata
de raport (de 360 zile), la numarul de clase din sortimentul analizat (Ca), care nu se divizeaza in
subclase, plus numirul de subclase din celelalte clase (Csa) (numairul de clase si subclase®)) de marfuri

din sortimentul analizat (Ca + Csa) la inceputul perioadei de raport,
(Caa+Csda) —(Cxa+Csxa) (49)
. CatCsq

In functie de extindere, sortimentul comercial de marfuri s-a extins esential, cand dy>0,15,
extins

suficient, cand dy=0,05- 0,15, extins slab, cand dy<0,05 si s-a restrans, daca dy<0;

- largirea (de) — sporirea numarului de grupe, inclusiv noi, iar in cazul divizarii grupei in
subgrupe — sporirea numarului de grupe, inclusiv noi, care nu se divizeaza in subgrupe, si subgrupe,
inclusiv noi, din celelalte grupe, inclusiv noi, de marfuri, in cadrul sortimentului comercial de marfuri
analizat in perioada de timp determinata de raport (de 180 zile). Gradul (nivelul) largirii sortimentului

dy =
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este exprimat prin coeficientul largirii (de), care se calculeaza prin raportarea diferentei dintre
numarul de grupe (Gda), inclusiv noi, care nu se divizeaza in subgrupe, plus numarul de subgrupe,
inclusiv noi, din celelalte grupe (Gsda) (numirului de grupe si subgrupe**)) de marfuri, incluse
(Gda+Gsda) in si minus numarul celor excluse (Gxa+Gsxa) din sortimentul analizat in perioada de
timp determinata de raport (de 180 zile), la numarul de grupe din sortimentul analizat (Ga), care nu
se divizeaza 1n subgrupe, plus numarul de subgrupe din celelalte grupe (Gsa) (numarul de grupe si
subgrupe**)) de marfuri din sortimentul analizat (G, + G,,) la inceputul perioadei de raport,
de :(Gda+Gsda)_(Gxa+Gsxa) (50)
Gq + Gsq

Sortimentului comercial de marfuri s-a /largit esential, cand coeficientul largirii de>0,25, largit
suficient, cand de=0,1- 0,25, /argit slab, cand de<O0,1 si s-a stramtorat, daca de<0;

- intinderea (dr) — sporirea numarului de subgrupe, inclusiv noi, in cadrul grupei de marfuri
analizate din sortimentul comercial de marfuri analizat in perioada de timp determinata de raport (de
180 zile). Gradul (nivelul) de intindere a sortimentului comercial al grupei de marfuri este exprimat
prin coeficientul intinderii (dr), care se calcula prin raportarea diferentei dintre numarul de subgrupe,
inclusiv noi, incluse (Gsda) in si minus numarul celor excluse (Gsxa) din sortimentul grupei de marfuri
analizate in perioada de timp determinata de raport (de 180 zile), la numarul de subgrupe de marfuri
ale grupei date din sortimentul analizat (Gsa), stabilit la inceputul perioadei de raport,

]

In functie de intindere, sortimentul comercial al grupei de marfuri s-a intins esential, daca

dr>0,25, intins suficient, daca dr=0,1- 0,25, intins slab, daca dr<0,1si a fost retezat, daca de<0;

- alungirea (dl) — sporirea numarului de tipuri, inclusiv noi, iar in cazul divizarii tipului in
subtipuri — sporirea numarului de tipuri, inclusiv noi, care nu se divizeaza in subtipuri, si subtipuri,
inclusiv noi, din celelalte tipuri, inclusiv noi, de marfuri in cadrul sortimentului grupei (subgrupei) de
marfuri analizate in perioada de timp determinata (de raport) (de 90 zile). Gradul (nivelul) alungirii
grupei (subgrupei) de marfuri analizate este exprimat prin coeficientul alungirii (dl),care se calculeaza
prin raportarea diferentei dintre numarul de tipuri, inclusiv noi, care nu se divizeaza in subtipuri (Tdga
sau Tdgsa), plus numarul de subtipuri, inclusiv noi, din celelalte tipuri (Tsdga sau Tsdgsa) ale grupei
(subgrupei) analizate (numirul de tipuri si subtipuri***)) de marfuri din sortimentul comercial
analizat, incluse (Tdga + Tsdga sau Tdgsa+ Tsdgsa) in si minus numarul celor excluse (Txga + Tsxga
sau Txgsa+ Tsxgsa) din sortimentul grupei (subgrupei) de marfuri analizate in perioada de timp de
raport (determinatd) (de 90 zile), la numarul de tipuri din sortimentul grupei (subgrupei) analizate,
care nu se divizeaza in subtipuri (Tga sau Tgsa), plus numarul de subtipuri din celelalte tipuri (Tsga
sau Tsgsa) (numirul de tipuri si subtipuri***)) ale grupei (subgrupei) respective de mirfuri din
sortimentul analizat (Tga+Tsga sau Tgsa+Tsgsa) la inceputul perioadei de raport,

(Taga+ Tsdga) —~(Txga+ T . .
dl = 92__s%0%) (52) (in cazul grupei de marfuri) sau
Tga+Tsga

(Tagsa*Tsagsay-Txgsa+T X . o
dl = ~dgsa” sdgsa)=" xgsa? s%954) (53) (in cazul subgrupei de marfuri).
Tgsa*t Tsgsa

Sortimentului comercial de marfuri s-a alungit esential, daca d1>0,3, alungit suficient, daca
dl=0,1- 0,3, alungit slab, cand dI<0, 1si s-a scurtat, daca dI<0;

- ingrosarea (du) — sporirea numarul de subtipuri (Ts), inclusiv noi, ai tipului de marfa din
sortimentul comercial de marfuri in perioada de timp de raport (determinatd) (de 90 zile). Gradul
(nivelul) de ingrosare a sortimentului comercial al tipului de marfa este exprimat prin coeficientul
ingrosarii (du), care se calculeaza prin raportarea diferentei dintre numarul de subtipuri, inclusiv noi,

~101 ~



Culegere de articole stiintifice ale Conferingei Stiintific International ”Competitivitate si Inovare in economia cunoasterii”,
Editia a XXII-a, 25-26 septembrie 2020, Chisinau e-ISBN 978-9975-75-985-4

incluse (Tsda) in si minus numarul celor excluse (Tsxa) din sortimentul tipului de marfa analizat in
perioada de timp determinata de raport (de 90 zile), la numarul de subtipuri de marfuri ale tipului dat
din sortimentul analizat (Tsa), constatat la inceputul perioadei de raport,

du =—de—sxe (54).

sa
In functie de ingrosare, sortimentul comercial al tipului de méarfuri s-a ingrosat esential, daca

du>0,3, ingrosat suficient, daca du =0,1- 0,3, ingrosat slab, cand du<0,1 si s-a subtiat, daca du<o0;

- litirea (dm) — sporirea numarului total (sumei) de tipuri (T), inclusiv noi, iar in cazul divizarii
tipurilor in subtipuri — sporirea numarului total (sumei) de tipuri, inclusiv noi, care nu se divizeaza in
subtipuri, si subtipuri (Ts), inclusiv noi, din celelalte tipuri, inclusiv noi, de marfuri din toate
subgrupele grupei de marfuri, ce fac parte din grupa de marfuri analizatd, in perioada de timp de
raport (determinatd) (de 60 zile). Gradul (nivelul) latirii sortimentului grupei de marfuri analizate este
exprimat prin coeficientul latirii (dm), care se calculeaza prin raportarea diferentei dintre numarul
total (suma) de tipuri, inclusiv noi, care nu se divizeaza in subtipuri (27dgsa), plus numarul total
(suma) de subtipuri, inclusiv noi,din celelalte tipuri (X7sdgsa) (numarul de tipuri si subtipuri***)) din
toate subgrupele grupei de marfuri analizate, incluse(27dgsa+ XTsdgsa) in si minus numarul celor
excluse (XTxgsa+ XTsxgsa) din sortimentul grupei sau subgrupelor grupei de marfuri analizate in
perioada de timp de raport (determinatd) (de 60 zile), la numarul total (suma) de tipuri, care nu se
divizeaza in subtipuri (2Tgsa), plus numarul total (suma) de subtipuri din celelalte tipuri (2Tsgsa)
(numdrul de tipurisi subtipuri***)) de marfuri din sortimentul tuturor subgrupelor grupei de marfuri
analizate (27gsa + XTsgsa) la inceputul perioade de raport,

dm — (Zngsa+ ZTsdgsa)—(ZTxgsa+ ZTsxgsa) (55)
XTgsat2Tsgsa

Sortimentului comercial de marfuri s-a lafit esential, cand dm>0,3, latit suficient, cand dm=0,1—
0,3, latit slab, cand dm<O0,1 si s-a ingustat, daca dm<0;

- adancirea (dh) — sporirea numarului de varietati(V), inclusiv noi, de marfa in cadrul
sortimentului tipului (subtipului) de marfa analizat din sortimentul comercial de marfuri in perioada
de timp de raport (determinatd) (de 30 zile). Gradul (nivelul) adancirii tipului (subtipului) de marfa
analizat este exprimat prin coeficientul adancirii (dh), care se calculeaza prin raportarea diferentei
dintre numarul de varietati, inclusiv noi, de marfuri incluse (Vdta sau Vdtsa) in si minus numarul
celor excluse(Vxta sau Vxtsa) din sortimentul tipului (subtipului) de marfa analizat in perioada de
timp determinata de raport (de 30 zile), la numarul de varietati de marfa din cadrul tipului (subtipului)
de marfa din sortimentul comercial analizat (Vta sau Vtsa), constatat la inceputul perioadei de raport,

dh= e (56)  sau  gh = et (57),

ta tsa
Sortimentului comercial al tipului (subtipului) de marfa s-a addncit esential, daca dh>0,4,

addncit suficient, daca dh=0,1- 0,4, adancit slab, cand dh<0,1si s-a redus (sublimat, ridicat, retezat)
in addancime, daca dh<0;

- umplerea (dp) — sporirea numarului total (sumei) de varietati (V), inclusiv noi, de marfuri
din toate tipurile, subtipurile si subgrupele de marfuri, ce fac parte din sortimentul comercial al grupei
de marfuri analizate, in perioada de timp de raport (determinatd) (de 30 zile). Gradul (nivelul)
umplerii este exprimat prin coeficientul umplerii (dp), care este calculat prin raportarea diferentei
dintre numarul de varietdti ,inclusiv noi, de marfuri incluse (Vdga sau 2Vdgsa) in si minus numarul
celor excluse (Vxga sau 2Vxgsa) din sortimentul comercial al grupei (subgrupelor grupei) de marfuri
analizatd in perioada de timp determinata de raport (de 30 zile), la numarul total (suma) de varietati
de marfuri din sortimentul grupei (Vga) sau tuturor subgrupelor grupei (2Vgsa) de marfuri analizate
din sortimentul comercial de marfuri analizat, constatat la inceputul perioadei de raport,
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dp = Vd—gig_avx“’“ (58) sau dp = —Zvdf’;;;iv"gsa (59).

Sortimentul comercial de marfuri s-a umplut (imbogatit) esential, daca dp>0,3, umplut suficient,
daca dp=0,1- 0,3, umplut slab, cand dp<0,1 si este desertat (saracit), daca dp<O0.

In continuarea celor prezentate complexul extins de proprietiti (caracteristici) si indicatori
(indici) ai sortimentului comercial de marfuri de consum poate fi perfectat si suplimentat cu
caracteristici si indici noi si derivate ale lor, de exemplu: cu mediile trimestriale (anuale) si alte medii
ale indicilor proprietatilor sortimentului comercial de marfuri.

CONCLUZII

Sortimentul comercial de marfuri sta la baza satisfacerii necesitatilor consumatorilor si cererii
cumpardtorilor, predetermind in mare masurd eficienfa activitatii comerciale a intreprinderii de
comert. Formarea si perfectionarea calitativa si oportund a sortimentului de marfuri sunt obiective
sistematicd a sortimentului comercial de marfuri presupun analiza lui multilaterald si obiectiva, ceia
ce necesitd evidentierea si cercetarea proprietatilor sortimentului comercial de marfuri, elaborarea
indicilor caracteristicilor lui, care ar putea fi estimati cantitativ, insa nomenclatorul acestor
caracteristici (proprietdti) e in curs de elaborare si atestare.

In baza studierii literaturii de specialitate si investigatiilor realizate, utilizarii nivelelor
clasificarii ierarhice a marfurilor sunt evidentiate, nominalizate, simbolizate distinct si definite (in
redactie precizatd sau in premierd) un complex extins de proprietati (caracteristici) ale sortimentului
comercial de marfuri si sunt elaborati si simbolizati distinct indicii (indicatorii) calitativi si cantitativi
ai proprietatilor nominalizate, precum si modurile de calcul si estimare a indicilor cantitativi ai
proprietatilor (caracteristicilor) sortimentului comercial de marfuri. Complexul extins de proprietati
(caracteristici) ale sortimentului comercial de marfuri propus in prezenta lucrare include urmatoarele
23 de proprietati (caracteristici): cuprinderea (y), anvergura (largimea, latitudinea) (e), intinsoarea
(r), lungimea (longitudinea) (1), grosimea (u), latimea (m), profunzimea (adancimea) (h), plenitudinea
(plinatatea) (p),complexitatea (k), noutatea (n), optimalitatea (o), structura (s), stabilitatea (c),
inlocuirea (inlocuitatea) (z), innoirea (1), extinderea (dy), largirea (de),intinderea (dr), alungirea (dl),
ingrosarea (du), latirea (dm), adancirea (dh),umplerea (dp). Prezentarea fiecarei din proprietatile
enumerate include: nominalizarea si simbolul distinct, definitia, precum si indicele cantitativ al
proprietatii respective: nominalizarea si simbolul distinct, modul si formula calcularii, estimarea
valorilor indicelui.

Promovarea si utilizarea in practica comerciald a complexului propus de proprietati si indicatori
ai sortimentului comercial de marfuri va contribui la intelegerea notiunilor, perceperea lor univoca si
simbolizarea uniforma pentru analiza multilaterala, estimarea obiectiva si elaborarea caracteristicii
ample a sortimentului comercial de marfuri analizat sau programat.
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