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Abstract. Through this research, we aimed to identify solutions regarding the criteria for recognizing and
evaluating the value of goodwill from an accounting perspective, criteria that are provided in OMFP 1802/2014; studying
the conceptual issues relating to the accounting treatment applied to goodwill provided for in IAS 38 and the impairment
test presented in 1AS 36; the analysis of the impact that the application of the rules set out in IAS / IFRS has in determining
goodwill belonging to an enterprise; analysis of the importance of the holding of goodwill by an enterprise and
identification of the related reasons.
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Introducere

Fondul comercial ocupa un rol deosebit de important in momentul evaluarii unei intreprinderi,
de aceea acesta a devenit un subiect de interes, fiind examinat in multe lucriri in ultimii ani. In acest
sens, diversi autori au incercat sa ofere definitii pentru notiunea de fond comercial, sd ii descopere cu
exactitate structura si continutul in vederea prezentarii unui tratament contabil corect [1,2,3]. Viziunile
unora s-au asemanat, in timp ce altii au avut perspective diferite sau chiar contradictorii. Interesul
crescand pentru aceastd tema atat la nivel national cat si international a reprezentat un principal motiv
in alegerea acestui subiect in cercetarea de fata.

Scopul acestei ceretari il reprezinta clarificarea criteriilor de recunoastere si evaluare a
fondului comercial in conformitate cu legislatia roméneascd in vigoare, precum si cu Standardele
Internationale de Contabilitate pentru firmele care sunt cotate la bursa.

Particularitati care disting fondul commercial de alte elemente de valoare

Fondul comercial are ca baza legala OMFP 1802/2014 ale carui informatii sunt similare cu
cele prevazute in SIC. De aici deriva si obiectivul primar al cercetarii, si anume de a expune si
clarifica modul in care legislatia din Romania defineste si clasifica fondul comercial, precum si
tratamentul contabil pe care acesta 1l necesita, alaturi de identificarea eventualelor deosebiri care sunt
prevazute in IAS 38 Imobilizari necorporale si in IFRS 3 Combinari de intreprinderi, precum si
fundamenatarea intelegerii conditiilor in care fondul comercial este supus testului de depreciere
conform 1AS 36Deprecierea activelor.

Conform legislatiei romanesti in vigoare, fondul comercial se Incadreaza in categoria activelor
necorporale. Interesul pe care acestea l-au starnit atat in contabilitate, cat si in cadrul altor discipline
(evaluarea intreprinderilor, management, etc.) a dus la existenta mai multor criterii de clasificare a
activelor necorporale. Unul dintre acestea se refera la identificabilitatea lor. In functie de acest criteriu,
ele se impart 1n active necorporale identificabile si active necorporale neidentificabile[4,5].Caracteristica
de identificare este explicatd in OMFP 1802/2014 conform caruia ,,un activ este identificabil daca:

a) este separabil, adica poate fi separat sau desprins din entitate si vandut, transferat, cesionat printr-
un contract de licenta, inchiriat sau schimbat, fie individual, fie impreuna cu un alt contract, cu un
activ identificabil sau cu o datorie identificabila aferent(a), indiferent daca entitatea intentioneaza ori
nu sa faca acest lucru; sau

b) decurge din drepturile contractuale ori de alta natura legala, indiferent daca acele drepturi sunt
transferabile sau separabile de entitate ori de alte drepturi si obligatii” [6].
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In ceea ce priveste bunurile intangibile identificabile, ele se clasifica in: drepturi de natura
contractuald si de utilizare, cu exceptia bunurilor proprii; proprietatea intelectuald; relatiile firmei si
portofoliul de produse si servicii [7].

Cat despre bunurile intangibile neidentificabile, ele sunt denumite prin termenul de fond
comercial care, conform OMFP 1802/2014, reprezinta ,,beneficiile economice viitoare care rezulta
din alte active dobandite intr-o combinare de intreprinderi care nu sunt identificate individual si
recunoscute separat. Beneficiile economice viitoare pot rezulta din sinergia intre activele
identificabile dobandite sau din active care nu Indeplinesc conditiile pentru recunoasterea, in mod
individual, in situatiile financiare” [6].

Fondul comercial, privit ca activ necorporal neidentificabil, este imposibil sa existe
independent de companie si nu poate fi vandut, achizitionat sau transferat separat fard a face aceleasi
tranzactii pentru toatd activitatea. Cuantificabil, fondul comercial este in general reprezentat
de excedentul de cost achitat cu ocazia unei achizitii care depaseste valoarea justa a activelor. Totusi,
alte active necorporale sunt posibil a fi cuantificate, avand o identitate separatd, independenta de
afacerea In ansamblu. Ele pot fi achizitionate si vandute, inchiriate ori schimbate sau cumparate prin
drepturi contractuale ori legale.O altd definitie a fondului comercial enuntd ca acest element este o
componentd a fondului de comert care nu figureaza printre celelalte elemente de patrimoniu, avand
rolul de a mentine si dezvolta potentialul unitatii.

Fondul comercial este probabil unul dintre cele mai nebuloase concepte in contabilitate, avand
o semnificatie economica vasta.

Atunci cand li se cere sa defineascd fondul comercial achizitionat intr-o combinatie de
intreprinderi, majoritatea contabililor raspund descriind cum se calculeaza acesta, care este excesul
pretului de achizitie peste valoarea justd a activelor nete. Aceasta definitie, desi corecta, cere
elaborarea, lucru care ar explica de ce o companie ar achizitiona o altd companie pentru mai mult
decat valoarea justa a activelor sale nete.

Reputatia, loialitatea clientilor si longevitatea operatiunii sunt descrieri folosite adesea pentru
a face referire la fondul comercial. In lucrarea lor, Clemense Ehoff si Marvin L. Bouillonau mentionat
cd in anul 1983 un autor pe nume John Courtis a Intocmit o listd de 91 de definitii ale fondului
comercial, si totusi, cu o abundenta de descriptori subiectivi din care sa aleaga, stabilirea unei definitii
comune a fondului comercial nu a aparut inci [8]. In aceeasi lucrare autorii au prezentat un rezumat
al caracteristicilor care disting fondul comercial de alte elemente de valoare, realizat in anul 1968 de
Catlett si Olson 1n ,,Accounting for Goodwill (Accounting Research Study 10)”. Acesta este prezentat
in figura nr. 1, cuprinzand idei folositoare pentru analizarea contabilitatii fondului comercial [9].

Valoarea fondului comercial nu are nicio relatie fiabila sau previzibila cu costurile care ar
putea fi suportate la crearea sa

Factorii intangibili individuali care pot contribui la formarea fondului comercial nu pot fi
evaluati

Fondul comercial nu este utilizat sau consumat in productia de castiguri

Fondul comercial se asociaza numai unei afaceri privita ca intreg

Fondul comercial pare a fi un element de valoare care se adreseaza direct investitorului sau
proprietarului unei intreprinderi de afaceri.

Figura 1.Aspecte care disting fondul commercial de alte elemente de valoare
Sursa: Prelucrat dupa [8].

Glenn Perdue enuntd in lucrarea ,, Trademarks, Brands And Goodwill: Overlapping Sources of
Economic Value” alte trei definitii ale fondului comercial expuse in tabelul 1.
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Tabelul 1. Definitii ale fondului comercial

Favorul sau avantajul pe care o afacere |-a dobandit in special prin marcile sale si
reputatia sa buna.
Reputatia, patronatul si alte imobilizari necorporale ale unei afaceri care sunt luate in
considerare la evaluarea afacerii, in special la cumparare; capacitatea de a obtine
venituri care depasesc veniturile care ar fi de asteptat din partea intreprinderii privite
ca o simpla colectie de active.
the International Glossary of | Acel activ necorporal care rezulta din numele, reputatia, loialitatea clientilor, locatia,
Business Valuation produsele si factori similari care nu sunt identificati separate [10].
Sursa:Prelucrat dupa Glenn Perdue, ,,Trademarks, Brands And Goodwill: Overlapping Sources of Economic Value”
Greutatea intdmpinatd in incercarea definirii conceptului de fond comercial a fost remarcata,
de asemenea, de scriitorii Kaiss Sarra, Nezha Baghar si Mounime El Kabbpuri care au catalogat
aceasta problema ca fiind una ,,spinoasa”. Acestia au abordat fondul comercial facand referire la doua
concepte, si anume: conceptul de profit in exces in viitor si conceptul de reziduu [11], prezentate in
figura 2 mai pe larg.

Miriam Webster Dictionary

Black’s Law Dictionary

Goodwill (notiunea in
engleza pentru fond

comercial)

Conceptul de profit in exces
in viitor - Fondul comercial
este valoarea actuald a
excesului  de  profituri
viitoare preconizate fatd de
cel considerat un randament
normal al activelor
corporale  totale.  Este
valoarea actuald netd a
acelor active dificl de listat

si valorificat separat. J

Conceptul de reziduu -
Intangibilele sunt reziduul,
echilibrul valorilor legitime
care  se leaga  unei
intreprinderi ca totalitate,
peste suma valorilor
legitime ale  diferitelor
proprietati tangibile luate

individual. J

Figura 2. Conceptul de profit in exces in viitor si conceptul de reziduu
Sursa: Prelucrat dupa[5,11]

La definitiile deja mentionate se pot adauga multe altele, deoarece aceastd notiune de fond
comercial a fost dezbatuta atat la nivel national cat si international in multe lucréri, starnind interesul
a numerosi autori. Acest lucru a dus la existenta unei multitudini de definitii care se aseamana mai
mult sau mai putin intre ele, parte dintre acestea fiind acceptate n timp ce altele au fost adeseori aspru
criticate [12].

Evaluarea si recunoasterea fondului comercial in situatiile financiare

Legislatia in vigoare prevede ca fondul comercial, pentru a fi recunoscut ca fiind o imoblizare
necorporald, trebuie, in primul rand, sd se plieze pe definitia activului (implicit a imobilizarilor
necorporale), iar apoi sd respecte criteriile de recunoastere.

In acest sens, o imobilizare necorporali este recunoscuti in bilant doar daca estimarile prevad ca
vor fi generate beneficii economice viitoare, iar costul imobilizarii se poate evalua in mod credibil [6].

Cat despre conditiile pentru ca un activ necorporal sa fie recunoscut, acestea fac referire
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la caracteristica de identificare, la control si la beneficiile economice viitoare. Aceste criterii sunt
descrise 1n tabelul 2.

Tabelul 2 Criterii de recunoastere a unui activ imobilizat necorioral

Identificarea Se impune ca activul s fie separabil, sd poata fi diferentiat de firma si sa se poata
vinde, transfera, cesiona prin intermediul unui contract de licenta, inchiria ori
schimba cu un activ identificabil (individual sau aldturi de un alt contract) sau cu o
datorie care este identificabila.

De asemenea, activul trebuie sa decurga din dintr-un drept contractual sau alta natura
legala, necontand daca drepturile respective sunt transferabile ori desprinse de firma
sau de alte obligatii si drepturi.

Controlul Un activ este controlat de o entitate daca aceasta va obtine beneficii economice pe
seama activului si, de asemenea, va putea limita accesul tertilor la aceste beneficii.

Beneficiile economice Entitatea trebuie sa realizeze calcule rationale pentru a evalua sansele ca activul sa

preconizate produca beneficii economice viitoare, ele reprezentand o estimare superioara pentru

setul de conditii economice care exista in timpul duratei de viata a respectivei
imobilizari [6].
Sursa: Prelucrat dupa [13].
Caracteristica de identificare impune clasificarea fondului comercial, prezentata mai jos in
figura 3, In fond comercial achizitionat si fond comercial generat intern Intrucat unul se recunoaste
drept active [6], in timp ce cu celalalt nu trebuie procedat la fel.

Fond comercial

N

Achizitionat Generat intern
Se recunoaste drept activ si Nu reprezinta o resursa identificabila Fondul comercial general
se inregistreaza in care este controlatd de o Intreprindere si — intern nu trebuie
contabilitate avand un cost care sd poatd fi evaluat in recunoscut drept activ
mod credibil

Figura 3. Clasificarea fondului comercial
Sursa:Prelucrat dupd [6].

Deoarece fondul comercial achizitionat se poate comporta ca un activ, acesta trebuie supus
amortizarii. Se practica o amortizare chiar rapida, de maxim 5 ani (cu mentiunea ca poate fi
amortizat pe perioade mai mari de 5 ani, in cazuri exceptionale, dar sa nu depaseasca 10 ani) [14].

Fondul commercial achizitionat care este recunoscut ca active nu poate s fie identificat
in mod separat si individual, valoarea acestuia fiind suma activelor reunite intr-o entitate dobandita
sau ,,valoarea creata prin agregarea colectiei de active printr-o combinare de intreprinderi” [15].

Conform OMFP 1802/2014, fondul comercial achizitionat se imparte la randul sau in:

o fond comercial pozitiv:
o fond comercial negativ.

Pentru fondul comercial pozitiv, legislatia prezinta detaliat modul in care acesta este
tratat in contabilitate (atunci cand o societate achizitioneaza un business iar valoarea justd este mai
mica decat costul de achizitie).

In vederea recunoasterii fondului comercial negativ este necesari verificarea daci la
achizitia activelor identificabile acestea nu sunt supraevaluate iar datoriile omise ori subevaluate.

Daca fondul comercial negativ se refera la cheltuieli si pierderi viitoare care pot fi
identificate si masurate in mod credibil, insd nu reprezinta, la data achizitiei, datorii identificabile,
atunci aceastd parte din fondul comercial negativ se recunoaste in contul de profit si pierdere ca
venit in momentul in care sunt recunoscute pierderile si cheltuielile viitoare respective.

In caz contrar situatiei de mai sus, cand fondul comercial negativ nu se raporteaza la
cheltuieli si pierderi viitoare se recunoaste in contul de profit si pierdere ca venit astfel:
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e Se recunoaste ca venit, in cursul perioadei de viatd utild a activelor nemonetare identificabile
achizitionate, partea din fondul comercial negativ care nu este devansatd de valoarea justd a
respectivelor active;

e Serecunoaste imediat ca venit valoarea din fondul comercial negativ care devanseaza valoarea
justa a activelor nemonetare identificabile achizitionate [6].

In ceea ce priveste evaluarea fondului comercial, intrucit am vizut ci cel pozitiv poate fi
tratat ca o imobilizare necorporald, este de mentionat faptul ca regulile de evaluare a activelor
tangibile se aplica si celor necorporale. Acestea sunt evaluarea la valoarea de intrare (costul de
productie, costul de achizitie, etc.) si cea la valoare bilantiera (costul amortizat, depreciat,
valoarea reevaluata) [16].

Despre evaluarea bilantiera a fondului comercial pozitiv, OMFP nr. 1.802/2014
mentioneazd ca ,,ajustdrile pentru deprecierea fondului comercial corecteaza valoarea acestuia
(articol contabil 6817 ,,Cheltuieli de exploatare privind ajustarile pentru deprecierea fondului
comercial” = 2071 ,,Fond comercial pozitiv”’), fara a fi reluate ulterior la venituri” [17].

Despre amortizarea fondului comercial s-a mentionat deja ca acesta se amortizeaza pe o
perioada de 5 ani, cu exceptie, putand depasi acest termen pana la 10 ani.

Dupa cum am putut observa, evaluarea fondului comercial este un proces complex si greu
de realizat.

Fondul comercial achizitionat si fondul comercial general intern

Literatura de specialitate, atat nationala cét si internationald, identifica doua tipuri diferite
de fond comercial, si anume:
= fond comercial generat intern;
= fond comercial achizitonat [18].

Fondul comercial achizitionat, cunoscut si sub denumirea de fond comercial consolidat, se
referd la diferenta dintre valoarea fuziunii si achizitia acordate de intreprinderea fuzionata si suma
valorilor juste ale activelor nete identificabile ale intreprinderii fuzionate in procesul de fuziune si
reorganizare [19].Intr-o manierd mai simpld, am putea spune ci fondul comercial achizitionat
reprezinta defapt excesul de valoare justd a contraprestatiei de cumparare peste valoarea justa a
activelor nete separabile achizitionate.Valoarea fondului comercial achizitionat nu este neaparat
egala cu fondul comercial inerent al activitatii achizitionate, deoarece pretul de achizitie poate
reflecta perspectivele viitoare ale entitatii in ansamblul sau [20].

In situatiile financiare, fondul comercial apare atunci cand o intreprindere de afaceri este
achizitionatd pentru mai mult decat valoarea justd a activelor nete identificabile ale intreprinderii.
Calculul si modul in care este recunocut de catre societatea care achizitioneaza sunt prezentate in figura
4.

Pretul de achizitie — suma valorii juste a | Intreprinderea de achizitie recunoaste fondul
activelor nete = fondul comercial al comercial ca activ in situatiile financiare si 1l

intreprinderii cumparate prezinta ca o linie separata in bilant.

Figura 4. Fondul comercial achizitionat si recunoasterea lui
Sursa: Prelucrat dupa [1].

Fondul comercial constituie defapt suma de echilibrare care permite unei firme sa furnizeze
informatii contabile cu privire la achizitionarea unei alte firme pentru un pret substantial diferit de
valoarea contabild.In vederea determinirii fondului comercial achizitionat este necesara stabilirea, la
data achizitiei, a valorii juste a costului de achizitie. Acesta poate fi constituit din numerar in capital si
poate consta, de asemenea, din considerente nemonetare, cum ar fi actiunile emise si datoriile asumate.
In situatiile in care actiunile sunt emise ca parte a contravalorii de cumpirare, valoarea atribuiti
acestora poate fi foarte dificil de determinat, in special in cazul in care actiunile nu sunt listate pe piata
valorilor mobiliare. Chiar si acolo unde actiunile sunt listate, valorile lor pot fi incerte daca preturile
actiunilor au fost volatile sau sunt afectate temporar de activitatea asociata unei combinari de afaceri.
In continutul IFRS 3 costurile legate de achizitie sunt recunoscute in general drept cheltuieli [21].
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Avand determinat costul de achizitie, costul este atribuit activelor si pasivelor identificabile
obtinute pe baza valorilor lor juste la data achizitiei. Fondul comercial,reprezentand excesul costului
de achizitie peste valoarea justa a activelor nete identificabile, va fi apoi inregistrat ca un activ in active
imobilizate in bilantul consolidat de achizitie [22].
In cazul in care activele nete la data achizitiei, evaluate corect, depasesc costul de achizitie
rezultd fond comercial negativ. Acesta este recunoscut ca un castig in masura in care depaseste
alocarile citre anumite active. In conformitate cu standardele contabile actuale, acesta nu mai este
recunoscut ca un articol extraordinar. De exemplu, o intreprindere de business software poate avea
active nete (constand in principal din echipamente diverse si nu presupune nicio datorie) evaluata la 1
milion lei, dar valoarea totala a Intreprinderii de afaceri (inclusiv marca, clientii, capitalul intelectual)
este evaluata la 10 milioane lei. Oricine ar cumpara acea intreprindere comerciala va rezerva 10
milioane lei in total active achizitionate, cuprinzand 1 milion de active fizice si 9 milioane in fond
comercial.
Existd si opinia ca, pe o piatd eficientd in care interesele ambelor parti la tranzactie se
aliniaza, fondul comercial negativ nu ar trebui sa existe. O valoare negativa poate mai degraba sa
sd demonstreze supraevaluarea activelor entitatii dobandite sau a actiunilor acesteia. De asemenea,
alti autori au descris fondul comercial negativ ca fiind manifestarea unei erori de evaluare [23].
In ceea ce priveste asocierea dintre fondul comercial achizitionat cu imbunititirea
performantei operationale, acesta este considerat a fi o resursd capabild sa produca intrari de
numerar. Astfel, In masura in care fondul comercial achizitionat reflecta sinergia asteptata dintre
activele cumpadrate si cele existente care lucreaza in comun pentru beneficiul economic viitor,
existd o asociere pozitiva intre fondul comercial achizitionat si performanta operationald post-
fuziune [24].
Fondul comercial achizitionat este mult mai usor de definit si identificat in comparatie cu
fondul comercial generat intern.
Entitatile economice se angajeaza 1n cheltuieli semnificative pentru publicitate, imbunatatirea
produselor existente si lansarea de noi produse, recrutarea si formarea personalului, fidelizarea
clientilor si atragerea de noi clienti. Aceste cheltuieli se dezvolta fond comercial generat intern, dar nu
pot fi masurate in mod fiabil, motiv pentru care nu sunt recunoscute in contabilitate ca un activ
intangibil [25].
Fondul comercial generat intern (denumit in engleza si ca ,,going-concern goodwill”)
reprezinta capacitatea unei companii ca o afacere de sine statdtoare de a castiga o ratd mai mare de
rentabilitate pe o colectie organizata de active nete decat s-ar fi asteptat daca aceste active trebuie
achizitionate separat. Fondul comercial generat intern provine din excesul valorilor juste peste valorile
contabile ale activelor nete recunoscute ale companiei si valorile juste ale celorlalte active necorporale
necunoscute [26]. Natura sa economica este complet independenta de o combinatie de afaceri. Cu toate
acestea, in contabilitate, fondul comercial este partea din valoarea Intreprinderii care nu apare in
situatiile financiare [27], dar care apare numai atunci cand este achizitionata printr-o combinatie de
afaceri de exemplu.
Intr-o alti abordare, fondul comercial generat intern este diferenta dintre evaluarea
capitalizarii de piata a unei organizatii formate la un moment dat in baza unei estimari de schimb
si a valorii contabile a organizatiei pentru perioada de raportare curentd. Prin urmare, fondul
comercial este o valoare care poate fi confirmata de fluxul de numerar in viitor.Autorii Victor
Plotnikov si Olesya Plotnikova mentioneaza ca pentru a intelege conceptul de fond comercial
generat intern ar trebui sa acorddm atentie la doi factori care fac posibild aceastd intelegere, si
anume[26]:
= Fondul comercial generat intern este un indicator care reflectd o modificare a capitalizarii de
piatd a organizatiei, adica o modificare a pretului actiunilor, dar fara a le vinde.
In acelasi timp, fondul comercial creat intern, care se formeazi la obtinerea controlului asupra
investitorului, face parte integranta din pret, actionand, de regula, pe piata bursiera.

= Fondul comercial este numai rezultatul evaluarii altor active, active ale caror control dobanditorul
I-a obtinut ca urmare a investitiilor financiare in societate (filiald). Prin urmare, fondul comercial
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este diferenta dintre pretul de achizitie si valoarea justd a tuturor activelor si datoriilor asumate
[28].

La declansarea credrii fondului comercial generat intern pot participa o multitudine de
factori cum ar fi o buna credibilitate, o locatie buna sau chiar o buna calitate a produsului printre
altele [29].

Desi exista autori care sunt de parere ca fondul comercial generat intern ar trebui
recunoscut drept activ, nici legislatia din Romania si nici standardele internationale de contabilitate
nu permit recunoasterea fondului comercial generat intern in situatiile financiare.

Importanta detinerii fondului comercial pentru entitatea economica

In economia globald de astizi, fondul comercial devine din ce in ce mai important datoriti
accelerdrii alocarii si concentrarii capitalului manifestat in fuziuni si achizitii de entitati, precum si
legaturile de capital in diverse structuri si forme. Cercetarile efectuate in ultimii ani aratd ca fondul
comercial are o pozitie din ce in ce mai importanta in activele grupurilor de capital, care sunt unele
dintre cele mai mari organizatii economice, in special in tarile cu piete de capital in curs de dezvoltare
[23].

Este de mentionat faptul ca economia a trecut de la cea a activelor corporale la cele
necorpoale. Figura 5 cuprinde factorii care au determinat aceasta trecere.

*Dezvoltarea tehnologiei informatiei si comunicatiilor (TIC)

*Dezvoltarea economiei serviciilor precum telecomunicatii, transporturi, energie si
sectorul financiar

«Importanta crescanda a inovatiei si a createi.

Figura 5. Factori care au determinat trecerea de la 0 economie a activelor corporale la cele

necorporale
Sursa: Prelucrat dupa [28].

Branding, desing si tehnologie sunt intangibile in care companiile au inceput s investeasca
mai mult decat in masini, hardware sau proprietatedupa [30, 31]. . Importanta fondului comercial
ca parte a activelor necorporale a evoluat de-a lungul anilor. in primul rand, importanta
intangibilelor subliniaza ca ideile conduc la cresterea economica in loc sd produca asa cum era
inainte. Afacerile moderne se bazeaza tot mai mult pe potential si imagine [32], mai degraba decat
pe valoarea fragmentara a activelor . In al doilea rand, intrucat costurile multor active corporale
au scazut prin productia in masa si inovatia tehnologicd [33], valoarea imobilizarilor necorporale
a crescut, iar aceste active constituie adesea o parte semnificativa, daca nu cea mai importanta
parte a valorii unei afaceri.

In lucririle de specialitate, unii autori mentioneazi ci existd o corelatie pozitiva intre
fondul comecial si rentabilitate. Acestia sustin cd, cu cat proportia fondului comercial este mai
mare, cu atat profitabilitatea va fi mai puternicd. Mai mult, Kamasak sustine in lucrarea sa ca
resursele intangibile contribuie la performanta unei firme la un nivel mai inalt decét resursele
corporale. Cu toate acestea, el subliniaza importanta puterii explicative a unei combinatii de
resurse intangibile si tangibile cu rentabilitatea unei firme. In cele din urmai, se observi o corelatie
pozitiva intre imobilizarile necorporale si masurile de rentabilitate [28].

Din punct de vedere al masurarii si al prezentdrii in situatia pozitiei financiare, fondul
comercial este cu adevarat o resursa economica unica. Potrivit multor autori, fondul comercial ca
activ are o capacitate nespecificatd de a genera beneficii suplimentare pentru entitate sau grupul
de capital. Aceastd abilitate existd numai atunci cand toate resursele entitdtii sunt utilizate in
implementarea unor procese specifice de afaceri. Resursele utilizate individual, inclusiv factorii
umani, nu sunt capabili sd obtina astfel de beneficii. Din punct de vedere al teoriei contabilititii,
fondul comercial este un atu al entitdtii. Din punctul de vedere al teoriei economice, fondul
comercial este un profit suplimentar pe care trebuie sa il obtina entitatea [23].
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Fondul comercial poate avea o importantd mai mare sau mai mica in functie de partile
interesate. Distingem doud grupuri principale de persoane interesate de ponderea fondului
comercial intr-un bilant, si anume:dobanditorii;creditorii.

Pentru a determina importanta fondului comercial pentru dobanditor, acesta a fost
analizat ca pondere din pretul total de achizitie.

Thibaut Vogne si Zuylen Ernest mentioneaza in lucrarea lor de o cercetare facuta la Paris
in care pretul platit pentru achizitii la firme de tehnologie de ultima ord a fost impartit in patru
categorii [28]:
= cheltuieli curente de cercetare si dezvoltare;
= 1mobilizari necorporale identificabile;
= 1mobilizari corporale;
= fond comercial.

Cheltuielile de cercetare si dezvoltare au fost nesemnificative, iar imobilizarile
necorporale si corporale reprezintau aproximativ 12% si respectiv 25% din pretul de achizitie.
Restul (aproximativ 62%) este alocat fondului comercial, ceea ce inseamna ca, daca evaluarea este
fiabila, investitorii au asteptari mari la valoarea viitoare pe care ar putea sa o extragd din activele
care nu sunt identificabile si separabile in prezent.Prin urmare, intrucdt marimea fondului
comercial este legata de industrie, o firma va trebui sd aloce 0 miza mai mare din pretul de achizitie
fondului comercial, in functie de industria tinta.Se considera ca firmele cu active mai tangibile tind
sd aiba mai multe datorii. Aceasta asociere este de inteles, deoarece activele corporale reprezinta
o garantie buni din mai multe motive. in primul rand, pot fi usor vandute sau reutilizate la un pret
rezonabil. Mai mult decat atat, imobilizarile corporale tind sa fie mai usor de separat, identificat si
valorizat, in timp ce, de exemplu, imobilizarile necorporale create intern sunt dificil de raportat
intr-un bilant, chiar daca genereaza o multime de venituri. Cu toate acestea, afirmatia anterioara
nu este intotdeauna adevarati. Intr-adevir, dacd firma are activitati foarte specifice intr-un
domeniu de aplicare precis, activele sale corporale ar putea sa nu fie foarte lichide.

In plus, firmelor li se solicita deseori si mentin un raport de capitalizare peste un anumit prag
atunci cand sunt Tmprumutati bani. Asa cum am mentionat anterior, in opozitie cu imobilizérile corporale
s1 unele imobilizari necorporale, fondul comercial nu este amortizat, ci este supus cel putin unui test de
depreciere in fiecare an (conform standardelor internationale). In consecinta, valoarea fondului comercial
este greu previzibila. In cazul unui scenariu necorespunzitor, fondul comercial poate fi redus drastic
conducand la reducerea valorii capitalului propriu. In functie de intensitatea acestei scideri a valorii,
firma ar putea trece sub linia de jos fixata anterior de creditor, ceea ce ar pune-o in pozitie de pericol [34].

Pentru a intdri importanta detinerii fondului comercial de cétre o entitate este important
sa facem legatura dintre acesta si reputatie, care este unul dintre factorii decisivi pentru succesul
unei afaceri. Permite unui producator sa-si construiasca o baza de clienti, legandu-i permanent de
0 marcd cu care au asociatii pozitive. Prin urmare, fondul comercial functioneaza ca un factor care
determind decizia consumatorului in afard de pret sau disponibilitate. Astfel, a fost descris ca
,.strangere de mana invizibild”. In mod similar, un producitor de lux depinde foarte mult de fond
comercial, deoarece induce ,.efectul de snob”. In consecintd, cumparitorii sunt dispusi si
achizitioneze marfuri cu o imagine de lux la preturi foarte mari, ceea ce creste marja de profit a
producatorului. Prin urmare, proprietarul are un puternic interes economic in protejarea fondului
comercial [35].

Trebuie mentionat ca, datoritd dezvoltdrii intense a economiei si a introducerii de noi
tehnologii, concurenta creste intr-un ritm alert, companiilor le este din ce in ce mai dificil sa-si
mentini pozitiile pe piatd, iar fondul comercial pozitiv le ajut in acest sens. In general, orice lucru
care ajuta o companie sa obtind mai mult profit pe unitatea de active in comparatie cu o companie
similara din acelasi sector al economiei poate fi considerat o componenta a fondului comercial.
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Concluzii. In urma cercetrii realizate am putut observa ci fondul comercial inca reprezinti un
element de intriga, drept dovada avem numeroase articole publicate pe aceastd tema in care diversi
autori isi expun pdrerea cu privire la alte lucrdri si totodatd prezentand in continuare propriile
pareri.

In urma cercetirilor se poate constata cu usurinti ci notiunea de fond comercial va
reprezenta in continuare o tema de actualitate datoritd ambiguitatii ei care se evidentiaza inca de
la incercarea formuldrii unei definitii acestui concept, economistii contabili neajungéand inca la o
definitie proprie a fondului comercial care sa fie unanim acceptata si necontestata de nimeni.

Pe parcursul lucrdrii s-a prezentat abordarea fondului comercial atat din perspectiva
legislatiei romanesti in vigoare (OMFP 1802/2014), cat si din perspectiva standardelor
internationale de contabilitate. S-a constata ca, intre acestea, nu existd mari diferente in ceea ce
priveste tratamentul fondului comercial, diferenta constand in faptul cd acesta este supus
amortizarii conform cu OMFP 1802/2014, in timp ce in IAS 36 se prevede un test de depreciere
in cazul depistarii unor indicii privind pierderea de valoare.

Un alt concept care necesita o atentie deosebita este fondul comercial generat intern. Este
necesara distingerea acestuia de fondul comercial achizitionat intrucat, recunoasterea fondului
comercial generat intern este interzisd, in comparatie cu cel achizitionat care apare in bilant.

In ceea ce priveste importanta detinerii fondului comercial de citre o entitate am vazut ci
acesta este legat de reputatie, factor decisiv in succesul unei afaceri, fapt ce confirma ca firma este
avantajatd cand detine fond comercial. Mai mult, alte studii au identificat o legatura intre fondul
comercial si rentabilitate si s-a constatat ca in economia actuald ponderea activelor intangibile o
depaseste pe cea a activelor tangibile, firmele orientandu-se din ce in ce mai mult in investirea in
active necorporale decat 1n cele corporale, cum se obisnuia pana acum.

In urma analizei fondului comercial s-au determinat adesea o serie controverse care in
principal sunt orientate spre recunoasterea si deprecierea acestuia. Unii autori au Incercat sa
justifice necesitatea recunoasterii fondului comercial generat intern, In timp ce altii au adus
numeroase critici la adresa acestei abordari. Un lucru este sigur, si anume cd deocamdata, atat
legislatia din Romania cét si standardele internationale interzic recunoasterea fondului comercial
generat intern ca activ.

De asemenea, faptul ca standardele internationale au eliminat amortizarea fondului
comercial si au introdus testul de depreciere ca unica metoda de evaluare a pierderii de valoare a
reprezentat o tema de dezbatere pentru multi autori. Ambiguitatea tipologiilor cu frontiere greu de
trasat fac ca regulile si principiile contabile sa nu fie suficient de dezvoltate, conducand uneori
intreprinderile la un comportament oportunist.

In urma rezolvirii spetelor s-a constatat ci existd situatii de cumpirare in conditii
avantajoase, cand valoarea netd de la data achizitiei a activelor identificabile dobandite si a
datoriilor asumate este mai mare decat contravaloarea transferatd, situatie in care diferenta se
inregistreaza ca un castig dintr-o achizitie avantajoasa. Fondul comercial apare, de asemenea, la
intocmirea situatiei consolidate a pozitiei financiare si se calculeaza adunand la costul investitiei
valoarea justa a intereselor care nu controleaza si scazand valoarea neta a activelor identificabile.
Daca apoi se scade deprecierea fondului comercial, se va obtine fondul comercial la valoarea neta.

Operatiunile de cedare, fuziune si divizare reprezinta situatiile in care se poate determina
valoarea fondului comercial. Astfel, pentru a evalua fondul comercial este necesara utilizarea unei
metode explicite si coerente, iar in aceste conditii, raportarea financiara va fi mult mai transparenta,
iar firma isi va gestiona mai corect patrimoniul intangibil, precum si variatia acestuia in timp.
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