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Abstract: Neology represents a creative phenomenon, which contributes to the enrichment of languages, from a general
perspective and in terms of specialized domains of usage. The formation of new lexical and terminological units becomes
an individual and collective conscious process. This paper presents an analysis of language enrichment process through
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1. Introducere

Neologia este un domeniu de cercetare inca inexplorat care ridica in continuare o serie de
probleme legate de urmatoarele aspecte: definitia principalelor concepte operationale, forma,
frecventa, originea si semantismul unititilor lexicale considerate drept neologisme. In plus,
dimensiunea polisemantica a termenului in cauza este evidenta Tn masura 1n care acesta se refera la
trei demersuri diferite: 1) crearea de noi unitati lexicale prin recurgerea la mecanismele obisnuite de
creativitate lexicald a unei limbi; 2) analiza teoreticd si aplicativd a procedeelor de formare a
unitatilor lexicale a unei limbi, stabilirea criteriilor de acceptabilitate si de difuzare a neologismelor;
3) activitate institutionala organizatd care are drept obiectiv inregistrarea, crearea, difuzarea si
implementarea neologismelor in conformitate cu politica lingvistica a statului.

Crearea de noi unitati lexicale si terminologice reprezinta un act benevol, individual si colectiv,
care se produce in limba, cu utilizarea resurselor disponibile ale acesteia, iar neologia si neonimia
[Rondeau 1984] reflecta evolutia societatilor si stiintelor, ilustrand capacitatea de adaptare a limbilor
la evolutia societatilor moderne.

Dintr-o perspectiva dubla, descriptiva si functionald, lucrarea de fatd examineaza inovatiile
terminologice in domeniul economiei si finantelor atit prin prisma determinarii lingvistice si
extralingvistice a acestora, cat si prin prisma creativitatii vorbitorilor: procedee interne si externe de
imbogétire a vocabularului economic, Tmprumuturi recente din limba engleza, principale tipuri de
mutatii semantice, etc.

In aceasti ordine de idei, vom incerca si analizim modul in care limba franceza contemporani
tinde sa facd fatd evolutiei anumitor concepte economice in scopul de a facilita circulatia cunostintelor
legate de acest domeniu important de activitate umana, obiectivul lucrarii fiind axat pe doud directii
principale: 1) descrierea mecanismelor interne de creativitate lexicala prin utilizarea resurselor proprii
ale limbii si 2) elucidarea modalitétilor de adaptare a limbii franceze la neologismele care transcend
frontierele unor state in conditiile actuale de globalizare.
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Analiza in cauza este efectuata in baza textelor scrise, publicate on line in ultimele doua decenii.
Prima parte a lucrérii include o scurtd descriere preliminard a fundamentelor teoretice a creativitatii
lexicale. Cea de-a doua parte face lumina asupra principalelor procedee neonimice observate de noi,
acestea fiind ilustrate prin exemple concrete excerptate din presa.

2. Creativitatea lexicali: fundamente teoretice

2.1. Consideratii generale privind inovatiile lingvistice

Inovatiile lingvistice, care contribuie la imbogatirea limbilor, prezintd in sine produsul
creativitdtii umane, creativitatea fiind o constantd in domeniul neologiei lexicale si o dovadad a
dinamicii unei limbi: «Une théorie de la néologie doit rendre compte du fait d’évidence que la création
lexicale est un élément permanent de 1’activité langagiére» [Guilbert 1975, p. 34-43].

Cat priveste activitatea de creatie lexicala, aceasta din urma poate fi considerata ca o actiune
fireascd si spontand, uneori, inconstienta In situatia in care aceasta este produsul imaginatiei umane
(mai ales, in cazul neologiei), sau ca 0 actiune de reflectie si, prin urmare, constienta in situatia in
care exista o necesitate lingvistica legata de definirea unui concept, necesitate care deriva din evolutia
societatii (in cazul neonimiei). Cu toate acestea, atit neologia, cat si neonimia se caracterizeaza prin
anumite procese specifice de naturd morfologicd, semantica si sintactica.

Cercetdrile recente In domeniu aratd ca procesul de imbogatire a limbilor trebuie examinat din
doua perspective: una, de natura socilolingvistica, intrucat inovatia lingvistica depinde de vorbitorii
limbii, iar alta, de naturd exclusiv lingvistica, deoarece actiunea vorbitorolor asupra limbii implica
repercusiuni fonetice, morfologice, semantice si sintactice.

Dupa cum afirma, J. Pruvost si J. F. Sablayrolles, neologismele sunt indispensabile in limba,
fiind, in acelasi timp, martorii dezvoltarii societatii umane. «Etant indispensables, les néologismes
relevent de I’étude du systeme linguistique et impliquent une réflexion sur leurs conditions
d’émergences, leurs usages et leurs fortunes tres diverses, afin d’observer comment vit notre langue»
[Sablayrolles & Pruvost 2003, p. 128]. In aceeasi ordine de idei, . Desmet subliniaza ca neologismul
reprezintd «... un des meilleurs terrains des phénoménologies linguistiques, sociales, culturelles et
politiques » [Desmet 2005, p. 23] si ca «... du point de vue linguistique, les systemes des langues
permettent le recours a un ensemble de procédés morphologiques, morphosyntaxiques et
morphosémantiques pour créer de nouvelles dénominations » [Ibidem]. Fara a intra in detalii cu
privire la aspectul social, societal, cultural si politic al neologismelor, ne vom referi, in cele ce
urmeaza, la caracteristicile exclusiv lingvistice ale neologiei.

2.2. Tipologia proceselor de creativitate lingvistica

In paragraful de fata, vom prezenta o scurti sintezi a tipologiei proceselor de creativitate lingvistica,
deoarece, printre specialisti, nu exista o opinie unanimi asupra acestui capitol. Intr-adevir, numeroasele
surse bibliografice referitoare la neologie denotd existenta unei multitudini de modele tipologice de
clasificare a neologismelor care deseori pot induce in eroare un cercetator neavizat.

Astfel, intr-o lucrare fundamentala consacratd neologiei in limba franceza contemporana, J.F.
Sablayrolles enumera aproximativ 100 de modele tipologice de clasificare a neologismelor care
denota existenta unei disparitati enorme intre ele [Sablayrolles 2000, p. 409-430]. Conform opiniei
autorului, « ...ces typologies par leur nombre, et surtout par les différences qu’elles manifestent,
replongent en plein chaos celui qui les examine » [Sablayrolles 2000, p. 71]. Este evident ca o atare
confuzie prezintd o mare dificultate 1n cercetarea adecvata a fenomenului in cauza.
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Pentru mai multa precizie, J.F. Sablayrolles, propune diferentierea a doud mari categorii de
tipologii: tipologii dihotomice si tipologii trihotomice [Sablayrolles 2000, p. 95].

In cadrul tipologiilor dihotomice se inglobeazi neologia semanticid si neologia formald
(morfologica).

Neologia semantica este calificata drept utilizarea unei forme deja existente in limba cu un alt
sens. «ll s’agit de néologie quand un mot déja existant dans une langue ajoute un autre sens»
[Sablayrolles 2000, p. 150], cele mai importante cdi de neologie semanticd fiind metafora si
metonimia [Sablayrolles 2000, p. 155], dar in aceastd categorie se includ, de asemenea, unitatile
lexicale care rezulta din transferul semantic [Lehmann & Martin-Berthet 2008].

Neologia formala este unul dintre cele mai productive procedee de neologie lexicald si consta
in crearea de noi unitati lexicale cu ajutorul resurselor morfologice ale limbii [afixe] sau a unui alt
lexem, In general, neautonom de origine greco-latind. Din aceastd categorie fac parte neologismele
create prin derivare, compunere, conversiune, abreviere, onomatopee, etc. Tot in aceastd categorie
sunt incluse neologismele/neonimele formate prin derivare analitica/sintagmatica [Moldovanu 2000,
p. 87-100] si cele imprumutate [Boulanger 1978].

Unii cercetatori [Rondeau 1984, p. 127] clasificd neologismele conform unei tipologii
trihotomice, dupa cum urmeaza: 1) neologisme/neonime semantice; 2) neologisme/neonime formale
si 3) neologisme/neonime provenite din imprumuturi. Aceastd clasificare meritd atentia Intrucat
prevede o abordare specificd a neologismelor/neonimelor imprumutate, care, de fapt, nu se inscriu in
creatiile lingvistice propriu-zise, acestea fiind niste inovatii lingvistice adoptate de limba tinta
[adoptivd] de la o limba strdind [limba sursd] si adaptate ulterior, pentru a putea fi integrate 1n sistemul
lexico-gramatical al limbii tinta.

Pentru a introduce mai multa claritate, Sablayrolles [Sablayrolles 2000, p. 72, 245] propune o noua
clasificare a neologismelor in functie de doua matrice, o matrice externa si o matrice interna, ceea ce
permite o subtipologizare a matricelor. Conform acestei metodologii, matricea externa include in sine
matricele interne, acestea din urma subdivizandu-se, la randul lor, in urmatoarele patru matrice:

1) matricele morfo-semantice care reunesc neologismele construite prin afixare (prefixare,
sufixare, prefixare si sufixare, etc.), unitatile lexicale create prin compunere, inclusiv derivatele
analitice/sintagmatice, precum si cele formate prin imitare (onomatopee);

2) matricele sintaxico-semantice care Inglobeaza neologismele formate prin schimbare de functie
[conversiunea, conversiunea verticala, etc.] sau prin schimbare de sens [metafora, metonimia, etc.];

3) matricele morfologice care includ neologismele create prin trunchierea formei;

4) matricele pragmatico-semantice care intrunesc neologismele create prin schimonosire de
forma si/sau sens (mots formés par détournement).

In cadrul matricei externe, care cuprinde neologismele imprumutate din alte limbi, noi vom
califica drept import lexical neonimele care si-au pastrat forma lor autohtona fard sa se adapteze la
sistemul lexico-gramatical al limbii tintd. Dimpotriva, in cazul in care se atesta tentative de substituire
sau de adaptare a termenului la sistemul limbii tinta, acesta va fi considerat drept imprumut.

Este oportun sd amintim aici ca notiunea de imprumut este destul de imprecisa si dupa cum
mentioneaza unii cercetatori, «...si tout emprunt résulte de I’influence d’une langue source sur une
langue cible, toute influence externe exercée par une langue source sur une langue cible ne donne pas
nécessairement un emprunt » [Sablayrolles & al. 2009, p. 339]. In opinia noastra, acest tip de creatii
intermediare se inscriu, mai degraba, in cadrul matricei interne.

Analiza efectuata ne permite sd constatam urmatorul lucru: creatia terminologica in limbajul
economic se realizeaza, pe de o parte, gratie matricelor interne morfo-semantice si morfologice, iar,
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pe de alta parte, datoritd matricei externe, adica prin import lexical sau imprumut. In cele ce urmeaza,
vom analiza cum se construiesc neonimele specifice domeniului economic de activitate umana in
limba francezd contemporana gratie matricelor interne.

3. Neonime construite conform matricelor interne

3.1. Matricea morfo-semanticd

3.1.1. Derivarea prefixala

Numeroase unitdti terminologice din limbajul economic sunt construite gratie matricei morfo-
sintactice prin derivare prefixald, unul dintre prefixele foarte productive fiind euro-.

Inainte si ilustrim afirmatiile noastre prin exemple concrete, este necesar si mentionim ci
prefixarea este compartimentul derivarii care suscitd cele mai numeroase controverse teoretice.
Amintim aici problemele legate de delimitarea cu precizie intre prefixare si compunere, cercetatorii
tratand unele si aceleasi elemente formative fie ca prefixe, fie ca elemente de compunere. Din aceste
motive, elementul euro- este considerat uneori ca element de compunere [Dictionnaire des difficultés
du frangais], alteori ca prefix. «En effet, le préfixe euro-, utilisé dans plusieurs autres expressions...»
[www.culture.gouv.fr].

In literatura de specialitate, publicata in limba roman, elementul in cauzi este considerat, mai
degraba, drept pseudoprefix sau prefixoid : « element de compunere sau cuvant cu ajutorul caruia se
formeaza, in compunerea savanta, termeni stiingifici si tehnici » [DEX], insa pentru cercetarea de fata
conteaza productivitatea formantului euro-, mai degraba decat statutul acestuia.

Analiza efectuata aratd ca neologismele create cu prefixul dat sunt axate pe doua directii: 1)
Europa/Comunitatea Statelor Europene (eurosceptique, eurocrate, europlan, eurodéputé) si 2)
domeniul economico-financiar (eurodollar, eurocentime, euromarché, euro-obligation, eurosystéme,
eurotaxes, eurodevise, euroland, euromoney «magazine consacré a 1’origine aux euro-obligations et
maintenant aux marchés financiers en généraly).

Ortografia neologismelor formate cu prefixul euro- este in evolutie permanenta. Actualmente,
uzul Inregistreaza o tendinta de suprimare a cratimei, exceptand cazurile de jonctiune a celor doud
elemente, cand cel de-al doilea element incepe cu o vocala (euro-obligation] sau cand prefixul in
cauza face referinta la adjectivul «european», asociat cu un alt adjectiv care face referinta la un stat
sau o comunitate de state (conférence euro-africaine).

Prefixul euro- este extrem de polisemantic, el participa la crearea neologismelor care pot
desemna orice: canale de televiziune (Euronews), competitii sportive (UEFA EURO 2008), agentii
de turism (Eurolines), institutii europene (Europolis), reviste ilustrate (Euromoney), nume de
organizatii diverse (Eurostat, EuroCom), denumiri de intreprinderi (Eurodéfense, Eurodiffusion).
Daca mai adaugam la toate acestea si alte neologisme, cum ar fi eurocard «carte bancaire de paiement
..» sl eurotique « un spectacle multimédia, une exploration visuelle de I’auditif et du visuel, de
I’imaginaire européen, dans une aventure eurotique ... », putem afirma ca utilizarea prefixului
euro- este de-a dreptul imprevizibila.

Trebuie sa mentionam, totusi, ca productivitatea prefixului in cauza este In usoara scadere, cota
maxima fiind Tnregistrata in anii 90 ai secolului trecut. Acesta se datoreaza si faptului ca multe unitati
lexicale formate cu prefixul dat nu mai sunt percepute ca neologisme in masura in care ele sunt
inregistrate in dictionare.
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3.1.2.  Derivarea analitica/sintagmaticd

Studiul de fatd ne permite sd evidentiem printre procedeele foarte productive de creare a
termenilor economici derivarea analitica/sintagmatica. Derivatele sintagmatice sunt alcatuite din
doua sau mai multe cuvinte care definesc un singur concept. Dupa cum afirma Sablayrolles, «Dés
lors qu’un ¢élément nouveau surgit dans ces associations plus ou moins figées, elles deviennent
néologiques» [Sablayrolles 2000, p.155]. « Ces nouvelles alliances, caractérisées par une perte de
leur sens compositionnel au profit d’un sens unique, combinent le plus souvent la structure déterminé
— déterminant » [Idem, p. 156]. Referindu-se la specificitatea neonimelor in raport cu neologismele
A. Goose [Goose 1975] mentioneaza ca neologismele sunt create preponderent prin afixare, pe cand
neonimele sunt construite, mai ales, prin derivare analitica, fapt confirmat si de cercetarea noastra.

Pentru ilustrarea acestui procedeu, am considerat necesar sa selectam derivatele sintagmatice
formate cu ajutorul termenului prét (imprumut, credit). Analiza materialului factologic ne-a permis
sa repertoriem un numdr considerabil de termeni financiari formati cu acest cuvant. Printre acestia,
se regasesc termeni care sunt deja inregistrati in dictionare, cum ar fi: prét immobilier, taux de prét,
offre de prét, assurance de prét, prét social, prét relais, prét in fine, désolidarisation de prét, demande
de prét, iar altii sunt rezultatul unei activitati de creatie relativ recente: prét ricochet (Ce nouveau
produit permet a une petite entreprise ou un indépendant d’obtenir un crédit mixte destiné a renforcer
sa trésorerie afin de faire face aux conséquences économiques du Covid-19); prét garanti par 1’Etat
(Afin d’accompagner aux mieux les entreprises face aux difficultés financiéres rencontrées
engendrées par les mesures de confinement imposées pour lutter contre la propagande du Covid-19,
le Gouvernement a lancé un dispositif de prét garanti par I’Etat).

Aceste numeroase exemple sunt o dovada a dimensiunii si productivitatii derivarii analitice Tn
limbajul economic. Mai mult, unele dintre derivatele sus-numite servesc drept baza derivativa pentru
crearea de noi unitati terminologice: prét immobilier — Courtier en prét immobilier; prét bancaire -
prét bancaire professionnel. Este oportun sd mentiondm ca derivatele sintagmatice pot servi ca baza
derivativa pentru crearea de sigle: prét a taux zéro — PIZ; prét a I’ accession sociale — PAS; prét
épargne logement — PEL; prét garanti par 1’Etat — PGE.

3.1.3. Cuvintele telescopate (mots-valises)

Studiul de fatd ne-a permis sa relevam o serie de cuvinte telescopate care sunt create prin
amalgamarea a cel putin doua cuvinte existente deja in limba. Fuziunea sensurilor elementelor constitutive
permit, astfel, construirea unei unitati lexicale noi cu un sens distinct. Astfel, amalgamarea prin apocopa
a elementului Grece + euro a contribuit la aparitia unui construct telescopat geuro (moneda posibild
pentru Grecia, sugeratd ca o eventuala solutie la criza din aceasta tara).

Adjectivul quantamental este o creatie telescopata recenta utilizata in limbajul profesional de
contabilitate si face referinta la gestiunea activelor. El a fost format prin amalgamarea elementelor
quantitatif(ve) prin apocopa + fondamental(e) prin aferezd. Emergenta acestui neonim este o dovada
a combinadrii celor doud adordari principale (cantitativa si fundamentald) in gestiunea activelor.

Printre corpusul de termeni analizati existd neonime care ridicd anumite probleme in privinta
clasificarii lor dupa criteriul procedeului de creare. Astfel, termenul entreprenaute (créateur d’entreprise
sur internet) permite o dubla interpretare, situdndu-se, pe de o parte, la limita dintre sufixare si derivare,
pe de alti parte, dintre compunere si formatiunile telescopate. Intr-adevir, se poate afirma ca neonimul
entreprenaute este format prin derivare dupa modelul altor derivate, cum ar fi: cosSmonaute, spationaute,
astronaute, océanaute, cybernaute, intrucat elementul —naute se foloseste cu acelasi sens intr-0 serie
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intreaga de derivate, fiind sudat cu un radical. Pe de alta parte, acest neonim poate fi considerat ca produsul
amalgamarii elementelor constitutive entreprise si internet.

3.2. Matricea morfologica

3.2.1.  Neonime create prin trunchierea formei: sigle si acronime

Studiul de fatd ne-a permis sd constatim numeroase cazuri de formare a neonimelor prin
trunchiera formei sintagmelor complexe. Materialul factologic demonstreaza ca exista doud tendinte
in crearea neonimelor de acest tip:

1). Unele sigle si acronime sunt construite prin trunchiera sintagmei de origine (de cele mai
multe ori provenita din engleza). Astfel, neonimuL SWOT prezinta o trunchiere a sintagmei engleze
Strengths-Weakness-Opportunities-Threats (matrice swot, méthode swot, analyse swot, tableau
swot). De asemenea, neonimul MRO este o trunchiere a sintagmei «Main Refinancing Operation
(opération de refinancement a court terme (a la semaine ou au mois))».

2). Alte neonime din aceasta categorie sunt de asemenea create prin trunchiere doar ca dupa
traducerea sintagmei de origine in limba franceza. Drept exemplu poate servi neonimul RTA care este
0 trunchiere a sintagmei «rentabilité totale d’une activité» (Quotient de la valeur finale des
investissements pour un secteur donné, augmentée des flux qu’ils engendrent, par leur valeur initiale
en début de période), avand drept echivalent englez neonimul TBR (Total Business Return). Un alt
exemplu este neonimul CTT, trunchiere a sintagmei «contrat a terme de taux» (Contrat ayant pour
objet de fixer a ’avance le taux d’intérét d’un emprunt ou d’un prét futurs et se dénouant par le
versement d’une différence entre ce taux et le taux de marché), avand drept echivalent englez
neonimul FRA (Forward Rate Agreement).

Este oportun sd mentionam ca, uneori, putem observa coexistenta a doud neonime dupa forma
care fac referinta la unul si acelasi concept. Aceasta se explica prin faptul cd, initial, pentru definirea
unui concept inexistent in limba tinta (adoptiva), s-a creat un neonim prin trunchierea sintagmei din
limba sursd, pentru ca mai tarziu acesta sa fie substituit cu un neonim creat prin trunchierea acestei
sintagme, tradusa in limba tinta. Astfel, materialul factologic ne furnizeaza exemple in care se observa
tendinta de substituire a neonimului sus-mentionat SWOFT cu echivalentul sau francez AFOM, care
este 0 trunchiere a sintagmei Atouts-Faiblesses-Opportunités-Menaces (a se compara: analyse
AFOM, tableau AFOM).

Cat priveste ortografierea siglelor si acronimelor repertoriate, se observa o lipsa de regularitate:
uneori ele se scriu cu majuscule, alteori cu minuscule. In fine, exemplele prezentate mai sus denoti o
opacitate totald a acestei categorii de neonime pentru persoanele neavizate si doar cei care cunosc
relatia dintre sigld si sintagma respectiva pot decoda sensul. Aceasta remarca trebuie sa fie luatd in
considerare nu numai de catre specialistii din domeniu, dar si de traducatori, profesori si studenti.

CONCLUZILI:

In rezultatul analizei efectuate am retinut urmitoarele concluzii. Creativitatea terminologica
reflectd dezvoltarea, economica, stiintifica si culturala a societdtii. Creatia neonimica in limbajul
economic al limbii franceze contemporane se realizeaza, pe de o parte, gratie matricelor interne
morfo-semantice si morfologice, iar, pe de alta parte, datoritd matricei externe, adicd prin import
lexical si/sau Tmprumut. Inovatiile lexicale relevate in cadrul matricei interne sunt create prin
schimbare de forma (neonimie flexionald) sau de sens (neonimie semanticd). Printre procedeele
morfo-semantice de creatic neonimica cel mai productiv este derivarea analiticd/sintagmatica.
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Analiza efectuatd denota coexistenta simultana a diferitor forme pentru unul si acelasi termen, fapt
care produce o anumita instabilitate formala, graficd si morfo-sintactica. Chiar daca aceasta varietate
de forma reflectd dinamica si bogétia arsenalului lingvistic al limbii, ea poate ridica anumite probleme
in cadrul procesului de predare/invatare a acesteia.
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