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ABSTRACT. Creative spaces represent the territories where activities generated by the human creative spirit take place
and which display objects, events, activities for the urban community, in order to stimulate the participatory and civic
spirit of the population. They are part of a broader concept of creativity and innovation, now widely promoted in the
context of ensuring sustainable development. The topicality of the study is dictated by the current conditions for the
development of the smart city concept, an essential role in the development of which must be held by industries and
creative spaces. Chisinau is the locomotive of creativity and innovation in the geographical area of the Republic of
Moldova, the city concentrating the greatest human intellectual potential, an important premise in the development of the
smart city. This study refers to the identification of creative spaces in the city of Chisinau, the analysis of their role in
urban renewal, being part of an international CREATONVIL project. The main results of the study are the conceptual
approach of creative spaces, mapping of spaces and areas identified as creative, drawing conclusions on the development
and further promotion of creative spaces as an important source of intellectual capital that would contribute to
sustainable development of Chisinau
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1. INTRODUCERE

Inovatia si crteativitatea sunt doud concepte interdependente, valorificarea eficientd a carora
reprezinta una dintre premizele importante ale dezvoltarii, in contextul competitiei dure si calificate
intre entitdtile economice si umane de diferit rang. Chiar daca masurabilitatea creativitatii este
dificild, totusi preocuparea constanta pentru acest domeniu a determinat aparitia unor indicatori de
masurabilitate a creativitatii umane, in special in domeniul industriilor creative. Astfel, in anumite
studii realizate la nivel international se regasesc si acesti indicatori care conventional plaseaza statele
lumii in ierarhia mondiala a creativitatii. Global Innovation Index cuprinde si componenta creativitatii
intr-un sir de indicatori luati In calcul in mdsurarea inovatiei [1]. Rezultatul creativatii si inovarii se
regdsesc in aparitia unor produse, servicii, obiecte inovative ca rezultat al inteligentei creative umane.

Dezvoltarea in R. Moldova a spatiilor si industriilor creative prezintd un interes economic si social
deosebit. In lipsa unor resurse naturale de importanti regionali si internationala, tindnd cont si de costurile
exagerate pe care le platim pentru achizitionarea resurselor, in general, si a celor energetice, in particular,
ideea reorientdrii economiei nationale in directia aplicarii inovatiilor si creativitdtii este una logica,
argumentata si sustenabild. Creativitatea este o resursa inepuizabila si depinde in mare masura de modul
cum au fost pusa in valoare oamenii prin sistemul de instruire si educatie.

Potentialul creativ enorm de care dispune populatia tarii, determinat de structura mozaicata
socio-culturala, etnica, confesionald, patrimoniul si traditiile culturale diverse si foarte bogate.
prin culturd, religie, mod de viata, dar pauperizata si tentatd tot mai mult de fenomenul migratiei
internationale. In acest context, un suflu nou care ar oferi speranta in renovarea acestui spatiu il poate
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oferi creativitatea si inovatia. De altfel cultura si oameni au fost intotdeauna cei mai buni ambasadori
ai R. Moldova in materie de produse si servicii creative.

Orasul Chisindu concentreaza cea mai mare parte a potentialului intelectual al R. Moldova,
acesta servind motorul intelectual al dezvoltarii economice si umane din tara, fapt ce ne-a determinat
analiza fenomenului creativitatii in capitala.

Scopul acestui studiu constd in identificarea si promovarea spatiilor creative din orasul
Chisinau, rolul acestora in innoirea urbana in contextul promovarii si dezvoltarii conceptului de oras
inteligent. Ne-am propus cateva obiective:

» identificarea si cartarea spatiilor/teritoriilor care se Inscriu in categoria creative;

»  crearea unei baze de date cu spatiile creative, in scopul monitorizarii si promovarii acestora

la nivel local si regional;

» identificarea problemelor care restrictioneaza dezvoltarea creativitatii umane in spatiul

analizat;

»  formularea unor concluzii si propuneri cu privire la stimularea in perspectiva a dezvoltarii

domeniilor creative si inovative ca premiza a dezvoltarii sustenabile.

2. MATERIALE SI METODE

In vederea evaluirii obiective a a spatiilor creative din orasul Chisinau, au fost utilizate metode
traditionale de analiza si sinteza, avand ca repere spatiile care constituie nucleul creativitatii umane
in oras. Baza de date a inclus informatii cu privire la evolutia cantitativa si calitativa a spatiilor
creative identificate in baza utilizarii unor instrumente, precum ar fi: fisa de observatie, valorificand,
in acest sens, unul dintre instrumentele de lucru aprobat de catre membrii echipei de proiect, fisa de
interviu si chestionarul sociologic, alte doua instrumente care ne-am permis evaluarea spatiilor
creative identificate la moment. Toate aceste 3 instrumente au fost elaborate si aplicate in intervalul
2019-2020, acestea servind baza pentru argumentarea studiului, precum si elaborarea unei harti
tematice cu cartarea principalelor spatii creative din Chisinau, urmand ca in viitor sd fie completata
si cu alte obiective care se Incadreaza in conceptul spaftiu creativ.

Au fost utilizate metodele cartografica, comparatiei, sistemul GIS (harta spatiilor creative din
orasul Chisinau fiind realizata in ARC GIS). Metoda comparatiei a fost folosita pe larg in ierarhizarea
spatiilor cartate, propunand si o metodologie de masurare a acestor spatii si ierarhizare a lor.

In realizarea studiului s-a pornit de la cteva premise:

- orasul Chisindu este leader incontestabil la capitolul spatii creative la nivel national, chiar
daca acesta rdimane 1n urma in contextul competitivitatii urbane la nivel regional;

- spatiile creative reprezintd o premiza importanta pentru dezvoltare gandirii creative, numarul
acestora fiind destul de mic 1n capitala tarii comparativ cu alte centre urbane regionale;

- planurile strategice de dezvoltare a orasului reflecta putin cerintele dezvoltarii durabile prin
prisma conceptului smart oras;

- existd putind preocupare la nivel de autoritati locale in privinta stimuldrii si promovarii
conceptului de spatii creative, ele sunt mai mult declarative, fara a fi cuprinse in anumite documente
de dezvoltare strategica;

- exista rezerve In ceea ce priveste planificarea si monitorizarae proiectelor investitionale cu
privire la implementarea conceptului oras inteligent, spatiu creative, industrii creative.
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3. REZULTATE SI DISCUTII

Potentialul uman creativ se referd la potentialul de dezvoltare socio-economic si care include
in sine populatia cu potentialul sau intelectual. Acesta poate fi materializat in infrastructura creativa
(spatii creative) si in bunuri si servicii creative care de regula sunt contabilizate de industriile creative.
Spatiile creative vor fi percepute ca elemente ale infrastructurii creative in care sunt desfasurate
anumite activitati menite sa stimuleze spiritul creativ in diferite domenii de activitate (culturd, arta,
inginerie, arhitecturd, etc.). Pentru a intelege mai bine relatia dintre orasul inteligent si spatiile
creative, ne-am propus sa definim conceptele ce tin ce creativitatea umana si anume: om creativ-
populatie creativa —actori de baza in valorificarea potentialului creativ sau purtatorii spiritului creativ,
apoi rezultatul activitatii creative materializat in bunuri si servicii creative, precum si spatiile si
domeniile in care se regasesc rezultatele activitatilor creative (tab 1).

Tabelul 1. Abordare conceptuald: om creativ-bunuri/servicii creative-
industrii creative

Concept Exemple
Om creativ/ Persoane care exploateaza in mod sistematic si | Oamenii de stiintd, event planneri,
populatie creativa constient imaginatia, precum si alte calitdti | muzicieni, pedagogi, businessmani,

spirituale pentru a crea ,,bunuri” si situatii de | marketologi, manageri, etc.
viatd”. ,,Economia imaginatiei creative” Dm.
Moldovanu

Bunuri/servicii Rezultatul activitatii umane creative Marci inregistrate, baze de date,
creative evenimente creative, servicii culturale
si  recreative,  servicii  creative
digitalizate (aplicatii mobile descarcate
dupa originea creatorului), servicii de
export TIC,

Spatii creative Teritoriu/spatiu in care se desfasoard activitati | Parcuri, sdla destinatd evenimentelor
generate de spiritul creativ uman si/sau | artistice/culturale/stiintifice, biblioteci,
plaseaza/expun/etaleaza obiecte generate de | librarii, laboratoare de cercetare, spatii
creativitatea umana, precum si evenimente care | comerciale, universitati, etc.
stimuleaza spiritul participativ al comunitatii
umane;

Spati care dezvolta abilitati si gandire creativa,
spirit de implicare si Invatare reciproca.

Industrii creative Activitatile de transformare a industria editoriala;
ideilor, a spiritului creativ in industria fonografica;
bunuri creative intangibile industria audiovizuald;

Industria artistica;
industria software;
industria publicitara, etc.

Sursa: adaptare dupad sursele 1,3,4,7

In literatura de specialitate sunt mai multe abordari si evaludri ale creativitatii, nu exista insa o
viziune clard in problematica fenomemului creativitatii. Domeniile in care se poate manifesta
creativitatea umana sunt cele mai diverse: educatia fiind punctul de pornire in dezvoltarea
creativitatii, dar si stiinta si, in deosebi arta, in care actul creatiei este decisiv in elaborarea unor lucrari
unicale, comertul care incearcd sa imbine elementele de vanzare cu cele de inspiratie creativa. Acestea
pot avea un caracter individual, dar si de grup, iar masurabilitatea lor deriva din anumite evenimente
creative, expozitii, decor personalizat, etc.
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In prezent rolul industriilor si spatiilor creative in competitivitatea dintre agenti economici si
nonprofit, economii nationale este semnificativ, in conditiile in care concurenta a atins cote inalte la
toate nivelurile de dezvoltare socio-economica. Studiu a cuprins spatii din domenii care ar putea fi
atribuite businessului creativ, cét si spatii, care prisma evenimentelor sau a modului de organizare a

Analiza spatiilor creative din orasul Chisindu a inclus utilizarea unor instrumente practice care
ne-au permis o evaluare a structurilor monitorizate. Prin fisa de observatie, spre exemplu, ne-am
propus sa identificdim fuctionalitatea, fizionomia si accesibilitatea spatiilor cartate. Majoritatea
spatiilor analizate dateazd o aparitie recentd (3-5 ani) unele dintre ele fiind localizate in spatii
reabilitate si adaptate pentru activitati creative (ART COR, FAB Lab, ZIP House, Casa De Creatie
Piotr Alii si Miron Cristina, etc.) fiind sustinute financiar si logistic de catre anumite organizatii
internationale din exterior, guvernele unor state occidentale care sprigind astfel de activitati. Exista si
initiative private, in cazul localului Mesterul Manole ,,Castelul Domnitelor”, Tucan Coffe sau Casa
Daca care tine de domeniul HORECA, dar care organizeaza evenimente creative pentru oamenii din
diverse domenii ale artei, avand si spatii destinate etalarii operelor acestora [5, 8, 9]. Majoritatea
acestor spatii sunt deschise publicului larg (exceptand perioada actuald pandemicd), avand scopul de
a incuraja oamenilor de artd sa-si expunad rezultatul creatiei si de ai aduce fata in fata cu potentialii
clienti, ai ajuta sa se dezvolte, precum si animarea spiritului civic al ordsenilor, aspecte mentionate in
sondajul sociologic de majoritatea administratorilor acestor spatii. Publicitatea acestor spatii este
realizata prin intermediul retelelor de socializare, dar in special prin organizarea evenimentelor si
promovarea acestora. In ceea ce priveste amplasarea spatiilor creative in orasul Chisinau, acestea sunt
intr-un numar mai mare in centrul si nordul orasului, In partea istorica a acestuia sau in cartierele noi,
avand acces liber sau partial liber pentru publicul larg. In opinia noastri, sunt putine spatii care s-ar
incadra in categoria spatii creative, un impuls nou l-ar avea implementarea conceptului oras smart
printr-un cadru normativ-legislativ adecvat acestui scop. Spatiile creative, cu mici exceptii, nu sunt
parte a unor rute turistice, comerciale, lipsind indicatia elementelor inovativ-creative de noutate
pentru turisti, care ar incita curiozitatea vizitatorilor. Gradul de accesibilite este inalt, chiar daca unele
dintre ele au o amplasare periferica la nivel de oras. Pozitionarea unor localuri in centru orasului pe
langa avantajele spatiale, au dejavantajul accesului unui public mai numeros (spatii de parcare
limitate/ART COR) sau lisa locurilor de parcare.

La categoria spatii creative am inclus si parcurile din administratia municipald, dat fiind
prezenta in cadrul acetora a mai multe obiecte ce tin de activitdtile creative a mai multor domenii
(Parcul UTM, spre exemplu, include zeci de unitati creative din domeniul ingineriei, arhitecturii si a
designului), precum si prin prisma evenimentelor organizate pe teritoriul acestora, in sensul lor
inovativ si creativ (fig. 1).
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Fig. 1. Spatii si areale creative din orasul Chisinau
Sursa: realizat in baza spatiilor si arealelor creative supuse analizei in cadrul proiectului CREATONVIL

Monitorizarea spatiilor creative este importantd din mai multe puncte de vedere: ar permite un
mai bun management al acestora, ar stimula domeniul creativ pentru mai multe domenii socio-
economice, ar anima spiritul activ participativ si de comunitate In oras, important in contextul
durabilitatii urbane.

Un alt instrument de lucru utilizat pentru monitorizarea spatiilor creative il reprezinta sondajul
sociologic care cuprinde 41 de intrebari, fiind adresat managerilor spatiilor creative identificate din
oras. Scopul acestuia a fost de a analiza spatiile creative reiesind din interesul stiintific al proiectului,
de a obtine o informatie veridicd de la prima sursa, dincolo de ceea ce oferd statistica oficiald cu
referire la acest subiect, precum si impartasirea experientei bunelor practici, In acest sens, pe care 1-
au obtinut aceste centre. Totodatd, acest instrument ne-a orientat cdtre alte centre creative la
informatia oferita de cei intervievati. La intrebarea ,,Care a fost motivatia dezvoltarii spatiului creativ
pe care-| gestioneaza”, raspunsurile s-au rezumat la:

% dorinta de afirmare;
sprigin pentru tinerii pasionati de tehnologie/arta/creatie sub toate formele ei;
posibilitatea de a accesa fonduri in domeniile industriilor si spatiilor creative;
animarea spiritului civic in orasul Chisinau;
entuziasmul si elanul tineresc;
spiritul de aventura;
preluarea bunelor practici din exterior, etc.
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Aceste motive vin in spriginul unor initiative private, mai mult decét rezultat al unor
strategii, planuri de actiuni ale autoritatilor locale. Administratorii acestor centre sustin ca au primit
putin sprigin de la autoritati, avand chiar probleme in ceea ce priveste legalizarea activitatii si tot felul
de autorizatii pentru dezvoltarea si amplasarea lor. O alta intebare viza obiectivele trasate si
activitatile realizate deja. Printre obiectivele de baza a centrelor creative se inscriu:

» dezvoltarea businessului creativ;

» crearea unei platforme pentru activititi de business creativ in domeniile artei, culturii
nationale, tehnologiilor de varf;
organizarea sesiunilor de mentorat pentru activitati din businessul creativ;
incurajarea spiritului antreprenorial in domeniile businessului creativ;
promovarea culturii si patrimoniului autentic national;
spriginul ideilor inovative ale tinerilor; incurajarea spiritului participativ, in special, al
tinerilor si dezvoltarea simtului de apartenenta la comunitatea urband din capitala;

» incurajarea tinerilor de a se dezvolta acasa si a descuraja elanul de emigrare a acestora prin

invocarea ,,lipsei de oportunitati si spatii pentru distractii”.

Iar activitatile realizare sunt multiple: festivaluri nationale si internationale; festivaluri
tehnologice; expozitii tematice; diverse evenimente culturale tematice; ateliere de lucru, mastercalss-
uri, intershipuri, etc. Principalele dificultati in dezvoltarea acestor centre au fost mentionate: lipsa
unor strategii in vederea dezvoltarii unui oras inteligent; lipsa coerentei politicilor de dezvoltare
locald; lipsa obiceiului de comunitate; legitimarea activitatii: obtinerea statutului de rezident pentru a
avea o autonomie financiard (legislatia nu permite ca institutiile de stat s fie autonome); lipsa
resurselor financiare pentru realizarea proiectelor planificate. La intrebarea ,,De ce orasul Chisinau
trebuie sa fie sub auspiciul conceptului smart” raspunsurile s-au rezumat la precizarile: ar fi mai
atractiv pentru localnici, dar si pentru turisti; ar fi mai european; ar deveni mai competitiv in context
recreational; ar stopa emigrarea tinerilor, ceea ce se Inscrie in conceptul sustenabilitatii si a unui oras
inteligent, in beneficiul ordsenilor. Datele sondajului sociologic au confirmat in mare parte ipotezele
lansate cu prire la dinamica, misiunea, interesul fata de spatiilor creative din oras. Importanta acestora
este semnificativa in contextul managementului urban, iar promovarea mai larga a conceptului spatii
creative ar conduce la cresterea atractivitatii orasului Chisinau nu numai pentru locuitorii ei, dar si
pentru oaspetii capitalei.

YV VYV

CONCLUZII

Chiar daca existd o preocupare limitatd in prezent fatd de implementarea elementelor de oras
inteligent prin prisma spatiilor si industriilor creative, dezvoltarea acestora, deocamdata se mentine mai
mult, pe seama entuziasmului unui numar restrans de persoane, decat pe programe, planuri de actiuni,
strategii clare in acest domeniu, fapt ce va determind ramanerea in urma a R. Moldova (a orasului
sa se adapteze la elementele de inovare si creativitate in procesul de predare-invatare.

R. Moldova, in general, si orasul Chisinau, in particular, nu dispun de o strategie de dezvoltare
a businessului/sectoarelor creative, care ar defini directiile de dezvoltare si mecanismele de sprijin
ale statului in acest domeniu;

Putine sunt parteneriatele publice, colaborarile cu antreprenorii in acest sens. Animarea acestora
ar fi in beneficiul tuturor partilor intreresate, busnessul avand de castigat prin cresterea eficientei
acestuia cu elemente creative. Crearea unor produse si servicii de valoare unicd ar creste
competitivitatea firmelor in contextul internationalizarii afacerilor.
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Dezvoltarea unei piete a businessului creativ devine necesara pentru incurajarea dezvoltarii
acestul domeniu. Este necesar ca oamenii de artd/creativi sa fie invatati cum sd-si promoveze
produsele creative cu valoare de unicat;

Participarea limitata la relationarea internationald este o altd cauza care franeaza dezvoltarea
acestui sector.

Spatiile creative reprezintd o premizd importanta pentru dezvoltarea unui oras inteligent, fiind
imperios necesar incurajarea dezvoltdrii acestora prin programe sustinute de autoritatile orasului.

NOTA: Articolul dat s-a realizat in baza studiul empiric realizat in cadrul proiectului CREATONVIL
. Industrii/spatii creative si rolul acestora in innoirea urband, stimularea spiritului participativ §i civic” in consortiu cu

,, Universitatea de Vest” Timisoara si Universitatea Babes Bolyai, Cluj Napoca (Romdnia) si Universitatea Angers
(Franta)
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