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Abstract. The most popular manufactured drink consumed in the world, including coffee, chocolate, soft drinks and
alchool- is TEA.Tea represents an aromatic beverage commonly prepared by pouring hot or boiling water over cured
leaves of the Camellia sinensis, an evergreen shrub (bush) native to East Asia.It originates from South Asia, during the
Shang Dynasty, where it, firstly, was used as a medicine. During the history, the propierties of this beverage where
revealde and it helped to the development of the economy of the states where it is produced. The goal of this research is
to identify the role of tea in the global economy, by summarizinf positive and negative effects. In order to achieve the
established goal, several research has been used, i.e. comparative and statistical analysis, as well as deduction. As
conclusion , this reasearh highlights that tea is one of the main important factors which contribute to the development of
tthe world market.
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INTRODUCERE

Ca orice produs, care are un aport major la dezvoltarea economicd atat a unei tari cat si cea
globala (in urma procesului de globalizare), are un anumit trecut istoric. Ceaiul- isi are inceputul in
China, pe timpul dinastiei Shang. Acest produs a fost utilizat inital ca unul medical, ca mai apoi in
secolul XVII, sé fie considerat un produs de lux, simbolizdnd un anumit statut social si realizand
diferenta dintre péturile sociale. Ca mai apoi in secolul XVIII, unde deja comertul de ceai era destul
de dezvoltat, a avut loc Partida de Ceai de la Boston. Revolta colonistilor in portul din Boston,
Massachusetts s-a ndscut ca urmare a adoptarii de catre Marea Britanie in 1773 a asa-numitei ,,Legi
a ceaiului”, care impozita importul de ceai facut de citre americani [9]. Incepand cu aceasti perioada,
importanta ceaiul a crescut treptat, iar valoarea sa economicd, de asemenea. Prin intermediul acestei
cercetari, vom observa impactul economic al ceaiului atat la nivel global cat si in cazul anumitor state.
Concomitent vom analiza efectele acestui produs asupra economiei. Metodele de cercetare utilizate
presupun analiza documentelor stiintifice si a datelor propuse de Statistica.com.

CONTINUTUL DE BAZA

Summit-ul mondial privind alimentele din 1996 a consolidat o abordare multidimensionald in ceea
ce priveste securitatea alimentard:,,Securitatea alimentard existd atunci cand toti oamenii, in orice
moment, au acces fizic si economic la hrana suficientd, sigura si hranitoare care sa raspunda nevoilor
lor alimentare si preferintelor alimentare pentru o viata activa si sanatoasi ”. In ceea ce priveste modul
in care comertul international a contribuit la securitatea alimentara, summit-ul a concluzionat ca an o
cale importantd a fost prin accelerarea cresterii veniturilor nationale. Pe masura ce veniturile au
crescut, fractia cheltuitd pe produsele alimentare a scazut si sansele de a cadea in insecuritatea
alimentara au scazut [3].

In cazul ceaiului, productia si exporturile genereaza schimb valutar si angajare si furnizeaza o baza
materiald pentru cresterea economica nationala. In special, acestea sunt semnificative contributii la
securitatea alimentara contribuind la acoperirea facturilor la import. in 2011, veniturile din export de
ceai au platit 51% si 71% din facturile din importul de produse alimentare din Kenya si Sri Lanka,
respectiv.Prin urmare, monitorizarea si analiza comertului international de ceai este esentiald pentru
factorii de decizie implicat in securitatea alimentelor, comert si dezvoltare rurald in tarile in curs de
dezvoltare. Preturile internationale ale ceaiului, masurate de citre FAO Tea Composite Price, au
ramas ferme ultimii cinci ani, in ciuda scaderilor minore datorate corectiilor de piata la sfargitul anului
2011 si al treilea trimestru din 2013. Cererea a continuat sa fie robustd, condusd de un consum
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puternic in tarile in curs de dezvoltare. Cresterea preturilor la ceai a condus la o crestere de
aproximativ 6% la veniturile exportului din 2012 pana la 5,2 miliarde USD la nivel global [3].

Piata mondiala a ceaiului a cunoscut o crestere puternicd si constantd a productiei de ceai si a
consumului in intreaga lume in ultimele decentii, iar tarile producatoare de top continud sa domine
piata mondiala cu productiile lor de ceai semnificative de la an la an. Intrucat consumatorii constienti
de sdnatate din intreaga lume preferd din ce In ce mai mult ceaiul, datoritd proprietatilor sale anti-
oxidante si anti-bacteriene, piata mondiald a ceaiului va creste in continuare in viitorul apropiat, iar
tarile producétoare de ceai de top sunt de asemenea prognozate sd continue ca fiind lideri pe piata in
ceea ce priveste productia de ceai.

Conform analizei recente, a celor mai mari producatori, in Figura 1, putem observa variatiile
productiie in perioada 2017-2018 [4].
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Figura 1 : Evolutia productiei de Ceai in perioada 2017-2018, a celor mai mari tari producitoare de
ceai (in tone)
Sursa: Statistica.com [4]

Previziunile mondiale pentru 2027 indica o crestere a productie anualad de pana la 8,07 milioane
de tone, aceasta reprezentand o crestere suplimentara de aproape 34,3 la sutd fatd de 2016, cre afost
de 5,73 milioane de tone. In ciuda acestui fapt, provocirile asociate schimbarilor climatice si
gestiondrii culturilor ameninta productia de ceai in toate regiunile majore in crestere, respectiv China,
India, Kenya si Sri Lanka, care reprezinta impreuna 78 si 73 la suta din productia de ceai si, respectiv,
volumul exportului. Fermierii de ceai vor trebui sa se adapteze la schimbarea conditiilor de mediu, a
reglementdrilor privind siguranta alimentelor si la presiunile economice pentru a tine pasul cu cererea
in continua crestere [6]. 3/5 din productia mondiala se consuma local, 1n tarile producatoare, pe cand
doar 2/5 in tari neproducétoare [10].

Ceaiul este un produs aflat in continud dezvoltare economica, iar acest fapt determind aparitia unor
noi tipuri de ceai si arome din ce In ce mai sofisticate. Tipuri majore de ceai, inclusiv ceai negru ,
ceaiul verde, ceaiul din plante si ceaiul instantaneu,castiga tot mai mult popularitati in intreaga lume,
globala. Totusi factorii cei mai importanti ce relizeaza cresterea continud a cererii sunt: sursa de
venit, pretul,varstd, educatia, ocupatia,sanatate,culturalitatea [1].

In afard de consum, alti factori principali ai preturilor internationale ale ceaiului sunt tendintele si
modificarile consumului pe cap de locuitor, accesul pe piata, efectele potentiale ale ddunatorilor si
bolilor asupra productiei. In acest context, conform statisticilor din anul 2016 [7] cele mai mari tiri
consumatoare de ceai sunt: Turcia (3,16 kg/ cap de locuitor pe an), Irlanda ( 2,19 kg / cap de locuitor
pe an), Marea Britanie ( 1,94 kg / cap de locuitor pe an), Iran ( 1,50 kg / cap de locuitor pe an ) si
Rusia ( 1,38 kg / cap de locuitor pe an) [7].

Cei mai mari importatori de ceai din lume, conform datelor statistice din 2018, sunt: Pakistan -$571.3
milioane (7.7% din totalul importului de ceai), Rusia - $497 milioane (6.7%), SUA - $487.3 milioane
(6.6%), Marea Britanie- $396.3 milioane (5.3%), Emiratele Arabe Unite - $323.2 milioane (4.3%)
[10].

Vorbind despre companiile care produc ceai, in aceasta categorie se regasesc atat companii la nivel
modial cat si national. La nivel modial, trei mari companii domina piata: Uniliver, Tata Global
Beverages si Asociated Brith Foods [5]. Aceste companii transnationale, nu e limiteaza doar la
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producere unui singur brand de ceai, dar la o multitudine de varietati de ceai, incepand de la tipul
acestuia pana la aroma pe care o doresc sa o produca. Totusi in rdndul consumatorilor, cele mai
reprezentative brand-uri de ceai sunt: Lipton, CelestialSeasonings, Neastea, BigYellow, Tazo,
Twinings, Luzianne, Great Value, Tetley si Yogi [5].

Pentru realizarea ceaiul, o mare parte a populatiei este antrenatd In realizarea acestui produs, iar
printre numarului populatiei adulte si aptd de munca, se regasesc téri care profitd de munca copiilor
(MC) si de asemenea prin intermediul muncii fortate (MF), iar printre aceste tari se enumera:
Bangladesh (MF),Cameroon (MF),Kenya (MC),Malawi (MC),Rwanda (MC),Tanzania
(MC),Uganda (MC),Vietnam (MC) [8]. Ceaiul indian reprezinta un sfert din productia globala, iar
industria angajeaza 3,5 milioane de lucrdtori la plantatii, multi dintre ei fiind migranti interni. Un
raport din 2014 al Institutului pentru Drepturile Omului din Columbia Law School a mentionat
indicatori importanti ai muncii fortate la plantatiile de ceai indiene, cum ar fi cote punitive ridicate si
deduceri salariale [8].

De la inceputurile sale, in China, ceaiul a devenit rapid o piesa de sah geopolitica,dur critica. Dupa
ce Robert Fortune a fugit cu plantele pretioase din China, britanicii au nceput sa institutionalizeze
rapid productia de ceai in India coloniala pentru a contesta monopolul chinez.

Dupi datele statistice, India este al doilea cel mai mare producator mondial de ceai. In 2016,a produs

1,27 milioane tone de ceai, sau aproximativ 22,2 la suta din oferta globala [6]. In urmatorul deceniu,
productia indiana este pregatitd sa ajungd la 1,62 milioane de tone, cu o crestere suplimentara de
27,6% pand in 2027 [6]. Atingerea acestui numar nu vine insa fara provocari. Schimbarile climatice
amenintd Assam Valley, principala regiune producitoare de ceai din India, care reprezintd singura
peste jumatate din productia de ceai indian. Frecventa mai mare a fluctuatiilor extreme ale
precipitatiilor si temperaturii prezintd provocari pentru gestionarea culturilor. Ploile abundente
sporadice erodeaza solul, iar perioadele mai lungi de uscat cresc probabilitatea aparitiei daunatorilor
si a bolilor, toate acestea traducandu-se in costuri mai mari de productie. Exportatorii indieni sunt, de
asemenea, reticenti in cresterea preturilor, in ciuda cresterii costurilor de productie, deoarece se
confruntd cu o concurentad dura din Kenya si Sri Lanka. Cu toate acestea, aproximativ 80 la suta din
ceaiul indian este consumat intern, ceea ce inseamna ca cresterea costurilor de productie nu va face
decat si creasca marginal preturile internationale. In prezent, comerciantii indieni sunt in pozitie de
a contesta piata de ceai negru din Sri Lanka, deoarece natiunea insulard se confruntd cu probleme
legate de productie si calitatea recoltelor. Salariile mai mari in Sri Lanka au dus la cresterea costurilor
de productie, iar Rusia si Japonia au returnat recentele exporturi, invocand reclamatii de deseuri si
reziduuri de pesticide. Ceaiul negru din Sri Lanka tranzactioneaza in prezent la 3,83 dolari pe
kilogram, in timp ce preturile din India sunt cu aproape un dolar mai mic, la 2,87 dolari [6]. Una
dintre cele mai mari piete de export din Sri Lanka este Iranul. India tranzactioneaza cu Iranul in rupii,
dar Sri Lanka factureazd in dolari, ceea ce ar putea sd depdseascd costuri suplimentare. Aceasta
confluenta de factori poate permite India sd actioneze si o parte a pietei de export a Sri Lanka 1n Iran.

Ceaiul este esential pentru economia din Kenya, deoarece este principalul castigator de schimb
valutar al marfii unice. Ca si Sri Lanka, Kenya exporti cea mai mare parte a ceaiului. in 2017, Kenya

a exportat aproximativ 415.700 de tone, mentinandu-si statutul de cel mai mare exportator de ceai din
lume. Productia de ceai din Kenya s-a dublat in ultimele doud decenii, datorita, in parte, si dublarii
suprafetelor dedicate. Se preconizeaza ca piata de ceai din Kenya se va extinde si mai mult pana in
2027, deoarece se preconizeaza ca productia si exporturile anuale vor creste cu 2,7, respectiv 2,8 la
sutd. Kenya, la fel ca Sri Lanka, are o dependenta mai mare de comertul cu ceai decit majoritatea
altor state exportatoare [6].

Atat Kenya, cat si Sri Lanka finanteaza in mod obisnuit peste jumatate din importurile de produse
alimentare prin exporturile de ceai. Aceastd dependenta ofera urgenta abordarii factorilor casnici care
pot limita productia si vanzarile de ceai, precum schimbdrile climatice. O tendinta climaticd familiara
apare in Kenya, prin faptul ca distributiile de precipitatii imprevizibile si temperaturile in crestere ar
putea afecta negativ productia viitoare din Kenya [6]. China a fost mult timp liderul mondial in
productia de ceai si incd se extinde. Productia s-a dublat de la 1,17 milioane de tone in 2007 la o
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crestere de 2,5 milioane de tone in 2017. Aceasta crestere recenta a fost stimulata de cresterea cererii
interne, deoarece consumul din China a crescut cu o rata anuald de 10,1% in ultimul deceniu. China
produce 42,6 la suta din oferta globala de ceai si va continua sa fie principalul producéator mondial de
ceai pentru viitorul prevazut [6]. Ceaiul este cultivat pe o suprafatd geografica larga in China, iar
schimbarile climatice sunt de asteptat sa afecteze centrele de productie cheie in diferite moduri. Cu
toate acestea, efectul asupra productiei nu este atéat de ingrijorator, cat si efectul schimbarilor climatice
asupra calitatii ceaiului chinezesc.

CONCLUZII

“We find tea one of the necessities of life in the strictest sense of the word,” a scris Robert Fortune,
iar acest fapt a fost demonstrat prin intermediul cercetarii respective, analizand trecutul istoric, care
reda importanta ceaiul, initial considerat ca fiind o sursd medicald de tratare a anumitor boli, ca mai
apoi sa devina o bautura de lux, utilizata in timpul zilei pentru relaxare. De asemenea , cu cresterea
importantei acestui produs, rolul sdu in comertul modial capatd o amploare destul de semnificativa,
devenind totodata principala sursd de venit pentru unele tari producéatore, precum India, Kenya, Sri
Lanka. Analizdnd forta de munca ce se ocupa cu producerea ceaiului, putem atesta o exploatare
intensiva a copiilor si adultilor prin impunerea muncii fortate. Generalizand cele expuse mai sus pot
afirma ca productia ceaiului se afld intr-o continua crestere economica, cu perspective promitatoare,
ce va contribui la dezvoltarea pietii muncii mondiale.
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