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Unitatea de invitare I. Economia ca stiinta a deciziilor
Unitati de continut:
1.1. Ce este economia?
1.2. Penuria si costul de oportunitate, sau “Cat te costa sa faci o alegere?”
1.3. Intrebarile fundamentale ale economiei.
1.4. Ramurile principale ale stiintei economice.
1.5. Fenomenele, procesele si legile economice.

1.1. Ce este economia?
Economia a devenit regina stiintelor sociale.

Este unica directie a cercetarilor sociale, careia i se acorda Premiul Nobel.
Robert Hailbroner

Termenul economie a fost introdus pentru I data de Aristotel (din greaca Oikonomia —
conducerea gospoddriei casnice,) de la care a si provenit mai tirziu termenul propriu-zis
,economnie”. Ca stiintd a aparut in secolele XVI-XVII, prima directie fiind mercantelismul (ital.
Mercante - comerciant) substanta bogatiei societatii si personsalitatii in bani, iar mijloacele banesti
fiind reduse la aur.

ECONOMIA reprezinta sistemul care rezulta din alegerile pe care le facem in calitate de
consumatori, angajati, proprietari sau manageri de afaceri si oficialitati de stat, in conditiile
resurselor limitate.

ECONOMIA este un studiu al modului in care oamenii produc si fac schimb cu bunurile si
serviciile de care au nevoie.

Privind fulgii de porumb, iti dai seama ca zeci de Intreprinderi si mii de oameni au muncit sa
punad acest fel de mancare pe masa ta. Fermierii au crescut si au recoltat porumbul, folosind
ingrasdminte si tractoare produse de oameni din alte orase, regi—uni si tari. Porumbul a fost stocat la
elevatoare, iar companiile auto si feroviare 1-au transportat la fabrici unde, cu ajutorul utilajului
fabricat la alte intreprinderi, a fost transformat in fulgi de porumb. In timp ce agricultorii cresteau si
prelucrau porum—bul, alti muncitori faceau cartonul din care se confectioneaza cutii pentru fulgi,
alte intreprinderi au imprimat, au taiat si au modelat cutiile. Cand, in sfarsit, cutiile au fost umplute
cu fulgi, un sofer le-a transportat la alimentara din localitate, iar vinzatorul le-a pus pe politd pentru
cumparatori. Desi pare de necrezut, dar anume cumparatorii, prin intermediul pro—cesului de liber
schimb, sugereaza raspunsul la aceste intrebari. Maga—zinele alimentare stocheaza produsele in
speranta de a face un schimb cu tine si alti cumparatori. Un astfel de schimb are loc de fiecare data
cand faci o cumparatura.

Liberul schimb are loc pe piatd. Oamenii pot face schimburi intre ei oriunde: in locuri special
amenajate, magazinele, on line sau la telefon. Cand cineva da un telefon ca sd comande o pizza,
aceastd persoani initiazd un liber schimb. In realitate, persoana nu viziteazi magazinul, totusi, ea se
afld in piata produselor alimentare.

SCHIMBUL ca o componentd a activititii economnice care cuprinde activitagile de
distribuire in spatiu a bunurilor materiale pe calea vinzarii-cumpdrarii sau pe alte cdi, precum si
schimbul de servicii (ex. depozitare si pastrare, distributiv-comerciale, know-how, comunicatii si
telecomunicatii) Intre participantii la viata economica.

Economia de piata foloseste pietele (liberul schimb) ca mijloc principal de organizare si
coordonare a productiei.

PIATA apare oricind si oriunde (locuri special amenajate, magazine, sau la telefon) intre
persoane (oameni persoane fizice, persoane juridice, agenti economici), prin diverse modalitati
(cataloage, comanda prin posta, telefon, Internet) ce fac schimburi libere intre ei.

PIATA se constituie ca fenomenul liberului schimb. Elementele carateristice ale pietii:

1. Spatiul economic unde se formeaza cererea si oferta de bunuri si servicii;
2. Spatiul unde se intilneste vinzdtorul cu cumparatorul;



3. Spatiul unde se formeaza preturile;
4. Spatiul unde se manifesta concurenta.

Pe piata interactioneaza subiecti, denumiti agenti economici.

Agentii economici sunt subiecti ai relatiilor economice care, prin indeplinirea unor functii
specifice, 1si ating anumite scopuri. Agentii economici se divide in citeva categorii: menaje, firme,
administratiile publice, institutiile financiare, agentii strdini.

Nevoile Umane - exigente umane, individuale sau colective, care trebuie satisfacute in timp si
spatiu, cu bunuri, p/u a asigura desfasurarea normala a vietii si activitatii oamenilor.

Teoria ierarhiei nevoilor sau piramida nevoilor
este una din cele mai cunoscute teorii elaborate
de celebrul psiholog american Abraham Maslow.
Piramida Nevoilor a lui A. Maslow se constituie

din: =
23 NEVOIA DE STIMA

I Nevoi PRIMARE: fiziologice  (hrana, I SMESHE
adapost, somn, apa, imbracaminte; ) :
Il Nevoi SECUNDARE: Nevoi de autorealizare
, Nevoi de autoritate , Nevoi de comunicare,

Nevoi de securitate. Nevoile umane, odata

GRUP SOCIAL
(PRIETENI, FAMILIE, PARTENER)

~ [ NEVOIA DE SECURITATE
K=, SIGURANTA CORPULUI FIZIC,
! | RESURSELOR, PROPRIETATII

intelese de oameni, devin mobilul demararii unor
actiuni, adica ele se transforma in interese
economice.

Astfel, Interesele Economice reprezinta manifestari cconstientizate ale nevoilor umane care

determind anumite comportamente im vederea realizarii performantelor economice necesare

dobindirii bunurilor capabile sa satisfaca nevoi.

Tipologia Interesele Economice: - Interese nationalelnterese personale (ale individului); - Interese

colective (ale grupului); - Interese generale (ale societatii); - Interesele private si publice; - Interese

curente si de perspectiva; - Interese periodice (cu frecventa diferite); - Interese accidentale; -
Interese pasive (fard a fi insotite de actiune); - Interese active (dublate de actiune); - Interese

regionale; - Interese nationale

Nevoile umane, sunt satisfacute prin intermediul bunurilor economice.

1 1 .

1 Dupa gradul recuperarii resurselor u_r_eg‘flze_rc_iblle ______________________

1 1

1 naturale 1 neregenerabile
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crestere , cu resursele limitate de care dispunem. Ne confruntdm cu penuria si atunci cand avem
multe de facut, iar timpul este limitat. Resimtim penuria §i la cumpératuri. Ca si multi oameni, ni se
poate intimpla sd dorim mai multe bunuri sau servicii, dar sd nu ni le putem permite pe toate.
Proprietarii $i managerii companiilor nu pot sd angajeze toti muncitorii de care ar avea nevoie sau



sa procure tot utilajul si consumabilele necesare. Si guvernele se confrunta cu penuria mijloacelor
financiare. In consecinta, folosirea banilor, a timpului si a altor resurse presupune alegeri rationale.
COST:
- cheltuiala in bani, ce trebuie suportata pentru a putea beneficia de un bun sau serviciu ;
- pretul ce trebuie platit pentru cumpararea unei marfi;
COSTURILE DE OPORTUNITATE (costul alternativ):
1. se exprima prin cea mai buna alternativa la care renuntati facind o alegere;
2. exprima valoarea sanselor sacrificate ca urmare a deciziei de a folosi resursele disponibile Intr-un
mod si nu in altul. EI masoari ,,castigul obtinut” prin ,,pierderea” celei mai bune dintre variantele
sacrificate.
Din perspectiva costului de oportunitate, iti mai poti raspunde la urmatoarele intrebari:
*Ce pierd daca aleg asta? (care este costul de oportunitate al alegerii?)
*Ce pierd daca NU aleg asta?
3. Formulade calcul: Co=-4Y/4X=-Y1-Y0/X1-X0
Co = costul de oportunitate
- AY = efectul pierdut, sau cantitatea din bunul la care se renunta
+ A X = cantitatea de bunuri la care se doreste.
Alegerea rationala presupune principiu de renuntate la ceva pentru a obtine mai mult din
altceva.
Reprezentarea grafica a costului de oportunitate se realizeaza prin asa numita curba sau

e,

10wy

producere (consum) a doud bunuri atunci cand resursele existente sunt utilizate integral si cu
eficientd maxima.

1.3. intrebirile fundamentale ale economiei.

Zi de zi milioane de oameni - inclusiv tu, familia ta si prietenii tai - fac alegeri cu privire la
utilizarea resurselor limitate. Cantarim costurile si beneficiile diverselor optiuni in calitate de
consumatori, angajati, muncitori, proprietari sau manageri de afaceri, oameni de stat. Probabil nu
putem identifica toate optiunile existente, dar le putem grupa in cateva categorii. Sa le numim ce,
cum si cine - intrebarile economice fundamentale.

Ce - Ce bunuri si servicii trebuie sa fie produse si in ce cantititi? Oamenii aleg felurile si
cantitatile de bunuri si servicii pe care trebuie sa le produca. Producerea in cantitate mai mare a unui
bun lasd mai putine resurse pentru producerea altor bunuri; oricum, deciziile au la baza costuri de
oportunitate.

Cum - Cum vor fi produse aceste bunuri si servicii? Existd mai multe modalitati de a
construi o scoala sau o locuinta, de a fabrica un automobil sau de a prelucra pdmin-tul. Va fi scoala
sau locuinta construita din lemn sau caramida? Va folosi uzina de automobile echipe mobile de
lucru sau o linie de asamblare? Vor folosi fermierii cel mai modern utilaj sau vor folosi un utilaj
mai vechi si mai mult{i muncitori?

Cine - Cine va beneficia de aceste bunuri si servicii? intrucat nu poti satisface dorintele
tuturora, bunurile si serviciile produse trebuie impartite intre oameni care doresc mai mult decat pot
avea in realitate. De exeplu, nu exista suficiente CD-player-e pentru toti cei care isi doresc mai
mult decit unul. Prin urmare, cine va obtine CD-player-ele produse?

1.4. Ramurile principale ale stiintei economice.
Economia contemporand, ca stiintd complexa este abordata si cercetata la diferite niveluri.

Existd si denumiri specifice pen—tru fiecare domeniu de studiu: microeconomia, mezoeconomia,
macroeconomia si mondoeconomia.



1.Microeconomia — studiaza procese, fapte, acte si comportamente ale participantilor
individuali la activitatea economica (firme, gospodarii familiale, administratii, banci, etc.). Adam
Smith este considerat parintele microeconomiei.

2.Mezoeconomie — studiaza procese, fapte, acte si comportamente care se refera la sectoarele
de activitate economicd (primar, secundar, tertiar, cuaternar), la ramurile activitdtii economice
(agricultura, transport, educatie, sanatate, etc.), la regiunile teritorial-administrative.

Mezoeconomia ca entitate include diferite sectoare economice:

* Primar: agricultura, sivicultura, industria extractiva, pescuitul;

* Secundar: industria prelucratoare, constructiile si lucrarile publice;

* Tertiar : prestari servicii in banci, asigurari, transport ;

» Cuaternar : serviciile de informatica, invatadmant superior, cercetare stiintifica si tehnologica.

3.Macroeconomie — studiaza procese, fapte, acte si comportamente economice referitoare la
grupuri de subiecti economici reuniti in categorii omogene, degajate de comportamentele lor
individuale, precum si la intreaga economie privita ca agregat. Fondatorul macroeconomiei este
considerat J. M. Keynes (anii 30 ai sec. XX).

4. Mondoeconomie — studiaza procese, fapte, acte si comportamente ale subiectilor
economici §i ale comunitatilor internationale privite atat prin prisma legaturilor economice dintre
economiile nationale, cat si ca Intreg considerat la scard planetara sau zonal-internationala.

1.5. Fenomenele, procesele si legile economice

Fenomenul economic reprezinta forma exterioara a activitatii economice, respectiv acele
aspecte care apar i se manifesta la suprafata acestei activitati si pot fi cunoscute de oameni in mod
direct. Pentru exemplificare sa ne referim la asa fenomene ca inflatie, somaj, pret, privatizare,
profit, marfa, valoare, bani.

Procesul economic exprimd transformarile cantitative, calitative si structurale ale
fenomenului, care evidentiaza desfasurarea acestuia in timp si spatiu (de ex., cresterea preturilor,
structura somajului, modificarea profitului, etc.). Un alt exemplu ce ne ajutd sa facem o distinctie
dintre fenomen si proces economic: marimea salariului este un fenomen economic, in timp ce
cresterea lui de la o perioada la alta, in functie de nivelul de profesionalism, este numit proces
economic.

Legea economica reflecta legaturile esentiale, necesare, repetabile si relativ stabile ale
fenomenelor si proceselor economice. Legile economice nu sunt impuse de a fi respectate, ele reese
din realitatea economica, sunt obiective si ne ajutd in luarea unor decizii rationale. Spre exemplu
caracterul limitat al resurselor a permis formularea legii raritatii resurselor: “volumul, structura si
calitatea resurselor evolueazd mai lent decat volumul, structura si intensitatea nevoilor”, iar
caracterul nevoilor nelimitate a permis formularea legii nevoilor crescande “pe masura dezvoltarii
societatii, nevoile umane cresc cantitativ si se modifica calitativ”.



Unitatea de invatare I1. Sisteme de organizare a economiei
Unitati de continut:
2.1. Ce reprezinta un sistem economic
2.2. Sistemul economic traditional
2.3. Sistemul economic descentralizat
2.4. Sistemul economic centralizat
2.5. Sisteme contemporane de organizare a economiei

2.1. Ce reprezinta un sistem economic

Sistemul economic reprezinta o modalitate specifica de utilizare a resurselor economice rare,
de organizare a procesului de productie si de trecere a bunurilor create de la producator la
consumator.

Sistemele economice se deosebesc dupa mai multe criterii:

» Forma proprietatii asupra resurselor si rezultatelor actului de producere;
» Scopul urmarit de cei care organizeaza o activitate economica oarecare;
» Modul de stabilire a relatiilor dintre participantii la activitatea economica;
» Caracterul motivarii atingerii unor rezultate mai inalte.

2.2. Sistemul economic traditional

in economia traditionald raspunsurile la intrebarile ce, cum si cine le ofera traditiile si
obiceiurile de veacuri, determinand ocupatiile, modul de detinere a proprietatii si ce bunuri si
servicii sa fie produse.

Economia traditionala reprezintd o forma de organizare a activitatii economice, in care
bunurile produse sunt destinate autoconsumului, nevoile fiind satisfacute fara a se apela la schimb.
Trasaturile caracteristice ale sistemului traditional:

o forma de proprietate comuna, colectiva;

e scopul principal al activitatii comune — supraviefuirea comunitatii;

e pamantul constituia principala resursa economica;

e economie naturala, autoconsum” - productia bunurilor de prima necesitate in cadrul
comunitatii;

« predominarea muncii manuale, bazate pe unelte rudimentare;

e rolul predominant in societate il au traditiile si obiceiurile;

e organizatia principala a sistemului este gospodaria domestic;

« sistem economic inchis.

In lumea contemporana, elemente ale sistemului economic traditional, intr-o masura mai mare
sau mai micd, sunt prezente in tdrile in curs de dezvoltare.

2.3. Sistemul economic descentralizat

Acest sistem presupune un nalt grad al diviziunii sociale a muncii, o economie de schimb
dezvoltata (orientata spre piatd) si protejarea drepturilor de proprietate.

Sa examinam aceste conditii mai detaliat:

1. Aprofundarea diviziunii sociale a muncii se refera la separarea diferitelor genuri de activitate
si fixarea lor ca domenii de sine statatoare. Ea reprezinta totalitatea activitatilor specializate
existente concomitent in societate si se concretizeaza in ramurile si subramurile economiei
nationale.

2. Schimbul care este concluzia logica a specializarii. El presupune activitati intre agentii
economici, intr-un anumit raport de schimb. In economia de piatd bunurile si produsele iau
forma de marfa. Marfa reprezintd un bun economic, un produs al muncii, care, prin insusirile
sale, satisface anumite cerinfe si e destinat schimbului prin intermediul actelor de vanzare-
cumparare.

3. Moneda (banii) este mijlocul de intermediere a schimbului economic, datorita faptului ca ea are
cea mai mare lichiditate si cel mai mic cost de utilizare.



4. Proprietatea privata constd in exercitarea liberd a atributelor proprietatii. Proprietatea privata
este asociatd cu libertatea economica. Libera initiativd presupune libertatea oamenilor de a
actiona pentru realizarea propriilor interese, asa cum considera fiecare ca este mai bine. Orice
actiune intreprinsd de un individ 1n intentia de a-si realiza interesele trebuie sd aiba loc astfel
incat, prin ceea ce face el, sa nu afecteze cu nimic libertatea de actune a celorlalti si nici acestia
sd nu-1 jeneze cumva 1n ceea ce el intreprinde.

Conditiile expuse mai sus reprezintd conditiile aparitiei, extinderii $1 mentinerii economiei de piata.

Trasaturile caracteristice sistemului descentralizat, bazat pe economia de piata:

1. predomina proprietatea privatd; Cuvantul proprietate provine de la latinescul “’proprietas” care
inseamni a stapani. In economia de piatd prin proprietate se intelege stipanirea deplini a unui
bun material/spiritual sau de alta natura. Dreptul de a decide cum sa fie folosita proprietatea con-
stituie o parte importanta a liberei initiative.

2. rolul de reglementare a pietei il indeplineste mecanismul preturilor; Mecanismul preturilor
este strins legat de proprietatea privata. Intrucit oamenii fac schimburi reciproce, ei stabilesc
preturile la bunuri, servicii si resurse. De aceea, economistii deseori asociaza economia de piata
cu un mecanism de formare a preturilor. Preful este valoarea bunului exprimata in bani.

3. mediul concurential asigurd eficientd inalta; Al treilea pilon al sistemului liberei initiative este
concurenta. Concurenta reprezinta relatiile de rivalitate intre producatori, vanzatori,
cumparatori cu scopul obtinerii unor cdstiguri cat mai mari. Concurenta poate lua mai multe
forme, intr-o economie de piata, insa ea are loc prin intermediul liberului schimb.

» Concurenta pe piete de factori de productie: camaparatorii ofera bani contra resurselor; vinzatorii
incearca sa faca propriile resurse cit mai atractive.

» Concurenta pe piefe de produse: - cumparatori cu capacitate mare de procurare (plata); -
cumpdrdtori cu capacitdti reduse (medii sau mici) de achizitionare; -vinzdtorii oeferd b/s,
concurind preturile accesibile.

Producatorii concureaza intr ei p/u a produce mai efficient, folosind resurse limitate, marind

volumul productiei si reducind costurile si preturile.

PROFIT: reprezinta partea din venit care ramine dupa achitarea tuturor costurilor,

calculate ca diferenta dintre venitul total si cheltuielile totale ale afacerii.
4.libera inifiativa a agentilor economici, dezvoltarea antreprenoriatului. O altd componentd a
dezvoltarea lor in produse noi sau imbunatatite. Antreprenorii isi risca timpul si banii pentru a
obtine profit. Ei incearcd noi metode de management si organizare in speranta cd vor reusi sa
foloseascd resursele limitate intr-un mod mai eficient decit concurentii lor. In acest scop ei
incurajeaza ideile noi si tehnologiile avansate.

In lumea contemporani, majoritatea economiilor nationale se bazeazi pe economia de piata.
Dar, totodata, sistemul economiei de piati nu este ideal. El nu poate proteja societatea de crize
economice, somaj, procese inflationiste. Acest sistem nu este 1n stare sd asigure echitatea sociala si
nici securitatea societatii. Dezavantajele sistemului economiei de piata dicteazd necesitatea
modificarii lui si determina statul sa se implice, din punct de vedere obiectiv, in economie.

2.4. Sistemul economic centralizat

Acest model s-a realizat in diferite tari, dar, intr-o masura mai mare, s-a manifestat in
economia sovietica. In economia planificata statul detine dreptul de proprietate asupra majoritatii
resurselor si bunurilor si este cel care decide sau comanda optiunile referitoare la ce, cum si cine.
Trasaturile caracteristice sistemului centralizat, bazat pe economia planificata:
predomina proprietatea de stat;
insuficienta, depersonalizarea drepturilor de proprietate;
dictatura statului, politicul predomina economicul;
activitatea e organizatd centralizat (de stat) si coordonatd prin planurile de directivd cu
caracter obligatoriu;
lipsa libertatii alegerii economice §i a responsabilitatii personale;
dependenta administrativa a productiei si consumului;
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» relatiile marfa-bani poarta un caracter redus si deformat;

Institutia principala de coordonare a activitatii economice este planul — document ce include
indicatorii de dezvoltare intr-o perioadd de timp anumita. Institutul care ia deciziile respective in
sistemul centralizat este nomenclatura — persoane cu functii inalte de raspundere, numite in post.

2.5. Sisteme contemporane de organizare a economiei
Economia mixta— constituie o imbinare organica, in proportii diferite, a elementelor

sistemului economiei de piata cu implicarea statului in economie, o imbinare a sectorului privat cu
sectorul de stat, a mecanismelor pietei cu reglementare publicd, o imbinare a mecanismelor de
diferentiere de avere cu asigurarea anumitor garantii sociale.

Se cunosc mai multe modele a economiei mixte contemporane, dar cele mai cunoscute sunt:

Modelul neo-american (numit si anglo-saxon) este italnit in SUA, Angliei, Belgiei, Canada.
Modelul se caracterizeaza printr-un nivel inalt al diferentierii sociale, ponderea redusa a sectorului
de stat in economie. Piata joaca rolul determinant in reglementarea vietii economice. Ea stabileste
marimea preturilor, inclusiv a salariilor. Implicarea directa a statului 1n actiivtatea economica este
neglijabila. Statul elaboreaza cadrul legal si veghezd respectarea cu strictete a acestuia. El
incurajeazd concurenta si dezvoltarea antreprenoriatului. Dupd regulile pietii functioneaza si
sistemul educational. O trasatura caracteristica modelului neoamerican este o diferentiere enorma
a averilor, inclusiv a salariilor. Tipul anglo-saxon de piata este foarte eficient din punct de vedere
economic, dar genereaza o diferentiere sociala fara precedent.

Modelul renan (numit si model de tip european) la randul siu se divizeazd in modelul
german si modelul francez.

Modelul german se intilneste in Germania, Austria si Olanda. Acest model mai este intitulat
“economia sociald de piatd”. Politica economicd fiind plasatda in spatiu intre un liberalism
traditional si un dirijism statal fortat. Modelul se caracterizeaza printr-o imbinarea organica a
exigentelor pietei cu protectia sociala a populatiei. Statul are misiunea sa asigure egalitatea de
sanse si sa protejeze cetatenii impotriva abuzurilor si nedreptatilor. Clasa mijlocie este numeroasa,
constituind peste 75% din numarul total al populatiei. Totodata, in modelul german, spre deosebire
de cel neo-american, asistenta medicala si educatia sunt gratuite.

Modelul francez sau i se mai spune etatist se intilneste in Franta si Italia si se distinge printr-0
pronuntata tentd dirijista, fiind intermediar intre modelul american si cel german. Sectorul privat
se Tmbind cu un puternic sector public. O altatrasdtura a acestui model este imbinarea
mecanismelor pietei cu un sistem special de planificare indicativa.

Modelul nordic al economiei de piatd (numit si modelul suedez) este intalnit in Suedia,
Norvegia, Finlandai, Danemarca. Accentul este pus pe asigurarea echitatii sociale si pe reducerea
inegalitatii de avere. Statul acumuleaza pana la 60-65% din toatd productia creata, mai bine de
jumatate, din care, este utilizadt apoi in scopuri sociale. Sectorul de stat joaca un rol important.
Cea mai mare parte a serviciilor este gratuitd. In asigurarea unei anumite echitati sociale un rol
deosebit il joaca confederatiile patronale si confederatiile muncitoresti, care sunt organisme
permanente de negociere cu institutiile statale.

Modelul japonez (numit si model patrenist) s-a format dupa cel de-al doilea rdzboi mondial, in
conditiile cand statul nipon, avind niste cheltuieli militare neansemnate, in cduatarea cailor de
valorificare a avantajelor sale corporative, a purces la procurarea masiva a patentelor si licentelor
noilor descoperiri §i tehnologii americane si europene. Acest model se caracterizeaza printr-un rol
important jucat in viata economicd de marile coorporatii sustinute de catre stat si aflate intr-0
competifie puternica intre ele si un rol activ jucat de stat in programarea economica. O trasatura
deosebita a modelului japonez consta in faptul cd nivelul salariului ramane mereu in urma cresterii
productivitatii muncii. Acest fapt permite reducerea permanentd a costurilor si ca urmare o
competitivitate sporitd a marfurilor japoneze pe pietele internationale.
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Unitatea de invatare I11. Actorii si circuitul economic
Unitati de continut:
3.1. Circuitul economic
3.2.Agentii economici: scopuri si functii
3.3. Activitatea economica si componentele ei de baza

3.1. Circuitul economic

Nevoile umane constituie punctul de pornire, impulsul oricarei activitatii economice. Prin
volumul, structura si nivelul lor calitativ, nevoile determina activitatea economica, prin care trebuie
sa produca bunurile si serviciile solicitate, menite sa satisfaca trebuinte, dorinte si aspiratii.
Activitatea economica este rezultatul participarii simultane a milioane de indivizi ce realizeaza
milioane de schimburi, de acte economice.
Figura 3.1 Productia si schimbul Fluxul de bani si produse intre Intreprinderi
ilustreazd modul in care pietele coordoneaza
eforturile separate, orientate spre crearea produ-
sului finit - painea proaspata de la magazin (vezi
Figura 3.1).
N-ar trebui sd fii in figurd si tu? In ultima
instantd, alimentara 1si asigurd rezerva de paine
doar pentru ca beneficiaza de pe urma schimbului
pe care il efectueaza cu tine si alti cumparatori.
Mai mult decit atat, nici oamenii care lucreaza la
flecare dintre cele patru intreprinderi nu figureaza
in diagrama.
Figura 3.1 ilustreaza fluxul de bani si produse in
fabricarea plinii.
Fiecare simbol reprezintd o firma separata.
Descifrati etapele productiei si ale schimbului?

Figura circuitului economic este un
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Modelul economic permite o reproducere a unui proces economic real in dimensiuni mai
mici si intr-o forma foarte simplificata.

Fluxul economic este miscarea bunurilor economice si a banilor de la un grup de agenti la
altul in decursul unei perioade de timp determinate.

Sagetile ce corespund cu sensul acelor de ceasornic reprezintd fluxul circular al banilor (flux
monetar).

Sagetile cu acele de ceasornic in contrasens ilustreaza fluxul circular al resurselor si al
bunurilor/serviciilor (flux real). Banii circula intr-o directie, iar resursele si bunurile in sens opus.

3.2.Agentii economici: scopuri si functii
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Totalitatea fluxurilor prezente in societate intr-o perioada de timp datd, existente intre diverse
grupuri de agenti economici poarta denumirea de circuit economic. Activitatile economice care au
loc in cadrul economiei nationale necesitd prezenta acelor care desfasoard efectiv aceste acte
economice si care sunt cunoscuti sub denumirea de agenti economici.

Agentul economic reprezintd o persoana sau un grup de persoane care indeplinesc functii
bine determinate in viata economica.

Multitudinea si diversitatea agentilor economici a impus gruparea acestora in baza functiei lor
principale in economie. Astfel se intalnesc urmatoarele categorii de agenti economici:

I.  Menajul (gospodaria, familia) a carei activitate este perceputd in mod prioritar sub forma
consumului. Menajele reprezintd un mod de organizare al oamenilor, care ocupa o locuinta,
efectuand cheltuieli de consum 1n comun cu scopul de asi maximiza satisfactia obtinuta.
Menajele cuprind toatd populatia tarii. Ele au urmatoarele doua roluri importante in economie:

- de consumatori, deoarece ei cumpara si utilizeaza bunurile si serviciile pe care le produc
firmele, si

- proprietari de resurse. Membrii menajelor poseda forta de munca si alti factori de productie.

Il. Firma (intreprinderea) este o unitate economica ce combina factorii de productie in scopul
obtinerii unor bunuri si servicii. Ele alcatuiesc sectorul productiv al economiei. Veniturile lor
provin din vanzarea productiei, iar scopul activitatii il constituie obtinerea de profit. Din acest
motiv formeaza asa numitul sector al afacerilor sau ’business”. Finalitatea activitatii economice
o constituie satisfacerea nevoilor menajelor. Intreprinderile participa in calitate de cumparitori
pe pietele de factori de productie si in calitate de vanzatori pe pietele de bunuri si servicii.

Firmele  reprezintd organizatii economice care cuprind incaperi, utilaje, tehnoogii,
instrumente, mijloace de transport, materii prime, etc.. Ele au urmatoarele roluri importante in
economie:

- producatori si vanzatori de bunuri si servicii economice;

- creaza locuri de munca; interactioneaza permanent cu alte intreprinderi.

Piata de bunuri si servicii reprezinta spatiul unde menajele 1si schimba banii pe bunuri si
servicii oferite de firme.

Piata factorilor de productie reprezinta spatiul unde firmele isi schimba banii contra
resurselor oferite de menaj.

I11. Statul, de exemplu, exercita si el o multitudine de activitati economice dar nu poate fi asimilat
unei Intreprinderi productive deoarece activitatea sa vizeaza satisfacerea unor nevoi colective
precum apararea nationald, ordine publica, asistenta sociald, educatie, sanatate. Pentru a furniza
astfel de servicii, guvernul obtine venituri din taxe si impozite de la menaje si firme, urmand ca
ele sa fie redistribuite catre anumiti beneficiari.

IV. Institutii financiare care, din punct de vedere organizatoric se aseamana cu intreprinderile
productive dar care, spre deosebire de acestea, nu sunt productive. Ele au rolul de a concentra
resursele monetare disponibile in scopul finantarii economiei (banci, alte institutii financiare,
asigurari).

3.3. Activitatea economica si componentele ei de baza

Activitatea economicid constituie componenta principald a actiunii sociale, pentru ca
oamenii, in conditiile resurselor relativ rare, ale cresterii si diversificarii nevoilor, cauta sa-si asigure
existenta participand la activitdti practice.

Activitatea economica este o componentd fundamentala a actiunii umane, in cadrul careia,
prin alocarea si folosirea resurselor economice, au loc procese de productie, de circulatie, de
distributie si consum de bunuri materiale si servicii, in vederea satisfacerii nevoilor.
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Din cele relatate mai sus, deducem ca structura activitafii economice cuprinde urmatoarele
componente:

> Productia constituiec momentul initial al miscdrii economice. In cadrul ei, prin combinarea
factorilor de productie, firmele produc bunuri materiale si servicii — insusi obiectul satisfacerii
nevoilor. Practic, este vorba de utilizarea cunostintelor stiintifice si tehnice, a masinilor,
utilajelor, a solului, a energiei, a tehnologiilor de fabricatie etc. in industrie, agricultura,
silvicultura, constructii, transport, comunicatii, comert, iInvatamant, stiinta, cultura, sanatate etc.,
prin care se produc bunuri si servicii. Productia constituie punctul de plecare al activitatii
economice, fiind denumita motorul economiei. Fara productie nu pot exista bunurile economice
necesare, nu pot exista celelalte etape in activitatea economica.

» Circulatia sau schimbul functia careia consta in deplasarea in spatiu a bunurilor materiale si
trecerea lor de la o persoana la alta pe calea vanzarii-cumpararii. Cea mai veche forma a
schimbului o constituie schimbul de marfuri, la inceput sub forma trocului, iar odata cu apartia
banilor — sub forma de vanzare-cumparare. Ca rezultat s-a format sfera circulatiei marfurilor,
banilor, capitalului.

> Distributia care cuprinde acele activitati economice prin care bunurile materiale sunt orientate
spre destinatiile lor, prin care are loc distribuirea si redistribuirea veniturile catre participantii la
viata economica si intre membrii societatii;

» Consumul, ca moment final al miscarii economice, componenta care reflecta gradul de folosire
efectiva a bunurilor si verifica utilitatea acestora si concordanta lor cu nevoile umane. Consumul
poate fi de doua feluri: consum intermediar si consum final.

— Consumul intermediar se refera la folosirea unor bunuri economice pentru producerea altor
bunuri pierzandu-si caracteristicile initiale si dobandind altele noi;

— Consumul final care se refera la utilizarea bunurilor de consum in mod personal sau colectiv
pentru satisfacerea nevoilor directe.
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Unitatea de invatare IVV. Comportamentul consumatorului rational
Unitati de continut:
4.1. Bunurile si serviciile — obiect al consumului
4.2. Consumatorul si rationalitatea in consum
4.3. Sursele de venituri ale consumatorilor
4.4. Bugetul consumatorului
4.5. Protectia consumatorului.

4.1. Bunurile si serviciile — obiect al consumului

Bunurile — sunt lucrurile pe care purtitorii nevoilor le consider corespunzitoare pentru
satisfacerea nevoilor lor.

Un prim criteriu folosit este acela al provenientei, respectiv al modului de acces la aceste
bunuri. In acest sens, se disting doua mari categorii:

» Bunurile libere, adica acele elemente care provin direct din natura, iar accesul la ele
(posibilitatea de procurare) este liber; spre exemplu, aerul, apa, fructele din paduri, energia si
lumina solara, energia eoliana etc.

» Bunurile economice, adica acele elemente care sunt produse prin efortul omului, necesitand
o prelucrare mai mult sau mai putin elaborata; obtinerea lor are la baza desfasurarea unei
activitati economice. Bunurile economice au un caracter limitat, sunt rare, ele existand doar
in masura in care sunt produse prin activitatea umani. In consecinti, accesul la bunurile
economice are la baza schimbul (plata sau contraprestatia).

O clasificare mult mai importanta a bunurilor economice este in functie de destinatia acestora:

» Acele bunuri destinate consumului indivizilor sunt denumite bunuri de consum
(satisfactori). In acest caz, consumul este abordat cu precidere ca act individual.

» Bunurile folosite pentru a se produce alte bunuri sunt numite bunuri de productie
(prodfactori). Aria problematica abordata in cadrul prezentei teme va avea in vedere doar

bunurile de consum.

In functie de gradul de interdependentd bunurile se divid in:

» substituibile — bunuri diferite dupa calitate capabile de a satisface aceiasi nevoie (ex: unt -
margarind);
» complimentare — bunuri ce sunt de obicei combinate in consum (computer —soft; automobile
- combustibil) pentru a satisfice nevoia.
Din punct de vedere al stadiului (gradului) de prelucrare, bunurile economice se impart in
trei categorii:
» bunuri primare, care se obtin din ramurile primare ale economiei in primul stadiu de
activitate: agriculturd, industriile extractive, piscicultura etc.;
» bunuri intermediare aflate in diferite stadii de prelucrare (metal, laminate, fire si fibre,
faina,)
» bunuri finale (sau finite) care intra direct in consumul oamenilor: alimente, imbracaminte,
masini, utilaje, constructii etc.
In legitura cu bunurile, se mai fac diferentieri asupra modului in care acestea intra in circuitul de
consum. Majoritatea acestor bunuri intrd Tn consum prin intermediul schimbului (vanzare-
cumpdrare), fiind denumite marfuri.
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4.2. Consumatorul si rationalitatea in consum

Consumatorul este orice persoana care utilizeaza bunuri sau
servicii in scopul satisfacerii nevoilor personale. Cheltuielile
consumatorilor formeaza cota cea mai mare din totalul
cheltuielilor intr-0 economie.

Consumatorii isi cheltuie banii pe piata de bunuri si servicii,
care este 0 componenta a circuitului economic. Rational este ca
satisfactia resimtitd de consumator in urma cheltuirii veniturilor
de care dispune sia fie cat mai mare. Se considerd ca
comportamentul rational al consumatorului este acela care
asigurd un maximum de satisfactie in consum cu un minimum
de cheltuieli, acesta ghidandu-se dupa criteriul eficientei
economice.

Eficienta economica exprima raportul dintre rezultatele obtinute si totalitatea cheltuielilor
depuse sau relatia dintre efect si efort. Satisfactia obtinutd reprezinta efectele obtinute in urma
consumului, iar venitul cheltuit reprezinta eforturile depuse in vederea consumului.

satisfactia resimtita
cheltuielile efectuate

Eficienta consumului =

4.3. Sursele de venituri ale consumatorilor

Venituri din activitatea salarizatia. Cea mai mare parte a venitului pe care marea majoritate
a consumatorilor il obtin in viatd provine din activitatea salarizati. In schimbul muncii ei primesc
un salariu. Se cunosc doud forme de salarizare:

» salarizarea in acord care presupune remunerarea reiesind din cantitatea muncii depuse,
calculata dupa numarul de unitd{i produse sau activitati desfasurate;

» salarizarea in regie care asigura remunerarea dupa timpul lucrat, calculat dupa tariful orar si
se aplica in cazul in care este dificil de calculat contributia fiecarui lucrdtor in parte.

Venituri din proprietate. Proprietatea poate fi interpretatd ca valoarea bunurilor pe care le
detineti: imobile, unitdti de transport, conturi bancare, economii, obiecte de valoare etc. Si
proprietatea poate genara venit. Dacd aveti un automobil, il puteti imprumuta in schimbul unei taxe,
iar banii depusi intr-un cont de economii vor genera dobdnda.

Economiile . Banii care va raman in afara cheltuielilor curente reprezinta economiile care pot
contribui la sporirea averii. In economiile dezvoltate, consumatorii economisesc pina la 5-10% din
venituri. Desigur, unii oameni economisesc mai mult decit media pe tard, in timp ce altii
economisesc mai putin. Marimea sumelor economisite depinde de nivelul veniturilor, de nivelul de
trai si de situatia economica din tara.

4.4. Bugetul consumatorului

Bugetul poate fi echilibrat atunci cind veniturile sunt egale cu cheltuielile. Deficitul apare
atunci cind cheltuielile depasesc veniturile, iar excedentul - cand veniturile depasesc cheltuielile.
Desi exista mai multe cai de elaborare a unui buget, procesul, de regula, se reduce la trei etape:

1. Stabilirea scopurilor financiare. Cea mai mare parte a venitului de obicei se foloseste pentru
acoperirea cheltuielilor curente, insa este posibild si optiunea economisirii pentru necesitati mai
costisitoare, de exemplu, achitarea taxei de scolarizare, cumpararea unui automobil sau lansarea
unei afaceri proprii.

2. Estimarea venitului. Urmatorul pas in intocmirea bugetului personal este completarea unei liste a
surselor de venituri, cum ar fi salarii, alocatii, cadouri sau donatii, economii.
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3. Planificarea cheltuielilor. Ulterior se face o lista a cumparaturilor sau a achitarilor probabile
pentru o perioada de timp, plus suma depusa ca economii pentru scopuri de viitor. Aceasta lista
va ajuta la clasificarea nevoilor prioritare si la renuntarea la unele cheltuieli mai putin
importante. Orice buget este limitat comparativ cu totalitatea dorintelor noastre

4.5. Protectia consumatorului

Economia contemporana asigurd, prin Insdsi esenta ei, o protectie fireasca pentru consumatori
- concurenta. Vanzatorii concureaza unul cu altul incercand sa identifice si sa satisfaca in mod
eficient gusturile consumatorilor.

Organizatia Natiunilor Unite a declarat ziua de 15 martie ca Ziua consumatorului. in fiecare an,
in data de 15 martie, Consume International recomanda aniversarea Zilei Mondiale a Drepturilor
Consumatorului”. In economiile de piati existi agentii guvernamentale pentru protectia
consumatorului. In Republica Moldova protectia consumatorului este reglementati de citre Agentia
Nationala pentru Protectia Consumatorilor si Supravegherea Pietei (http://consumator.gov.md/).

In 2003 a fost adoptati Legea privind protectia consumatorului. Autorititile responsabile
protejeaza consumatorii de publicitate falsd sau eronatd, de produse alimentare, medicamente,

produse cosmetice, de uz casnic si altele cu efecte nocive (daundtoare). Vezi si tu cum poti fi
protejat urmarind cazuri de succes la adresa http://s9.ro/ngw.

Unitatea de invatare V. Comportamentul producitorului rational
Unitati de continut:
5.1. Factorii de productie
5.2. Intreprinzitorul — caracteristica si functiile lui in sistemul relatiilor de piata
5.3. Rolul economic al micilor afaceri
5.4. Forme de organizare a afacerilor
5.5. Activitatea de antreprenoriat n economia Republicii Moldova.
5.6. Rolul concurentei in activitatea de antreprenoriat.

5.1. Factorii de productie

In vederea satisfacerii nevoilor consumatorilor, producitorul-intreprinzitor isi asuma riscul
initierii unor activititi economice, motivat de dorinta de a obtine profit. In acest scop el
achizitioneazd, combina si utilizeaza factorii de productie.

Factorii de productie constau din potentialul de resurse economice atrase in circuitul
economic. Decli, resursele economice disponibile si valorificabile, in masura in care sunt atrase si
utilizate in activitatea economica, apar ca fluxuri sub forma de servicii ale factorilor de productie.

Factorii de productie

Traditionali Neofactori
I I
1 | 1 1 1 1 1
Abilitatea
Munca Natura Capitalul intreprinzatorul PTS Informatia
ui

Munca, ca factor de productie, reprezintd activitatea umand specificd, manuald si/sau
intelectuald, prin care oamenii isi folosesc aptitudinile, cunostintele si experienta, ajutdndu-se in
acest scop de instrumente corespunzatoare, mobilul acestei activitati fiind producerea bunurilor
necesare satisfacerii trebuintelor lor imediate si de perspectiva.

Cand vorbim despre factorul de productie natura, avem 1n vedere totalitatea resurselor
naturale (suprafete agricole, paduri, ape, aerul, resursele minerale, fenomenele naturale care pot fi
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utilizate In productie, etc.) pe care oamenii le pot utiliza, adapta si transforma conform intereselor
lor de consum.

Capitalul, ca factor de productie este constituit din totalitatea bunurilor rezultate din procese
de productie anterioare si care sunt folosite pentru producerea de bunuri si servicii, sporind
considerabil proportiile productiei. Capitalul cuprinde: constructii, masini, utilaje, instrumente,
materii prime, materiale, combustibili.

» Capitalul fix se prezinta prin echipamente de folosinta indelungata, care participa la mai multe
cicluri de productie, se depreciaza treptat si se inlocuiesc dupa mai multi ani de utilizare
(constructii, instalatii fixe, utilaje, masini, mijloace de transport etc.)

» Capitalul circulant reprezinta acea parte a capitalului care se consuma integral in decursul unui
singur ciclu de productie si care trebuie inlocuit cu fiecare nou ciclu, transmitandu-si in
intregime, dintr-o data, valoarea asupra noului produs. Capitalul fix participand la mai multe
cicluri de productie si transferandu-si treptat valoarea asupra produselor realizate, suferd un
proces obiectiv de uzura.

Astfel, uzura capitalului fix imbarca urmatoarele forme:

- uzura fizicd determinatd de exploatarea acestuia in productie, precum si de actiunea
factorilor naturali;

- uzura morala determinata de actiunea progresului tehnic, insotit de cresterea productivitatii
muncii $i a randamentului noilor echipamente de productie.

Procesul obiectiv al uzurii il determina si pe cel al amortizarii. Amortizarea consta in procesul
recuperarii sub forma baneasca a valorii capitalului fix, valoare care se transmite treptat in valoarea
produselor fabricate cu ajutorul acestuia.

Ameliorarea calitativa a factorilor de productie actualmente prezintd o consecinta a revolutiei
tehnico-stiintifice contemporane — un salt urias in toate domeniile cunoasterii umane.

Neofactorii de productie — o categorie noud de factori de productie, care a aparut odatd cu
dezvoltarea societdtii umane si cuprinde: progresul tehnico — stiintific, inovatia si resursele
inovationale. Ei nu pot fi separati de factorii de productie clasici Intrucit actioneaza prin intermediul
si impreuni cu acestia imbunatitindu-le permanent performantele. In prezent se observa o tendintd
permanenta de crestere a rolului neofactorilor in activitatea economica in comparatie cu factorii
clasici, deoarece procesul concurential rezistd acel agent economic, care este mai bine informat.

Spiritul de antreprenoriat, posedarea lui permite obtinerea unui venit numit profit. Pentru
prima data antreprenorul a fost analizat de J. B. Say, care spunea cd “antreprenorul este forfa
motricad de dezvoltare a societatii, afirmind ca el este acea persoana care cauta factorii de productie,
intrd 1n posesia lor, 1i combinad si substituie cit mai eficient, obtine bunul, cauta piete de desfacere,
realizeazd produsul si obtine venit pe care il redistribuie mai apoi in societate sub forma de salarii,
renta sau profit.”

5.2. Intreprinzitorul — caracteristica si functiile lui in sistemul relatiilor de piati

Activitate economica este prea vasta, deoarece prin ea se subintelege si activitatea de consum
a bunurilor. Pe noi, insd, ne intereseaza numai activitatea de dobandire a bunurilor materiale prin
actiuni de fabricare a productiei, de executare a lucrarilor si de prestare a serviciilor, numita
activitate de intreprinzator sau afacere. Activitatea de intreprinzator reprezintd forfa esentiala de
dezvoltare a economiei de piata, iar intreprinzatorul este subiectul dominant al acestei activitati.

Antreprenoriat este activitatea de fabricare a productiei, executare a lucrarilor si prestare a
serviciilor, desfasuratd de cetateni si de asociatiile acestora in mod independent, din proprie
initiativa, Tn numele lor, pe riscul propriu si sub raspunderea lor patrimoniald cu scopul de a-si
asigura o sursa permanentd de venituri.

Antreprenorii sau intreprinzatorii contribuie la producerea schimbarilor in economie, oferind
fiecarui consumator in parte posibilitatea de a alege dintr-o gama largd de bunuri si servicii.
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Economia liberei initiative incurajeaza spiritul intreprinzator si cresterea economicd prin asigurarea
libertatii de actiune si a stimulentelor economice.

Antreprenorul este persoana care isi asuma riscul si responsabilitatea de a crea produse noi
si de a elabora si implementa strategii mai eficiente de management.

Primele computere aveau un inalt grad de complexitate tehnica, fiind accesibile numai
specialigtilor. Steven Jobs s-a gindit c&, in cazul in care computerele ar fi mai accesibile din punct
de vedere al utilizarii si al pretului, ar fi mai solicitate. A avut dreptate. Cu 1300 de dolari (cea mai
mare parte a sumei provenind din vinzarea Volkswagen-ului sau, o vechitura cumparata la mina a
doua), Jobs a produs ceea ce el a numit computerul Apple I. Succesul lui Apple I i-a furnizat banii
necesari pentru a finanta elaborarea unor noi computere personale imbunatatite. in 1980, Apple a
pus in vinzare actiuni in valoare de 1,79 miliarde de dolari.

Si Bill Gates a inteles ca succesul computerelor personale depinde de disponibilitatea unor
programe simple de operare. in 1975 a creat Corporatia Microsoft, care este in prezent cea mai mare
companie producatoare de programe computerizate din lume. Fiind proprietarul a 40% de actiuni
ale acestei companii, Bill Gates a devenit cel mai tanar miliardar din lume.

Steven Jobs si Bill Gates sunt niste exemple perfecte de adevarati antreprenori. Ei au observat

Si alti antreprenori au jucat un rol important in evolutia economiei. Ray Kroc, fondatorul
companiei McDonald's, a elaborat o noua metoda de producere a hamburge-rilor, care garanteaza o
deservire rapida si o calitate inalti. Henry Ford a perfectionat productia automobilelor. In prezent
imaginatia §i energia antreprenorilor este cu atit mai mult un factor importnant de productie. Fara
capital, fara finantare, uneori chiar si fard educatie si/sau experientd. Asa, fara nimic, au pornit la
drum cinci antreprenori — printre care si fondatorul WhatsApp — Jan Koum, care au cladit apoi
averi impresionante. Acceseaza linkul http://s9.ro/nrl si vezi care sunt lectiile pe care le poti si tu
invata din povestile lor?

Antreprenorii sunt persoane cu imaginatie si individualitate. Aceste si multe alte calitati 1i
conduc spre succes, o cale care poate fi foarte diferitd. Experienta internationala cunoaste multe si
diverse exemple. latd unele dintre ele:

> Activitati la o varsta frageda. Si astazi multi adolescenti imbina munca de ingijire a copiilor
mai mici cu meditatia lor. Pana la virsta de 15 ani Daryl Bernstein a organi—zat circa 50 de
afaceri. El a pornit afaceri pe mai multe directii, incepand cu plimbatul clinilor §i terminind cu
colectarea cutiilor de metal.

> Elaborarea si vanzarea produselor de prima necesitate. Ed Lowe a propus o aplicare inedita si
ingenioasd a gra—nulelor de argild, pe care le-a ambalat in pachete cunoscute ca “’Kitty Litter”
care se folosesc pentru absorbirea grasimii $i a petrolului la statiile de alimentare cu benzina,
generand firmei profituri de milioane de dolari anual. Cu o investitie de doar 500 de dolari, Ron
Rice, profesor de liceu, a creat uleiul de bronz pe baza de ulei de cocos.

» Identificarea noilor strategii de vinzare. O tdnara doamna a observat ca jucariile care asigura
dezvoltarea imaginatiei si creativitatii copiilor erau greu de gasit in magazinele obisnuite de
jucirii. Intrucit nu avea bani pentru a deschide propriul magazin, a inceput si-si vinda
prietenilor sai produsele la aga-numitele “sarbatori ale jucariilor”. Ulterior afacerea a crescut in
Discovery Toys, o firma cu vinzari la scard internationala.

» Produse noi pentru piete noi. Sase surori Yee au lansat compania Zhen cosmetics, care oferea
produse cosmetice pentru femeile asiatice. Acestea aveau mari dificultati in a gasi produse
potrivite tenului lor. Iar Paul Orfalea, fiind student la colegiu, in anii '70 a Inchiriat un copiator
si un chiosc vechi de hamburgeri si a inceput si vinda servicii de copiere colegilor sii. In
prezent, compania Kinko are sute de filiale care deservesc diferite categorii de clienti.

> Perfectionarea unor servicii. In anii de studentie, Fred Smith si-a dat seama ci un serviciu de
transport aerian postal urgent ar fi de mare folos. Ani la rind tinarul si-a folosit energia si ideile
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pentru a transforma visul in realitate si a organizat compania Federal Express, care la distanta
de numai 10 ani de existenta a Tnregistrat un venit de 1 miliard de dolari.

5.3. Rolul economic al micilor afaceri

Rostul micilor afaceri nu se reduce la a fi o pepiniera de firme mari. In toate tarile dezvoltate,
micile afaceri ca atare raman a fi suportul liberei initiative, asigurand intregii economii viabilitate,

flexibilitate si dezvoltare ascendenta.

Care sunt avantajele micilor afaceri?

Care sunt dificultatile micilor afaceri?

Posibilitatea de a satisface cerintele
pietei. De cele mai multe ori, micile afaceri sunt
mai capabile de a introduce produse diferentiate
si de a aplica metode inedite pe piete specifice,
spre deosebire de marile firme care se asigura cu
piete suficient de mari pentru a obtine profit.
Copiatorul, stergatoarele de parbrize si serviciile
de livrare au fost initiate de firme mici.

Posibilitatea de a se adapta mai rapid la
schimbari. In general, in firmele mici numarul
de proprietari si angajati este mic. Acest fapt
asigura flexibilitate in schimbarea modului de
functionare a firmei in functie de schimbarile de
pe piata. Proprietarii pot suplimenta sau reduce
rapid sortimentul de marfuri, pot schimba orele
de lucru si pot modifica strategiile de stabilire a
preturilor.

Micile afaceri majoritatea
locurilor noi de munca §i genereazd mai multe
idei inedite raportate la fiecare angajat spre
deosebire de firmele mari. Eficienta firmelor
mici inspird  marile iIntreprinderi  sad-si
reorganizeze structura si departamentele de
productie dupa modelul unor mini-firme.

creeazd

Incompetentd in administrare. Este destul
de usor sa creezi o firma mica si, prin urmare,
majoritatea celor care pornesc o afacere spera sa
afle toate detaliile operarii ’pe parcurs”. Expertii
insd recomanda ca inainte de lansarea afacerilor
sa se studieze cit se poate mai mult
administrarea acestora. Peter Drucker, un autor
cunoscut §i o autoritate in managementul
afacerilor, zice ca noile companii dau faliment
nu atit din cauza ca afacerile sunt riscante, cit
din incompetenta managerilor.

Finantarea inadecvata. Chiar si cele mai
mici afaceri au cheltuieli pe care trebuie sa le
suporte pentru a supravietui. Mai multe studii
releva ca cele trei probleme principale cu care se
confruntd micile afaceri sunt legate de finantare
- insuficientd de capital, vinzari mici si datorii
mari. In conditiile unor oscilatii ale vanzarilor,
uneori  veniturile modeste nu  acoperd
cheltuielile, ci sporesc datoriile, ceea ce poate
conduce la faliment, daca ritmul lent al afacerii
dureaza.

Oamenii inifiaza afaceri din diverse motive: independenta personald, avantajul unui potential

profit, posibilitatea de a face un lucru pe plac. Unii isi incep activitatea de antreprenori imediat dupa
studiile universitare §i postuniversitare. Altii obtin succese in afaceri fard a avea o pregatire
speciald. Spre exemplu, Mark Zuckerberg, (fondatorul facebook-ului, 2004) a studiat informatica
la Universitatea Harvard. In 2006 a renuntat la studiile sale, firi a absolvi. Averea familiei
Zuckerberg a fost estimata in luna noiembrie 2014 de catre revista de afaceri Forbes la aproximativ
34,3 miliarde de dolari SUA. In 2009 Mark a fost declarat cel mai tanar miliardar pe cont propriu,
in viatd, din lume. A pierdut acest rang in septembrie 2010, cedandu-1 partenerului sdu mai tandr cu
opt zile, Dustin Moskovitz.

Totusi, consultantii 1i Indeamna pe viitorii antreprenori sa se documenteze inainte de a incepe
o afacere. Existd mai multe surse 1n acest sens.

Centre de informare. In tarile Europei Centrale si de Est, inclusiv in Republica Moldova, in
ultimii ani s-au infiintat Centre de Business, care presteaza servicii de consultanta si ofera literatura
de specialitate sau acces la surse pe Internet. Iti propun mai jos o listi de centre de prestare a
serviciilor gratuite de asistenta si consultanta pentru tinerii din Republica Moldova:
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> Proiectul ,,Oportunititi comune in afaceri pentru tineri” (JOBS4Youth) are drept obiectiv
sprijinirea tinerilor pentru a initia afaceri inovatoare;

> Gestiunea Eficienta a Afacerii — program orientat la sporirea nivelului de cunostinte pentru
desfasurarea unei activitati economice eficiente;

» Centrul de Consultanta si Asistenta in Afaceri furnizeaza suport pentru dezvoltarea afacerii, prin
elaborarea de planuri de actiuni practice;

» Reteaua Incubatoarelor de Afaceri din Moldova - ofera antreprenorilor cu idei si planuri de
afaceri sansa de a se realiza intr-un mediu favorabil;

> Programul Senior Experten Service — transfer de cunostinte ale expertilor germani drept
contributie in dezvoltarea economica si a infrastructurii;

.....

inovare al acestora. Serviciile de asistentd oferite sunt gratuite, avind un caracter complex
specializat etc;

» Tinerii interesati de imbunatatirea abilitatilor practice, cerute de industria actuald si standardele
internationale, antreprenori, viitori proprietari de afaceri in domeniul TIC gasesc resursele,
cunostintele si mediul in care pot lansa o afacere de succes la Centrul de excelenta TIC Tekwill.
Tekwill reprezinta o platforma educationala si de invatare si un centru antreprenorial menit sa
consolideze rolul si potentialul industriei tehnologiilor informatiei si comunicatiilor in Moldova.

» Programul Erasmus pentru Tinerii Antreprenori. Este pentru prima datd cand o organizatie
din Republica Moldova devine reprezentant al Programului Erasmus pentru Tinerii Antreprenori.

egeiw, e

sa ajute antreprenorii incepatori sau aspiranti sa obtina competente de administrare sau
dezvoltare a unei afaceri, lucrand alaturi de un antreprenor cu experienta din alta tara, pe o
perioada cuprinsa intre 0 luna si sase luni.

Sustinerea tinerilor antreprenori este resimtita si prin intermediul altor programe nationale si

internationale.

Programe pentru antreprenori. Multe institutii de invatamint oferd acum programe de
instruire referitor la initierea si administrarea unei afaceri. Programele permit participantilor sa-si

Instruire la locul de munca. O posibilitate de a invata despre o afacere o constituie locul de
muncad. Mulfi dintre antreprenorii de succes de astazi au invatat de la fostii patroni. Munca asigura
venit sigur si experientd pentru lansarea propriilor afaceri. Circa 50 la suta din antreprenori incep o
activitate de sine statatoare in domenii in care au o anumitd experienta.

Familia. Experienta aratd ca cei care provin din familii cu oameni de afaceri sunt mai
predispusi spre a-si crea propria lor firma. Aparent, nu are importanta daca afacerile au avut succes
sau nu, important este “modelul de urmat” si o posibila cariera.

5.4. Forme de organizare a afacerilor
intreprinderea individuali este o firma detinutd de o singurd persoand. Firmele de acest fel
sunt, de regula, foarte mici, dar cele mai numeroase, intrucit sunt cel mai usor §i mai putin
costisitor de organizat. Intreprinderea individuald are statut de persoand fizicd.

AVANTAJE: DEZAVANTAJE
Profituri. Proprietarii individuali |1. Raspunderea nelimitata. Toate datoriile si problemele
preiau intregul profit al companiei revin pro—prietarului. Dacd firma da

intreprinderii si sunt ,,propriii lor
sefi”, liberi sa faca orice schimbari.
Impozite. Au restrictii  legale
minime §i nu trebuie sd plateasca

impozitele impuse marilor
intreprinderi.
Realizare personald. Proprietarii

obtin succes si recunoastere prin
efort propriu.

faliment, proprietarul poate pierde averea personala:
automobile, case, economii.

finantare: valoarea eco—nomiilor personale si
capacitatea de a lua credite. Pe de alta parte, firma
poate disparea odata cu decesul proprietarului.

reduse de crestere, deoarece asigurarea unui
management adecvat si atragerea resurselor umane si
de capital este mai anevoioasa.
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Societatea pe actiuni este persoana juridica, creata prin asocierea mai multor indivizi sau

firme, care prin cumpararea de actiuni asigura mijloacele financiare pentru functionarea firmei §i

sunt numiti actionari. Actionarii sunt proprietarii firmei, insa cotele de venituri si dreptul la luarea
deciziilor sunt proportionale cu numarul de actiuni ce la apartin. Fiind cu mult mai putine la numar

decit intreprinderile mici, totusi societatile pe actiuni domind lumea afacerilor prin ponderea

resurselor atrase in circuitul economic.

AVANTAJE:

DEZAVANTAJE

Réspunderea limitatd. Spre deosebire de alti
proprietari, actionarii poarta raspundere in limita
sumei investite Tn actiunile firmei si nu risca sa-
si piardd averea personald. Responsabilitatea
limitata este atit de importanta, incit corporatiile
din majoritatea tarilor anglofone adaugd la
denumirea companiei sale abrevierea ,,Ltd." (de
la ,limited", limitat).

Simplitatea transferului de proprietate. Prin
cumparare de actiuni, orice persoa—na poate
deveni  proprietarul unei  cote-parti din
patrimoniul societdtii pe actiuni. Vinzarea de

actiuni  presupune transferul simplu al
proprietatii la alt detinator.
Durata nelimitatd. Activitatea societafii pe

actiuni nu este afectatd de retragerea sau decesul
vreunui actionar. Actiunile revin mostenitorilor.

Costurile inalte. Crearea unei societati pe actiuni
presupune costuri 1inalte §i proceduri mai
complicate de constituire.

Impozitarea dubld. Societatile pe actiuni achita
un impozit pe profit, dupa care mai sunt
impozitate si profiturile distribuite actionarilor
sub forma de dividende.

Reglementarile speciale. Societdtile pe actiuni
de tip deschis sunt obligate sa facd publica
informatia asupra situatiei financiare §i a
activitatii pentru potentialii investitori. Astfel,
informatia poate ajunge si la concurenti. De
aceea, unele corporatii aleg sd rdmina de tip
inchis.

Parteneriatul este o forma de organizare a afacerilor in care firma este detinuta de doud sau
mai multe persoane. Si aceasta forma de organizare prezinta atit avantaje, cit si dezavantaje.

AVANTAJE

DEZAVANTAJE

1. Fondurile suplimentare. 1.

Partenerii contribuie la
suplimentarea fondurilor.

2. Abilitatile. Partenerii pot avea
mai multe idei noi si talent
organizatoric.

3.0rganizarea. Ca si proprietatea
individuala, parteneriatul este
destul de usor de realizat si nu
este supus unei impozitari
speciale

N

Réspunderea nelimitatd. Parteneriatele pot functiona atit
ca persoane fizice, cit §i ca persoane juridice. in cazul
parteneriatelor-persoane fizice, fondatorii raspund cu
averea proprie de toate datoriile firmei. Dacd firma da
faliment, creditorii au dreptul sa-si recupereze banii de la
fiecare partener in parte sau de la toti impre—una.
Acordurile de asociere pot fi concepute astfel incit sa
delimiteze raspunderea fiecdrui partener.

Durata limitatd. Atunci cind un partener moare sau se
retrage din afacere, aso—cierea ia sfirsit din punct de
vedere legal. Dacda se doreste continuarea afacerilor,
trebuie sa se Incheie un nou acord.

Fondurile limitate. Un parteneriat poate atrage resurse
limitate de capital: averea partenerilor, profitul
intreprinderii si capacitatea de a obtine credite.

Impartirea responsabilititilor. Uneori partenerii pot avea
neintelegeri n administrare, care pot ameninta i existenta
firmei.

Organizatiile non-profit. Dupa cum sugereaza numele, organizatiile non-profit nu urmaresc

obtinerea unui profit. In general, au obiective educationale, sociale, caritabile sau religioase.

Deoarece nu obtin profituri, nu sunt supuse impozitelor pe venit. Organizatiile conteaza pe
contributiile caritabile ale cercurilor de afaceri si pe asistenta voluntarilor.
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In afard de firme private, existi si intreprinderi aflate in proprietatea statului si a organelor
de administrare locald. De reguld, acestea oferd servicii care nu pot fi asigurate de intreprinderi
particulare: serviciul postal, transportul public, iluminarea strazilor si multe alte bunuri publice.

Cooperativele sunt asociatii de persoane sau intreprinderi care isi asociaza bunurile pentru
activitatea de antreprenoriat in comun:

1. Cooperativele de locatari reunesc mai multi proprietari de imobile, care isi promoveaza
interesele comune.

2. Cooperativele de consum sunt firme de vinzare cu amanuntul, ai caror membri obtin facilitati
prin procurarea marfurilor si serviciilor la un pret mai mic in cadrul retelei respective.

3. Cooperativele de productie sunt intreprinderi care produc si vind bunuri, reparti-zind profiturile
intre membrii cooperativei.

Franchisingul reprezinta un sistem de raporturi contractuale
intre intreprinderi in care partea denumitd franchiser acorda
partii denumite franchisee dreptul de a produce si/sau a
comercializa anumite produse (marfuri), de a presta anumite

servicii in numele §i cu marca franchiserului, precum si dreptul
de a beneficia de asistenta tehnica si organizatorica a acestuia.
Francizele reprezinta o licenta care acorda dreptul de a vinde
bunuri sau servicii, lansate anterior cu succes.
http://lex.justice.md/viewdoc.php?action=view&view=doc&id=3
12758&Ilang=1

Firma este o proprietate individuala, dar face parte dintr-o anumita refea. Restaurantele La
Placinte sunt un exemplu in acest sens.

Francizele oferd multe avantaje. Desi potentialii detinatori ai francizei alocd bani pentru
obtinerea licentei, acestia dobandesc dreptul de a utiliza numele si simbolica firmei. Managerii
francizelor sunt mai curand proprietari decat angajati, ceea ce stimuleaza perfectionarea activitatii si
cresterea profiturilor. De reguld, firmele-francizor (cele care acorda licenta) asigura programe de
perfectionare, asistenta financiara si alte tipuri de asistentd, in operarea companiei. De asemenea,
francizele beneficiazd de campaniile publicitare, precum si de buna reputatie a firmei. Dar si
firmele-francizor au de profitat. Cu costuri minime, ele isi extind avantajos activitatea.

Francizele au §i unele dezavantaje. Francizorii au dreptul de a exercita un control ri~guros
asupra afacerilor si chiar sa impund unele rigori generale: amenajarea sediilor, uniformele
angajatilor, tehnologiile de producere, standardele de calitate. in afara de aceasta, ele pot impune
achizitionarea materiilor prime de la compania care patroneaza, indiferent de pret.

5.5. Activitatea de antreprenoriat in economia Republicii Moldova.

Antreprenoriatul ca fenomen al dezvoltarii social-economice a tarii existd in Moldova din
momentul intririi in vigoare a Legii cu privire la antreprenoriat si intreprinderie 03.01.1992%.

Dezvoltarea unui sector privat dinamic si puternic reprezinta un avantaj in procesul de for-
mare a economiei de piatd in Republica Moldova, intreprinderile mici si mijlocii s-au creat atit din
initiativa proprie, cit si prin reorganizarea intreprinderilor mari de stat. Micii antreprenori sunt cea
mai reprezentativa patura a proprietarilor privati si baza stabilitatii sociale si politice a tarii.

Antreprenoriatul se defineste ca o activitate de productie, de executare a unor lucrdri sau de
prestare a unor servicii, desfasuratd de cetdteni si de asociatiile acestora, in mod independent, din
proprie initiativa, in numele lor, pe riscul propriu si sub raspunderea lor patrimoniald, cu scopul de

! Legea cu privire la antreprenoriat si intreprinderie din 03.01.1992 - http://s9.ro/nse
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a-si asigura o sursa permanentd de venituri (art.1l, Legea cu privire la antreprenoriat i
intreprinderi), in activitatea de antreprenoriat persoana fizica sau juridica este intreprinderea.

In conformitate cu prevederile legale, in Republica Moldova activitatile de antreprenoriat se
desfasoara n cadrul urmatoerelor forme de activitate: intreprinderi individuale; societati Tn nume
colectiv; societati in comanditd; societati cu raspundere limitata; societati pe actiuni; cooperative
de productie; intreprinderi de arenda; Intreprinderi colective; intreprinderi de stat si municipale.

Activitatea de antreprenoriat in Republica Moldova poate fi practicata atat in baza formelor
organizatorico-juridice de mai sus, cit si in baza patentei de intreprinzdtor. Activitatea de munca
individuala cu caracter antreprenorial, care nu se inregistreaza de reguld la Camera Inregistrarii de
Stat, se poate desfasura in baza Patentei de intreprinzator.

Patenta de intreprinzdtor este un Certificat de stat nominativ, ce atestd dreptul de a desfasura
genul de activitate indicat in acesta, in decursul unei anumite perioade de timp. Inregistrarea,
impozitarea, evidenta contabild in baza utilizarii patentei de intreprinzator este reglementatd de
Legea ,,Cu privire la patenta de intreprinzator”, nr. 93-XIV din 15 iulie 1998.

Patenta se elibereaza la cererea antreprenorului de catre Oficiile teritoriale ale Inspectoratul
Fiscal, pe raza caruia solicitantul 1si are domiciliul sau la locul de desfdasurare a activitatii
preconizate. Patenta de Intreprinzator poate fi obfinutd in termen de 3 zile de la data depunerii
cererii cu conditia perfectarii documentelor necesare si dupd achitarea costului patentei, ce
reprezinta o taxa de stat.

5.6. Rolul concurentei in activitatea de antreprenoriat.

Concurenta este astfel o rivalitate, o lupta, o confruntare
permanentd dintre agentii economici pentru atragerea de
partea lor a clientilor si obtinerea, pe aceasta cale, a unui
profit cat mai mare posibil.

Concurenta de piata reprezinta lupta dintre diversi agenti

economici cu scopul realizarii intereselor proprii.

Functiile concurentei:
1. de reglementare influenta asupra ofertei de bunuri, corelarea cu cererea;

2. de alocare eficienta a factorilor de productie;

3. de adaptare la conditiile reale ale mediului intern §i extern,

4. de inovare — stimulare a diferitelor forme de inovatii, aplicarea in productie a realizarilor PTS;
5. de control — limitare a monopolizarii economiei;

6. de repartitie — distribuire a produsului national, a veniturilor.

Economistii fac distinctie intre mai multe forme de concurenta in functie de care ei identifica
mai multe tipuri de structuri ale pietei.

DUPA POSIBILITATEAAGENTILOR ECONOMIC DE A INFLUENTA PIATA,
CONCURENTA POATE FI:

IMPERFECTA, caracterizeaza realitatea
economica, prezintd mai multe forme care se
conturead in raport cu trasaturile pietei cu
concurenta perfectd; fiecare forma de piata cu
concurenta imperfectd se caracterizeaza
printr-un pret specific si o anumita modalitate
de maximizare a profitului; agentii economici
pot influenta piata in favoarea lor

PURA sau PERFECTA, cu caracter ideal,
trasaturile sale sunt un model de analiza
pentru concurenta reald; niciun agent
economic nu are suficienta putere pentru a
face presiuni asupra pietei
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DUPA GRADUL RESPE gTiMI REGLEMENTARILOR LEGALE REFERITOARE LA
PIATA, concurenta imperfectd, la randul sau, poate fi

LEGALA, LOIALA, cand se respecti legile,
regulamentele in vigoare referitoare la
comportamentul agentilor pe piatd; nu se
permite participarea la intelegeri care sa
afecteze jocul liber al concurentei, reclama
mincinoasa care inseald concumatorii,
favorizarea cresterii/scaderii artificiale a
preturilor, falsificarea marfurilor.

NELOIALA, ILEGALA, incorecta cand
agentii economic incalca legile,
reglementarile, regulamentele

Caracteristica comparativa a structurilor de piata

Caracteristicile Concurenta Concurenta Oligopolul Monopolul pur
perfecta monopolistica
Numar de firme [Multe firme Multe firme Cateva firme mari O singura firma
mici mare
Controlul Nu exista. Piata Producatorii au o Producitorii-exploratori de |Firma determina cantitatea
asupra stabileste preturi, iar |capacitate limitatd de a |preturi deseori au de productie si nivelul
P firmele il accepta stabili preturi din cauza |posibilitate de a stabili pretului
preturilor existentei produselor-  |pretul la produsul lor
substituenti
Diferentierea Nu exista. Produsele |Produsele si serviciile |Este semnificativa pentru  |Nu exista.
sunt omogene sunt similare, dar nu unele produse ca Este un produs unic
roduselor
P sunt identice, pentrua |automobilele. Redusa ca
satisface nevoile unor  |importanta pentru produse
piete specifice standardizate ca benzina
Bariere de Nu existd. Este Nesemnificative. Considerabile. Este dificil [Puternice. Este foarte
intrare relativ usor de initiat Relativ ugor de initiat o |de initiat o afacere dificil de initiat o afacere

o afacere

afacere

Unitatea de invitare VI. Cererea si Oferta

Unitati de continut:
6.1.Ce este cererea? Relatia dintre cererea individuala si totala.
6.2.Factorii care influenteaza cererea.
6.3.Ce reprezinta oferta? Relatia dintre oferta individuala si totala.
6.4.Diferenta dintre modificarea cantitatii oferite si variatia ofertei.
6.1.Ce este cererea? Relatia dintre cererea individuala si totala.

Cererea reprezinta cantitdtile de un anumit bun sau serviciu pe care consumatorii doresc §i

sunt in stare sa le cumpere la diferite preturi posibile intr-o perioada de timp.
Cererea si ,,dorinta” nu sunt acelasi lucru. Ati putea dori 0 magind noua sau niste haine noi, 1nsa,
in sens economic, aveti cerere pentru aceste lucruri doar atunci cand dorinta se imbina cu
posibilitatea de a le cumpara. Daca preful la inghetata ta preferatd ar creste la 10 lei, probabil, vei

cumpadra mai putin.

Cererea pentru un bun reprezinta toate cantitatile dorite din acel bun, care pot fi cumparate, in

anumite conditii de timp si spatiu, la diferite niveluri ale preturilor acelui bun. Pretul si venitul sunt
factorii economici care actioneaza asupra cererii. Acoperirea baneasca a dorintelor noastre permite
manifestarea cererii solvabile.
Cererea individuala (cantitatea dintr-un bun pe care un consumator este decis sd o cumpere,
dispunénd si de mijloacele banesti corespunzatoare);
Cererea totald sau de piatd (suma cererii tuturor cumparatorilor de pe piata bunului respectiv).
Legea generala a cererii exprimd relatia inversa (negativd) intre cantitatea cerutd dintr-un
anumit bun si pretul bunului respectiv. Aceasta inseamnd cd, daca:
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1. Pretul creste, cantitatea cerutd scade, ceea ce reflecti contractia cererii;
2. Pretul scade, cantitatea cerutd creste, ceea ce reflecta extinderea cererii.

Metodele de cercetare a cererii

Metoda tabelara Metoda grafica Metoda analitica
amam |6 Functia cererii:
Pretul | Numarul | Numarul Qi=a—bxP
unei | de chifle | total de ’ Unde:
chifle, | cerute chifle *T . .
: ‘ a si b reprezinta
lei cerute
15 | 1000 | 4370 constante;
20 | 950 3370 Qq - cantitatea
2,5 900 2420 cererii
30 | 700 1520 P - pretul
35 500 820
40 200 320
45 | 100 120 L P ;
50 20 20 | SR N0 e

Sa examinam cererea pentru chifle. In coloana doi al tabelului 6.1 sunt aritate cantititile de
chifle pe care consumatorii ar cumpra la diferite niveluri de pret. In coloana trei al tabelului este
prezentatd cantitatea totald de chifle cerute de consumatori la toate nivelurile pretului. Aceasta se
determind Tnsumand cantitatile cerute la preturi mai mici cu cele cerute la preturi mai mici. De
exemplu, cine este dispus sa cumpere la pretul de 5 lei cu atat mai mult va fi dispus sa plateasca 4,5,
4,3.5,2,5, 2 sau 1,5 lei. Deci, numarul total ce chifle cerute ( sau cererea totald) va fi: 20 (la pretul
de 5 lei)+100 (la pretul de 4,5 le1)+200 (la pretul de 4 lei)+500 (la pretul de 3,5 lei)+700 (la pretul
de 3 1ei)+900 (la pretul de 2,5 lei)+950 (la pretul de 2,0 lei)+1000 (la pretul de 1,5 lei)=4370 chifle

Prezentarea grafica a datelor din tabelul 6.1 permite determinarea curbei cererii. Aceasta
rezultd din asocierea cifrelor referitoare la numarul de chifle cerute (Q), inscrise pe abscisd, cu cele
referitoare la nivelul pretului, Inscrise pe ordonata (P).

6.2.Factorii care influenteaza cererea.

Pand acum am studiat modificarea cantitdtii cerute In functie de modificarea pretului,
considerand constante toate celelalte variabile care pot afecta comportamentul consumatorilor. Insa
cererea pentru un bun se poate modifica si in conditiile in care pretul acestuia nu se modifica.
Aceste conditii, altele de cat pretul respectiv, pot fi grupate in conditii de naturd economica si
extraeconomicd. Din prima categorie fac parte: venitul cumpdratorului si modificarea preturilor
altor bunuri. Din a doua categorie fac parte: sezonul, moda, preferintele cumparatorilor, numarul
cumpardtorilor, traditiile, asteptarile cumparatorilor.

o
| CONDITIILE CERERIIL |
0 )
Economice |\_[E.xtraeconomice |

2 ™ = ™
Wenitul B Preferintele, - x
p—— 5 i Traditiile. = Numirul
l cumpdéaritorilor Sezonul. mediu > asteptarile s = B
obiceiurile cumparatorilor cumpiritorilor

(I

-
‘ Pretul altor bunuri
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Venitul consumatorului: in general, atunci cand veniturile lor cresc, consumatorii cumpara mai
mult, iar cand veniturile scad, cumpara mai putin. Astfel, daca venitul creste, cererea creste; o
scadere a venitului poate diminua cererea.

Dar nu in toate cazurile o crestere de venit genereazi o crestere a cererii. in functie de reactia
cererii la modificarea venitului, economistii Impart bunurile in bunuri normale si bunuri inferioare.

Venitul consumatorului: in general, atunci cand veniturile lor cresc, consumatorii cumpara
mai mult, iar cand veniturile scad, cumpara mai putin. Astfel, daca venitul creste, cererea creste; o
scadere a venitului poate diminua cererea.

Dar nu in toate cazurile o crestere de venit genereazi o crestere a cererii. In functie de reactia
cererii la modificarea venitului, economistii impart bunurile in bunuri normale si bunuri inferioare.

Daca la cresterea venitului, creste cererea pentru un bun, acel bun este un bun normal.

Daca cresterea venitului conduce la scaderea cererii pentru un bun, bunul este inferior.

Pretul altor bunuri: Exista doud categorii de bunuri:

Bunurile substituibile — care pot fi folosite alternativ pentru satisfacerea aceeasi nevoie, de
exemplu mierea de albini si zaharul, autoturismul personal si mijloacele de transport n comun.

Bunurile complimentare — sunt utilizate impreuna pentru a satisface o nevoie, de exemplu
sireturile si adidasii, pixul si cerneala, automobilul si combustibilul.

Conditii extraeconomice

Sezonul si mediul: Cererea pentru benzina poate creste in unele perioade ale anului. in timpul
verii, cand oamenii pleaca In concedii cu masini si rulote, de reguld, au nevoie de mai multa
benzina, indiferent de pret.

Traditiile, obiceiurile: Evident, moda se schimba. Este posibil ca ghetele de baschet cu partea
de sus 1nalta si hainele largi sa dispard pe un timp, pentru a reveni in actualitate mai tarziu. La fel si
marcile de masini, stilul de viata, locul de trai si serviciul pot influenta cererea pentru benzina.

Preferintele consumatorilor: O modificare a gusturilor consumatorilor in favoarea unui
produs va determina o crestere a cererii pentru produsul respectiv si invers. Firmele investesc sume
mari de bani in publicitate tocmai pentru a orienta preferintele consumatorilor in favoarea a ceea ce
produc.

Asteptarile cumparatorilor: Dacd oamenii anticipeaza un deficit de computere sau o crestere
a preturilor la ele in viitorul apropiat, se vor grabi sa le cumpere imediat, marind cererea la moment
pentru bunurile date.

Numiérul cumpéaratorilor: Cererea pentru un produs este influentatd de numarul
consumatorilor din piatd. Dacd populatia comunitdtii este in crestere, cererea pentru benzina ar
putea sa creascd. Alt exemplu, reducerea natalitatii in Republica Moldova determind o reducere a
cererii de imbracaminte pentru copii.

6.3.Ce reprezinta oferta? Relatia dintre oferta individuala si totala.

Oferta esprima diferite cantitati de marfa pe care producatorul este dispus si are posibilitatea
sa le vanda la diferite preturi posibile intr-un anumit timp. Pe piatdi oferta reprezinta toate cantitatile
dintr-un bun pe care agentii economici sunt dispusi sa le produca pentru vanzare la toate nivelurile
posibile de pret intr-o perioadd determinatd de timp si un spatiu geografic dat.

Pe piata oferta apare sub urméatoarele forme:

Oferta individuala (s)— cantitatea pe care un producator doreste si poate sa o vanda dintr-un
anumit bun de-a lungul unei perioade de timp determinate;

Oferta pietei (S) — ce rezulta din insumarea ofertelor individuale

La baza formarii ofertei pe piatd stau resursele si factorii de productie. Astfel,
comportamentul producatorilor este determinat:
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» Modificarea preturilor la factorii de productie — cresterea acestora reprezintd o constrangere
pentru producatori, care conduce la scaderea volumului productie;

» Modificarea pretului de vanzare a bunurilor — cresterea acestora ii stimuleaza pe producatori,
care au tendinta de a creste oferta.

De mentionat, ca cantitatea oferitd nu se confunda cu cantitatea vanduta. Cantitatea oferita
reprezintd tot ce producdtorul intentioneazd sa vanda, iar cantitatea vanduta reprezinta acea
cantitate pentru care producdtorul reuseste sa gaseasca cumparatori. Cantitatea vanduta efectiv este
in directa dependenta cu nivelul cantitétii cerute pe piata.

Formarea ofertei este rezultatul activitatii producétorului, dar si al intermediarilor.

Producitorul asigura realizarea procesul de productie a bunurilor economice: achizitionarea
factorilor de productie necesari, organizarea activitdtii de obtinere a bunurilor si al serviciilor,
studiul cererii pe piatd cu scopul de a veni in Intdmpinarea nevoilor de consum, diversificarea
produselor, etc.

Intermediarii sunt agentii economici care mijlocesc relatiile economice intre producator si
furnizori, finantatori, comercianti, clienti consumatori.

LEGEA OFEREI — reda relatia directa, pozitiva dintre pret si cantitatea oferitd.
- Daca pretul creste, cantitdtile oferite Cresc;
- Daca pretul scade, cantitatile oferite scad.

Reprezentarea graficd a datelor din tabel, permite determinarea curbei ofertei, aceastd curba
rezultd din asocierea cifrelor referitoare la numarul de tablete de ciocolata (coloana doi din tabel),
inscrise pe abscisa cu cele referitoare la nivelul pretului ( coloana unu din tabel), Inscris pe
ordonata.

Oferta totala = 50 (la pretul de 1,25 lei) +80 (la pretul de 1,5 lei)+130 (la pretul de 1,75 lei)+180
(la pretul de 2 lei)+240 la pretul de 2,251ei+300 la pretul de 2,5 lei+360 la pretul de 3 lei+400( la
pretul de 4lei)=1740 lei

Metoda tabelara Metoda grafica Metoda
analitica
Pretul Cantitatea | Cantitatea | R B O s Functia
unei oferita totala de ofertéi:
tablete ( numar tablete de ]
de de ciocolata Qs
ciocolata | tablete) oferita i =a+bxP
(lei) \ ol Unde:
1,25 50 50 e e - asib
15 80 130 i reprezinta
1,75 130 260 Eo] constante;
2 180 440 .
225 240 580 ; | Qs - E:antltatea
2.5 300 980 oferita
3 360 1340 e P - pretul
4 400 1740 % | i
| | I | | | el

Cantitatea oferiti
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Unitatea de invatare VII. Mecanismul de functionare a pietii
Unitati de continut:
7.1.Cum echilibreaza cererea si oferta cantitatea de produse? Preturile de echilibru
7.2. Deficitul si surplusul

7.1.Cum echilibreaza cererea si oferta cantitatea de produse?

Echilibrul pietei reprezintd acea stare a pietei cdind cererea si oferta coincid, care reflecti
echilibrul intereselor consumatorilor si producatorilor.
Pretul de echilibru se stabileste atunci cand, la un pret dat, cantitatea ceruta dintr-un bun este egala
cu cantitatea oferitd. Pretul corespunzator punctului de echilibru se numeste pret de echilibru (Pe)
Cantitatea vanduta si cumparata la pretul de echilibru se numeste cantitatea de echilibru (Qe)
Pretul de echilibru si cantitatea de echilibru se numesc parametri de echilibru al pietei
Conditia de echilibru a pietei — cantitatea ceruta (Qp) este egala cu cantitatea oferita (Qs) si
aceasta cantitate reprezinta cantitatea de echilibru (Qe) sau Qp=Qs=Qe

Metoda tabelara
Pretul Cantitatea | Cantitatea | Cerere-oferta Excesul de Tendintele privind
unui kg de cerutd oferita satisfacute cerere sau de pretul unui kg de
mere (kg) (kg) oferta mere
1,5 1050 100 100 Exces de Cresterea pretului
cerere
2,0 980 150 150 Exces de Cresterea pretului
cerere
2,5 900 250 250 Exces de Cresterea pretului
cerere
3,0 700 400 400 Exces de Cresterea pretului
cerere
3,5 500 500 500 0 Echilibrul pietei
4,0 200 700 200 Exces de Scaderea pretului
ofertd
4,5 100 800 100 Exces de Scaderea pretului
ofertd
50 50 1000 50 Exces de Scaderea pretului
ofertd

Puteti observa in tabel ca, conform legii cererii, consumatorii vor cumpéra mai putine mere
daca pretul acestuia creste. Conform legii ofertei, producatorii de mere sunt dispusi s vanda mai
multe mere dacad pretul acestora creste. Pretul influenteaza in mod diferit cantitatea de cerere si
ofertd. In timp ce un pret mai inalt stimuleaza vanzatorii sa vanda o cantitate mai mare de mere, pe
cumpdratori i1 face sd cumpere mai putin.

S-ar parea ca vanzatorii $i cumparatorii nu se pot intelege asupra cantitatilor de mere pe care
vor sa le cumpere si sd le vanda. In realitate, insd, existd un pret la care vanzatorii sunt dispusi sa
vanda cantitatea pe care cumparatorii sunt dispusi sa o cumpere. Acesta este pretul la care cantitatea
cererii este egald cu cantitatea ofertei, punctul de intersectie al curbelor cererii si ofertei. Asadar, la
pretul de 3,5 lei/kg firmele sunt dispuse sa vanda, iar consumatorii sunt dispusi sa cumpere 500 kg
de mere. Economistii numesc acest punct pretul de echilibru, pretul care echilibreaza sau ,,regleaza”

piata.
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Metoda grafica a echilibrului

Exces de cerere

Cantitatea

7.2. Deficitul si surplusul
Deficitul presupune ca cantitatea de marfa cerutd este mai mare in raport cu cantitatea oferita
la un anumit pret.
Surplusul defineste situatia cand la un anumit nivel de pret cantitatea de marfa oferita este mai
mare decdt cantitatea de marfa cerutd.

Concurenta impinge pretul spre nivelul de echilibru al pietei. Din figura de mai sus reiese ca
la pretul de 1,5 lei cumparatorii sunt dispusi sa cumpere 1050 kg de mere, producatorii, insa, sunt
dispusi sa vanda doar 100 kg de mere. La acest pret pe piatd apare un deficit de 950 kg de mere. Pe
orice piata, deficitul de marfa forteaza cumparatorii sd concureze mai intens pentru cantitatea
existentd. Deoarece ei nu pot cumpdra cantitatea necesara mere la pretul 1,5 lei, multi cumparatori
vor fi dispusi sa plateasca un pret mai mare.

Dar la cresterea pretului se produc urmatoarele doua fenomene. Pe de o parte, cumparatorii isi
reduc cantitatea de mere pe care vor sd o cumpere. Deja la pretul de 4,0 lei pentru un kilogram de
mere, de exemplu, ei vor dori sa cumpere numai 200 kg , s1 1050 kg. Pe de alta parte, producatorii
isi sporesc cantitatea de mere pe care sunt dispusi sa o vanda. La pretul de 3,0 lei pentru un
kilogram de mere ei vor oferi pentru vanzare 400 kg fata de 100 kg la pretul de 1,5 lei pentru un
kilogram de mere. Atat timp cat pretul este sub nivelul de echilibru, cumparatorii concureaza mai
intens si involuntar contribuie la cresterea pretului. Pe masura ce pretul creste, cantitatea cerutd se
micsoreaza, iar cantitatea oferitd se mareste. Figura 7.1 ilustreaza aceste schimbari. Cand pretul
ajunge la nivelul de echilibru, cantitatile cerute si cele oferite se egaleazd. Deficitul dispare, iar
cumparatorii nu mai liciteaza la preturi inalte. Daca pretul este sub nivelul pretului de echilibru,
consumatorii sunt dispusi sa cumpere mai mult decat cantitatea pe care companiile sunt dispuse s-0
produca. Drept urmare apare deficitul. Atunci cumparitorii liciteaza la prefuri mai inalte in
concurenta lor pentru obtinerea unui kilogram de mere.

Dar ce se va intdmpla daci pretul va creste peste nivelul de echilibru? In acest caz vanzatorii
vor fi dispusi sd vanda mai mult decat cumparatorii pot sd cumpere. Figura de mai sus arata ca la
pretul de 5,0 lei pentru un kilogram de mere producatorii sunt dispusi sa vanda 1000 kilograme de
mere , dar cumparatorii vor fi dispusi sa cumpere doar 50 kilograme de mere. Diferenta de 950 de
kilograme reprezinta un surplus.

Vanzatorii incep sa concureze mai intens pentru banii cumparatorilor, oferind un kilogram de
mere la preturi mai joase. Insa, pe masura ce pretul incepe si scad, se produc alte doud fenomene.
Multi vanzatori isi reduc cantitatea de mere pe care sunt dispusi sa o vanda. La pretul de 4,5 lei
pentru un kilogram de mere ei oferd 800 kg de mere, si nu 1000 ca la pretul de 5,0 lei pentru un
kilogram de mere. In acelasi timp, cumparitorii sunt dispusi si cumpere mai multe kilograme de
mere. La pretul de 4,5 lei pentru un kilogram de mere, cumparatorii vor dori sa cumpere 1n total 100
de kilograme 1n loc de 50 pe care le doreau la pretul de 5,0 lei.
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Unitatea de invatare VII1. Costul de productie si profitul

Unitati de continut:

8.1. Cost de productie — definitie, caracteristica, functii.
8.2. Tipologia costurilor de productie.

8.3. Caile de reducere a costurilor.

8.4. Venitul — definitie, tipologie.

8.5. Profitul — definitie, caracteristica, functii, forme.

8.1. Cost de productie — definitie, caracteristica, functii.

Costul de productie reprezinta totalitatea cheltuielilor, in expresie monetard, pe care

producétorul le efectueaza pentru fabricarea si vanzarea bunurilor economice.

Mairimea costului reprezintda expresia bdneascd a tuturor cheltuielilor, efectuate de

intreprinzdtor pentru producerea si desfacerea bunurilor produse. Ea difera de la un producator la
altul, de la un produs la altul, precum si de la o perioadd de timp la alta. Marimea costului reflecta

conditiile de productie precum si pozitia intreprinderii fatd de concurenti, ea determind, in mare

masura, insasi viitorul acesteia.

Din punct de vedere al modului de calcul, costurile se impart in contabile si economice,

implicite si explicite.

1.

2.

Costuri implicite (cheltuielile factorilor proprii) includ cea mai buna alternativa de alocare a
resurselor proprii sacrificatd de intreprinzator n favoarea obtinerii unei productii date.
Costurile explicite consta din cheltuielile pentru procurarea factorilor de productie din afara
intreprinderii (cheltuielile efectuate de intreprinzator catre posesorii resurselor economice).
Costurile explicite se clasifica in:
» costuri directe (cheltuielile pentru materie prima si materiale, semifabricate, resurse
energetice, salariile lucratorilor) si
» costuri indirecte (plata de arenda, salariile personalului administrativ, rata dobanzii pentru
creditele Tmprumutate).
In ansamblul lor, costurile explicite si implicite formeaza costul economic

Costul de productie

X\

Cost explicit Cost implicit
(real, contabil) (nu presupune pliti reale) presupune variantele alternative ale
presupune pliti reale folosirii resurselor proprii + profit normal

Costul contabil reprezinta cheltuielile explicite adica platile efectuate de intreprindere
furnizorilor externi pentru factorii de productie cumparati la pretul pietii.
Costul economic (care coincide in realitate cu costul de productie) cuprinde pe langa costul
explicit si costurile implicite, dar care nu sunt reflectate in evidenta contabild, cum ar fi:
pamantul si cladirile care apartin intreprinderii date, consumul de muncd al proprietarului,
dobanzile ce se cuvin pentru folosirea capitalului propriu.

Economistii fac distinctie intre perioada scurta si perioada lunga.
Perioada scurt@ de productie este definitd de economistul A. Marshall ca fiind intervalul de
timp in care cel putin un factor de productie nu se modifica, este constant. In perioada scurtd
modificarile cantitatii de produse pot fi obtinute exclusiv prin schimbari in utilizarea resurselor
variabile. Astfel, cresterea productiei pe termen scurt se poate obtine prin marirea timpului de
lucru, a cantitdtii de materii prime, in conditiile in care se utilizeaza aceleasi cladiri si
echipamente.
Perioada lunga este intervalul de timp in care toti factorii de productie sunt considerati variabili.
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8.2. Tipologia costurilor de productie

COSTURILE pe TERMEN SCURT se imparte:

1. Costul Total (TC) reprezinta ansamblul cheltuielilor necesare producerii unui volum dat
de bunuri. Formula de calcul: TC = TFC + TVC.
> Costurile totale fixe (TFC) includ cheltuieli care nu se modificad la modificarea volumului de
productie (ex. arenda, amortizarea capitalului fix, salariul personalului administrativ,
dobinzile). Formula de calcul: TFC=TC-TVC
»Costurile totale variabile (TVC) includ cheltuieli care se modifica odatd cu modificarea
volumului de productie (ex. materia prima, carburantii, salariile muncitorilor).
Formula de calcul: TVC =TC - TFC
2. Costul Mediu (AC) reprezinta cheltuielile necesare producerii unitati de bun.
»>Costul mediu fix (AFC) cheltuielile fixe pe unitatea de bun care se calculeaza prin raportarea
cheltuielilor fixe totale la volumul de productie.
Formula de calcul: AFC = TFC / Q, unde Q — cantitatea de bunuri produse
»Costul mediu variabil (AVC) cheltuielile variabile pe unitatea de bun care se calculeaza prin
raportarea cheltuielilor variabile totale la volumul de productie.
Formula de calcul: AVC=TVC/Q
»Costul mediu total (ATC) se obtine prin insumarea costului mediu fix si a costului mediu
variabil.
Formula de calcul: ATC=TC/Q
3. Costul Marginal (MC) exprima sporul (majorarea) de cheltuieli necesare producerii unei
unitati suplimentare, determina limita pana unde este rational de majorat volumul productiei.
Formula de calcul: MC=ATC/AQ=TC1-TCo/ Q1-Qo

8.3. Caile de reducere a costurilor.

Dinamica si structura costurilor de productie sunt influentate de mai multi factori precum:
- Pretul si randamentul factorilor de productie;
- Dotarea tehnicd a productiei si a muncii;
- Volumul, structura si calitatea productiei;
- Modul de combinare a factorilor de productie.
Principalele cdi de reducere a costurilor sunt:
a) Reducerea cheltuielilor materiale pe unitate d produs prin:
v" Achizitionarea factorilor de productie la preturi mai mici;
v Normarea stiintifica a consumurilor de materiale;
v’ Aprovizionarea cu materii prime de calitate;
v Perfectionarea tehnologiilor de fabricatie;
v Modernizarea si imbunatatirea echipamentelor si a utilajelor;
v' Perfectionarea managementului activitatii de productie, a pregatirii profesionale a angajatilor;

b) Cresterea productivitatii muncii;

c) Diminuarea cheltuielilor administrativ-gospodaresti, de aprovizionare si desfacere si
eliminarea celor cu caracter neproductiv ( de exemplu, amenzi, penalizari, dobanzi
majorate, etc.)

Intreprinzitorul poate combina aceste cii de reducere a costurilor in functie de specificul
activitatii. In primul rand, el va avea in vedere promovarea progresului tehnico-stiintific, cu
diversele sale efecte pe termen lung.
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8.4. Venitul — definitie, tipologie.

Din realizarea bunurilor pe piata firmele obtin venituri sau se mai numesc incasdari din vanzdiri
care pot fi:

> incasiri totale (TR) — veniturile obtinute de la vinderea unui volum dat de bun. Acest venit
este calculate ca produs intre cantitatea de bun vandut si pretul acestuia:
Formula de calcul : TR =Q x P;

> Incasiri medii (AR) — venitul obtinut din vinderea unei unititi de bun. Se calculeazi ca raport
intre incasarile totale si volum de productie:
Formula de calcul : AR=TR/Q

> incasiri marginale (MR) — venitul suplimentar obtinut din vinderea unei unitati suplimentare
de bun.
Formula de calcul : MR =ATR/AQ =TR1- TRo/ Q11— Qo

8.5. Profitul — definitie, caracteristica, functii, tipologie.

Termenul “profit” semnifica castigul monetar obtinut dintr-o tranzactie sau activitate.
Profitul reprezinta un rezultat al activitatii economice care se formeaza din diferenta intre
veniturile si cheltuielile efectuate.
Metodologia analizei activitdtii economice a intreprinderilor, presupune delimitarea mai multor
tipuri de profit, cele mai semnificative sunt profitul contabil si profitul economic.
Profitul economic este diferenta dintre venitul total al intreprinderii si costurile oportunitatii
tuturor factorilor de productie (intrarilor) utilizati de aceasta intr-o anumita perioada de timp.
Profitul contabil este diferenta dintre pretul de vanzare si costul total de productie; in intelesul
lui economic, acest cost cuprinde costurile de fabricatie si costurile de distributie. Determinarea
acestui profit se asigura in conformitate cu legislatia specifica din fiecare tara, tinandu-se seama de
cerintele impunerii fiscale de tipuri de intreprinderi: private, publice, mixte, mari, mici etc.
Profitul contabil se poate calcula ca profit brut (incluzand impozitul) si profit net (deducandu-se
impozitul).
Diferenta dintre incasarile totale (TR) si costurile totale (TC) reprezinta profit brut.
Dupa ce firma plateste impozitele si alte taxe pe profit, partea care ramane este profitul net.
In mod legal, numai dupa plata impozitelor profitul poate fi folosit.
In economie scopul firmei este considerat maximizarea profitului.

Profitul poate fi delimitat in trei categorii:
1.Profitul total: TII= TR -TC,
unde unde: TIT — profitul total ; TR — incasarile din vanzari; TC — costurile de productie.
2.Profitul mediu: ATl = AR - AC,
unde AIT — protiful mediu; AR — incasarile medii; AC — costurile medii
3.Profit marginal: MI1 = MR - MC,
unde MIT — profitul marginal, MR —incasarile marginale; MC — costurile marginale;
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Unitatea de invatare 1X. Banii si institutiile financiare
Unitatea de continut:
9.1. Ce sunt banii. Functiile banilor.
9.2. Masa monetara.
9.3. Banca Nationala si rolul ei intr-0 economie.
9.4. Servicii bancare.

9.1.Ce sunt banii. Functiile banilor.

Banii sunt un echivalent general al valorii marfurilor (fiind el
insusi o marfd) identificat pe baza uzului social ca mijloc de
schimb si de plata. Banii sunt un instrument special, o forma
particulara, imediat mobilizata, a avutiei sociale, o intruchipare
transmisibila a puterii de cumparare.

Exista doua categorii de bani:

>

>

bani metalici — se referda la o moneda care continea o cantitate exacta de metal, aur, argint, si
aveau o valoare cunoscuta;
bani fiduciari — se refera la banconote care nu contin valoarea pe care o reprezinta, in schimb
emitentul acesteia 1i garanteaza valoarea.

Deci, teoretic, orice ar putea servi in calitate de bani, dar ,din considerente practice, banii

trebuie sa posede urmatoarele calitati:

>

1.

Stabilitate. Mentinerea puterii de cumparare a monedei pe o perioada cat mai indelungata.
Valoarea banilor nu trebuie sa fluctueze de la zi la zi , deoarece in acest caz indivizii fie 1i vor
economisi in speranta cd valoarea acestora va creste,iat agentii economici nu vor investi, fie ii
vor cheltui imediat, gandindu-se ca in viitor acestia vor valora mai putin, ceea ce va creste
cheltuielile pentru consum si va provoca procese inflationiste. Ambele comportamente pot fi in
detrimentul economiei.
Acceptabilitate. Moneda reprezintd un instrument care este acceptat de cdtre toti agentii
economicisi de intreaga populatie a unei comunitati monetare ca mijloc de schimb si de plata.
Portabilitate. Banii moderni trebuie sa fie intrOo forma care ar permite sa-i purtam cu usurinta
in portmoneu sau buzunar.
Durabilitate. Materialul din care sunt facuti trebuie sa fie durabil si s nu se deterioreze
imediat. Din acest motiv, majoritatea tarilor folosesc pentru confectionarea banilor hirtie de cea
mai buna calitate sau plastic.
Uniformitate. Orice moneda, orice instrument monetar trebuie sa fie de aceiasi calitate si sa
poatd indeplini aceleasi functii..
Divizibilitate. Un avantaj principal al banilor trebuie sa fie divizibilitatea in parti mai mici.
Moneda trebuie sd poatd mijloci orice tranzactie, indiferent cat de mare sau de mica ar fi acesta.
Recunoastere. Banii trebuie sd fie usor de recunoscut, dar, In acelasi timp, greu de falsificat.
Reproducerea monedei trebuie sd fie dificila sau imposibila. Calitatea hartiei si semnele de
protectie fac banii foarte greu de contrafacut.
Banii indeplinesc urmétoarele functii:
Functia de mdasurdtor al valorii. Cu ajutorul banilor masurdm valoarea tuturor marfurilor si
evaluam activitatile economice, cheltuielile si rezultatele trecute, prezente si viitoare. Banii
indeplinesc aceasta functie in calitate de bani ideali, prezenta lor nefiind neaparat necesara.
Unitatea baneasca proprie fiecarei tiri constituie etalonul general, care difera de la o tara la alta.
Expresia baneasca a masurari valorii este pretul.
Mijloc de schimb. Banii sunt un intermediar in schimbul de marfurii. O data cu aparitia banilor
schimbul sub forma trocului (Marfa-Marfa) este inlocuit cu schimbul de marfa contra bani adica
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Marfa-Bani -Marfa (schimbul de marfuri prin intermediul banilor). Aceasta formula contine
doua acte distincte si anume: M-B (vanzarea) si B-M (cumpararea). Aceste doua acte pot fi de
multe ori separate in timp si spatiu. Banii indeplinesc functia de mijloc de schimb in calitate de
bani reali (prezenti efectiv) in numerar sau in conturile bancare.

3. Mijloc de platd. Banii indeplinesc aceastd functie in cele mai diferite imprejurari si anume: la
plata salariilor, la plata impozitelor, chiriilor, amenzilor, la plata datoriilor fatd de creditori,
datorii rezultate din cumpararea marfurilor pe credit sau din imprumuturile de bani.

4. Mijloc de tezaurizare (acumulare). Acumularea de bani, in special de aur, pentru o perioada mai
lunga de timp, cu un anumit scop a fost denumita de stiinta economica tezaurizare. Tezaurizarea
a fost o operatiune specifica formatiunilor precapitaliste. Dupa aceea si mai ales in zilele noastre,
datorita dezvoltarii creditului tezaurizarea clasica si-a pierdut sensul, deoarece moneda de hartie
nu are valoare proprie si se depreciaza, iar cei ce poseda bani pe care doresc sa-i economiseasca,
it depun la banci pentru a obtine dobanda.

5. Mijloc de depozit de valoare. Daca un bun nu este un mijloc de tezaurizare a valorii, el nu va fi
acceptat ca mijloc de schimb. Aceasta functie poate fi indeplinita de bunurile care isi pastreaza
valoarea in timp, permite economisirea/acumularea valorilor (puterii de cumpdrare). Functia
respectiva ne spune ca obtinerea venitului si efectuarea cheltuielilor pot avea loc In momente
diferite de timp si permite amanarea unor cheltuieli - de exemplu, separarea momentului de
livrare a marfii si momentului de achitare a ei. Astfel apar mijloacele banesti temporar
disponibile, prin aceasta se introduce factorul ,,timp”. Putem vorbi despre aparitia creditului (in
lat.credit - el crede) si despre lichiditate - capacitatea activului de a fi transformat in mijloc de
schimb rapid si usor (fara pierderi).

6. Functia de bani universali este indeplinita de bani in relatiile dintre tari. In aceasta calitate a
functionat mai mult timp marfa aur, indeplinind functia de masurd a valorii, mijloc de schimb si
de platd. In prezent, in relatiile dintre tari functioneazd monedele convertibile (dolarul, euro,
yenul etc.).

9.2. Masa monetara.

Masa monetara reprezinta totalitatea mijloacelor banesti aflate in circulatie in economie intr-
0 anumita perioada.

Marimea masei monetare este determinata de o serie de factori economico-financiari si
anume: volumul bunurilor economice oferite de piata, nivelul preturilor si tarifelor, viteza de rotatie
a banilor (adica numarul mediu de operatiuni de vanzare-cumparare si de plati efectuate de o unitate
monetara intr-o anumita perioada de timp).

In functie de acesti factori, mdrimea masei monetare se exprima prin formula: M = PY/V , unde
P — nivelul preturilor si tarifelor; Y = cantitatea bunurilor economice puse in vanzare; V = viteza de
rotatie a banilor.

Masa monetara aflata in circulatie este determinata de cantitatea de bunuri si servicii oferite In
aceasta economie, sau mai bine spus, de Produsul Intern Brut creat. Dacd masa monetara depdseste
valoarea PIB-lui pot fi generate procese inflationiste, daca este mai mica, atunci avem insuficienta
de masa monetara si putem Inregistra deflatie.

Reglementarea (ajustarea) masei monetare o face Banca Centrala (in Republica Moldova
Banca Nationald) ca banca de emisiune, prin emisiunea sau retragerea de bani.

a) Emisiunea de bani se face in urmatoarele situatii: cresterea volumului de bunuri si
servicii;acoperirea deficitului bugetului de stat; acordarea de moneda nationala agentilor economici
in schimbul celei straine prin intermediul pietei valutare.

b) Retragerea (diminuarea) numerarului intervine in urmatoarele situatii: scaderea volumului de
bunuri si servicii de pe piata; existenta excedentului bugetar; vanzarea de moneda straina in locul
celei nationale.
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9.3. Banca Nationala si rolul ei intr-o economie.

Banca Nationala a
Moldovei a fost infiintatd
prin Decretul Presedintelui
Republicii Moldova la

4 iunie 1991, cu
desemnarea guvernatorului
Leonid Talmaci.
Obiectivul fundamental al
Bancii Nationale a
Moldovei este asigurarea si
mentinerea stabilitatii

preturilor.
http://www.bnm.md

Daca in Evul Mediu negustorii depindeau in exclusivitate de onestitatea camatarilor, in

prezent siguranta depunerilor si functionarea sistemului bancar sunt reglementate de autoritatile de
stat si Banca Centrald. Legislatia Republicii Moldova defineste banca ca o ,,institutie financiard care
atrage de la persoane fizice si juridice depozite... si care utilizeaza aceste mijloace total sau partial
pentru a acorda credite sau a face investitii pe propriul cont sau risc". Banca Nationald a Moldovei
(BNM) joaca rolul de Banca Centrala a tarii noastre, reglementeaza si supravegheaza activitatea
bancilor comerciale, care deservesc toate persoanele fizice si juridice.

YV V V

YV VY VYV

>

Banca Nationali a Moldovei (BNM) are urmatoarele atributii de bazi:
Stabilirea si implementarea politicii monetare si valutare in stat;
Activitatea de bancher si agent fiscal al statului;
Supravegherea sistemului de plati Tn Republica Moldova si facilitarea functionarii eficiente a
sistemului de plati interbancare;
Emisiunea monedei nationale;
Stabilirea regimului cursului de schimb al monedei nationale;
Pastrarea si gestionarea rezervelor valutare ale statului;
Intocmirea balantei de plati a statului;
Reglementarea si supravegherea activitatii de prestare a serviciilor de platd si a activitatii de
emitere a monedei electronice;
Reglementarea valutard pe teritoriul Republicii Moldova s.a.
Toate aceste atributii la fel ca si obiectivul principal BNM le realizeazd prin politica monetar-

creditara.

Politica monetar-creditara este ansamblu de decizii referitor la modificarea ofertei monetare,

orientate spre asigurarea stabilitatii preturilor si optimizarea nivelului ratei dobanzii 1n vederea

asigurarii echilibrului monetar.

Instrumentele politicii monetar-creditare sunt:
- Rata dobanzii ;
- Rata rezervelor obligatorii ;
- Operatiunile cu titluri pe piata deschisa (open-market).
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9.4.Servicii bancare

Bancile comerciale ofera clientilor sai un spectru larg de servicii:

1.

Atragerea si péstrarea depozitelor. Intr-o economie de piata cetitenii isi depoziteaza economiile
la banci, fiind siguri ca banii pot fi ulterior recuperati cu o dobanda. Bancile oferd o protectie
sigurd Tmpotriva calamitatilor naturale, a incendiilor si a furturilor si, de reguld, garanteaza
restituirea economiilor pana la o anumitd suma a depozitului, in cazul in care banca are
dificultati de rambursare integrala a banilor depusi prin asigurarea depozitelor.

Acordarea de imprumuturi, credite. Functia principala a bancilor este de a actiona ca ,,in-
termediar financiar" intre deponenti - persoanele care doresc sa-si pastreze banii pentru a-i folosi
pe viitor, si debitori — persoanele care iau credite, pentru ca au nevoie de bani la moment. Din
economiile deponentilor, bancile acordd imprumuturi firmelor si consumatorilor, incasind
dobinzi care sunt principalele surse de venit. Pe de alta parte, imprumuturile permit firmelor
finantarea activitatii curente si investifii de perspectiva, iar consumatorilor le asigura acces
imediat la bunuri, urmand sa le achite din cistigurile viitoare.

Gestionarea si transferarea de fonduri. Deservirea conturilor curente ale clientilor -colectarea
veniturilor n cont, efectuarea platilor prin virament, incasarea si eliberarea sumelor in numerar si
alte tranzactii in numele clientilor, constituic o parte considerabila a operatiunilor bancare,
contribuind la o circulatie eficientd a banilor in economie si la gestionarea rapida si in siguranta a
conturilor firmelor si persoanelor fizice. Acestea sunt principalele tipuri de credite oferite de
catre banci.

Creditele puse la dispozitie de catre bancile comerciale sunt:

- credite de consum;

- credite pentru investitii imobiliare;

- alte tipuri de credite.

Pe langa banci, mai exista si anumite institutii financiare care pun la dispozitie tipuri de credite

care nu se gasesc in portofoliul bancilor: imprumut rapid, imprumut rapid online, imprumuturi
pdnd la salariu.

Imprumut rapid si imprumuturi rapide on-line. Aceste tipuri de imprumuturi se acorda

adesea 1n situatii de urgenta, cand este necesard o sumd de bani de care cetdtenii nu dispun in acel
moment

>

Alte servicii bancare :
Operatiuni cu valutd straind. Bancile pot cumpara sau vinde valutd straind in beneficiul

propriu sau pentru clientii lor. Importatorii, exportatorii si calatorii sunt principalii utilizatori ai
acestor servicii.

Operatiuni de depozitare-pastrare. Multe banci oferd, contra unei anumite taxe, clientilor lor,
cutii pentru depozitarea in siguranta a bunurilor de valoare.

Operatiuni cu carduri. Unele banci obtin venituri semnificative operind cu carduri. Cardurile
de debit nu aduc profit bancilor; in schimb pentru utilizarea unui card de credit clientul plateste
un comision anual, plus dobinda la soldul neplatit.

Operatiuni cu hirtii de valoare. Unele banci desfasoara operatiuni de brokeraj. in calitatea lor
de brokeri (agenti de bursa), unele banci cumpara si vind hirtii de valoare in numele clientilor.
Asigurare. Intr-o serie de tiri existd banci care pot vinde clientilor polite de asigurare pe viata.
Acreditive. Bancile pot facilita comertul prin intermediul acreditivelor. Prin aceste documente,
banca i garanteaza uneia din parti (de exemplu, vinzatorului) ca plata va fi efectuatd daca se
indeplinesc anumite conditii (cum ar fi, livrarea marfii). Acreditivele se folosesc, de regula, in
comertul exterior. Pentru administrarea acreditivelor, bancile primesc un comision.

Investigii. Bancile pot cumpara din cont propriu titluri de valoare, inclusiv emise de guvern. Ele
pot obtine profit din comercializarea titlurilor, precum si din dobinda platita de guvern
detinatorilor acestor titluri.
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» Consultanga. Un domeniu de activitate al bancilor este acordarea clientilor asistenta in afaceri.
In ultimii ani a devenit extrem de semnificativa asistenta acordati firmelor implicate in
fuzionari si preludri.

Banii scripturali (Bani care aparti unitatilor economice, persoanelor fizice sau juridice, aflati
in cont la diferite banci si institutii financiare sub forma depozitelor la vedere, soldurilor creditoare
ale conturilor curente la banci, depunerilor la vedere si soldurilor creditoare de la banca de emisiune
(mai putin activele altor banci depuse la banca de emisiune), depozitelor in conturi curente la casele
de economii. Nu au existenta fizica, materiala, dar se pot transforma in bani numerar, tot asa cum
banii numerar se pot transforma in bani scripturali.

' N o Cardul electronic — instrument de plata pe suport
- T4 — . . - . . .o .
: *-_, \- magnetic, emis de o bancda sau alte institutii financiare
autorizate, prin care detinatorul poate efectua diferite tranzactii,
\ este un tip de cartela magnetica prin care se pot face plati cu
/ J mijloace electronice. (exista carduri de debit, de credit)

Primul card din Republica Moldova, VISA Classic a fost emis la 5 iunie 1997 de cétre
VictoriaBank, iar in ziua de azi numarul cardurilor aflate in circulatie in tard se apropie de 1 milion.

In statele vecine, precum Romaénia, numirul cardurilor aflate in circulatie ajunge la
aproximativ 13,2 milioane de unitati, in Ucraina - 32,6 de milioane, iar in Rusia numarul cardurilor
bancare aflate in circulatie ajunge la 220,2 milioane de unitati.

Cardurile aflate in circulatie se clasifica in functie de originea mijloacelor banesti disponibile
in cont. Existd 2 categorii de carduri bancare: de credit si de debit.

» Cardul de debit - permite plati sau retrageri de numerar in limita fondurilor proprii depuse in
contul ce ne apartine. Cardul de debit are si o subcategorie, cardul de debit preplatit prin
intermediul cdruia detinatorul dispune de mijloacele banesti depozitate la banca, iar in cazul
insuficientei acestora, de mijloacele banesti oferite de banca sub forma de overdraft
(descoperire de cont).

» Cardul de credit - permite posesorului sa beneficieze de o limita de credit pusa la dispozitie de
catre banca cu conditia de a fi rambursata la un anumit termen si la care se percepe dobanda.

Cardurile se deosebesc:

- in functie de posesor (card personal si cardul de afaceri)

- in functie de elementele tehnologice ce le detine (carduri cu microprocesor (cip), cu banda
magnetica, mixte),

- in functie de aria de acoperire (pentru uz national, uz international),

- conform monedei din cont (carduri in lei sau in valuta straind).

Cele mai utilizate carduri in Republica Moldova sunt cele ale sistemelor de plati Visa si
MasterCard. Multi oameni confundd aceste doua companii fiind drept una singura, insa ele sunt
diferite si ambele isi fac profitul prin procesarea tranzactiilor. Exista si alte companii precum
Discover, Diners si American Express, insa popularitatea si utilizarea produselor lor este inferioara
celor de la Visa si Mastercard. Tranzactiile ce se fac cu ajutorul Visa si Mastercard ajuge la 90.24%
din cota totald pe piatd, iar numarul cardurilor ajung la 52.14% din numarul global al cardurilor
bancare ce se afla in circulatie.

Beneficiile pe care acestea le ofera sunt practic identice, ambele ofera protectia impotriva
fraudei, protectie de cumparare, o gama mare de reduceri, diferite garantii extinse, diverse tipuri de
asigurari precum cele de calatorie sau de Inchirierea unei masini si altele.

Criptomoneda - criptovaluti (din engleza CryptoCurrency) este un tip de moneda digitala,
virtuald, nebancard, care poate fi folosita ca mijloc de plata, aparuta recent pe piata (2008).

Termenul "criptocurrency” a intrat in uz dupa publicarea unui articol despre Bitcoin - 0
moneda digitala si un sistem de plati. Bitcoin este creatura lui Satoshi Nakamoto, Doar ca nu se stie
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sigur, nu este inca cunoscut cu certitudine, ce fel de persoana sau grup de oameni se afla in spatele
acestui pseudonim. Conceptul de sistem de plati descentralizat Nakamoto 1-a facut cunoscut la 31
octombrie 2008. Principiile de baza al acestuia sunt: anonimatul pentru toti participantii din sistem,
protectia impotriva fraudei si independenta fata de organizatii si structuri de reglementare.
Denumirea de criptomoneda indicad faptul ca acest mijloc de plata utilizeaza criptografia si
este descentralizat pentru a controla tranzactiile si preveni dubla cheltuiala, o problema curenta
pentru valutele digitale. Este o valutd fara jurisdictie. Activ financiar cu grad sporit de risc. Nu
credem cd are sanse sd inlocuiascd moneda cu functiile clasice. Deci, constientizim faptul ca din

momentul aparitiei banii evolueaza permanent si cine stie cit o sa mai evolueze?
Principalele criptomonede https://ro.wikipedia.org/wiki/Criptomoned%C4%83

Avantaje Dezavantaje
» este un sistem descentralizat, nu exista o » utilizare redusa
autoritate centrald, cum ar fi o bancd centrala | 3 volatilitatea datoritd faptului cd moneda este
> datele personale despre utilizatori sunt in cantitate limitata, iar valoarea ei este data
ascunse . <
. N de cerere si oferta
» se poate crea o copie de rezerva criptata a 5 i bilitatea t il 1 fiind
monedei virtuale %I'GVGI‘S‘I .1,1 atea tranzactiilor, anularea fiin
» plata se poate face fara ca datele personale sa imposibila
fie asociate cu tranzactia » interdictia utilizarii anumitor criptomonede
» utilizatorii au in permanenta controlul in unele tari
tranzactiilor o » distributia neuniforma a criptomonedei intre
> transfer Vfogrt.e Vrap1d oruvmde in lume . primii utilizatori si cei actuali
» nu exista limita de suma pentru transferuri A . .
- L » necesita un inalt nivel de securitate
» comisioane variabile ) o .
» nu toti comerciantii accepta cripomoneda ca
metoda de plata.
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