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Abstract

The textile and clothing industry is a diverse sector of the global economy, which plays an important role especially in
the European economy. The EU’s legislation for fibers and labels protects consumers offers sensitive information to
third parties. The European Commission is engaged in dialogues outside the EU that reach policies and regulations
that affect the global economy, and that also represents the goal followed by this research paper.

Introducere

Industria textilda reprezintd un sector divers, care joacd un rol important in industria
prelucratoare europeand, angajand 1,7 milioane de persoane si realizand o cifra de afaceri de 166
miliarde EUR. Sectorul a suferit recent schimbari radicale pentru a-si mentine competitivitatea prin
trecerea la produse cu valoare adaugata ridicata.

Caracteristicile industriei textile europene

Industria textila si de imbracaminte acopera o gama larga de activitati din transformarea
fibrelor naturale (bumbac, in, 1ana etc.) sau sintetice (poliester, poliamida etc.) in fire si tesaturi, la
producerea unei game largi de produse cum ar fi fire hi-tech sintetice, lenjerii de pat, filtre
industriale si imbracaminte.

Industria cuprinde:

1. Doua tipuri de fibre textile:

a) Fibre "naturale", inclusiv bumbac, 1ana, matase, in, canepa si iuta,

b) Fibrele fabricate de om, inclusiv cele provenite din transformarea polimerilor naturali (de
exemplu, vascoza, acetat si modal), fibre sintetice (de exemplu, fibre organice pe baza de produse
petrochimice cum ar fi poliester, nailon / poliamida, acril si polipropilend) din materiale anorganice
(de exemplu, sticld, metal, carbon sau ceramicd);

2. Tratarea materiilor prime, adica prepararea sau producerea de diverse fibre textile si / sau
fabricarea firelor (de exemplu prin filare);

3. Productia de tesaturi tricotate si tesute;

4. Activitatile de finisare care urmaresc sa ofere tesaturilor proprietatile vizuale, fizice si
estetice pe care consumatorii le solicitd. Aceasta include albirea, imprimarea, vopsirea,
impregnarea, acoperirea si plastifierea;

5. Transformarea acestor materiale in produse care includ:

6. Imbricaminte (tricotate sau tesute);

7. Covoare si alte acoperitoare de podea din materiale textile;

8. Textile de origine, cum ar fi lenjerie de pat, de masa sau de bucatarie si perdele;

9. Textile tehnice sau industriale.

Importanta economica a acestei industrii este destul de mare in Europa. Sectorul textil si al
articolelor de imbracaminte este o parte importanta a industriei europene de productie, jucand un rol
crucial Tn economie si bunastare sociala in multe regiuni ale Europei. Conform datelor din 2013, in
industrie erau 185 000 de companii care au angajat 1,7 milioane de persoane si au generat o cifra de
afaceri de 166 miliarde EUR. Sectorul reprezinta o cota de 3% din valoarea adaugata si 0 pondere
de 6% n ocuparea fortei de munca in totalul productiei din Europa.
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Sectorul UE se bazeaza pe intreprinderile mici. Companiile cu mai putin de 50 de angajati
reprezintd peste 90% din forta de munca si produc aproape 60% din valoarea adaugata.

Cei mai mari producatori din industrie sunt cele cinci tari cele mai populate din UE: Italia,
Franta, Regatul Unit, Germania si Spania. Impreuni, acestea reprezinti aproximativ trei sferturi din
productia UE.

Tarile din sud, cum ar fi Italia, Grecia si Portugalia; Unele dintre noile state membre precum
Romania, Bulgaria si Polonia; Si, ntr-o mai mica masura, Spania si Franta, contribuie mai mult la
productia totala de imbracaminte. Pe de alta parte, tarile nordice, precum Regatul Unit, Germania,
Belgia, Tarile de Jos, Austria si Suedia, contribuie mai mult la productia textild, in special la
produsele textile tehnice.

Tn ceea ce priveste performanta comertului exterior, aproximativ 20% din productia UE este
vanduta in afara UE, in ciuda accesului limitat la multe piete din afara UE.

Sectorul a suferit o serie de transformari radicale in ultimele decenii, datoritd unei
combinatii de schimbari tehnologice, evolutiei costurilor de productie, aparitiei unor concurenti
internationali importanti si eliminarii cotelor de import dupa 2004. Companiile si-au imbunatatit
competitivitatea prin reducerea sau Tincetarea productieci in masd a produselor simple si
concentrandu-se in schimb pe o gama mai larga de produse cu o valoare adaugata mai mare.

Producatorii europeni sunt lideri mondiali in pietele de textile si netesute tehnice /
industriale (filtre industriale, produse de igiena, produse pentru sectoarele auto si medical etc.),
precum si pentru articole de imbracaminte de inalta calitate cu un continut ridicat de design.
Tendinta catre produse cu valoare adaugata mai mare trebuie continuatd pentru a consolida
competitivitatea sectorului textil si al imbracamintei.

Competitivitatea a fost de asemenea retinuta prin subcontractarea sau relocarea instalatiilor
de productie pentru activitatile cu forta de munca intensa, cum ar fi confectionarea articolelor de
imbracaminte, catre intreprinderile din tarile cu costuri reduse ale fortei de munca, in special in
zona euro-mediteraneeana.

Globalizarea si progresul tehnologic au condus, de asemenea, la o regandire a strategiei de
grupare a industriei de textile si imbracaminte. Desi joaca un rol important pentru anumite activitai,
cooperarea la nivel local, sectorial sau regional s-a dovedit din ce in ce mai insuficientd pentru a
asigura ca lantul de productie raimane in proximitatea geografica apropiata de piata europeana. Prin
urmare, gruparea activitatilor diversificate se bazeaza acum si pe o arie geografica mai larga, adica
zona pan-euro-mediteraneeand. In consecintd, liderii mondiali sunt marci din UE. Acest lucru este
valabil si pentru brandurile high-end.

Presiunea fenomenului de modi — Industria “fashion”

Moda este un stil sau o practica populara, in special in imbracaminte, inciltaminte,
accesorii, machiaj, corp sau mobilier. Moda este o tendinta distinctiva si adesea constanta in stilul in
care o persoana se imbraca. Sunt stilurile predominante in comportament si cele mai noi creatii ale
designerilor de textile. Deoarece termenul mai tehnic este legat in mod regulat de termenul
"fashion", utilizarea acestuia a fost retrogradatd la simfuri speciale, cum ar fi imbricamintea
fantezie sau uzura de mascarada, in timp ce "moda" Tnseamna in general imbracaminte, inclusiv
studiul acesteia. Desi aspecte ale modei pot fi feminine sau masculine, unele tendinte sunt
androginice.

Notiunea de industrie a modei mondiale este un produs al epocii moderne. Tnainte de
mijlocul secolului al XIX-lea, cea mai mare parte a imbracamintei a fost facuta la comanda. A fost
realizat un manual pentru indivizi, fie ca productie de origine, fie la comanda de la designeri si
croitorii. La Tnceputul secolului al XX-lea - odata cu cresterea noilor tehnologii, cum ar fi masina de
cusut, cresterea capitalismului global si dezvoltarea sistemului de productic din fabrica si
proliferarea punctelor de vanzare cu amanuntul, cum ar fi magazinele de imbracaminte — hainele au
ajuns sa fie produse in masa in dimensiuni standard si vandute la preturi fixe.
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Desi industria modei s-a dezvoltat n primul rand in Europa si America, incepand din 2015,
este o industrie internationald si extrem de globalizata, cu imbracaminte deseori conceputa intr-0
tara, fabricata in alta tara si vanduta in intreaga lume. De exemplu, o companie de moda americana
ar putea sa creeze tesaturi in China si sa aiba hainele fabricate in Vietnam, finisate in Italia si
transportate intr-un depozit din Statele Unite, pentru a fi distribuite la magazinele de vanzare cu
amanuntul la nivel internagional. Industria modei a fost de mult timp unul dintre cei mai mari
angajatori din Statele Unite si raméane asa si Tn secolul 21. Cu toate acestea, ocuparea fortei de
muncad din S.U.A. a scazut considerabil, deoarece productia a crescut din ce in ce mai mult in
strainatate, Tn special in China. Deoarece datele despre industria modei sunt raportate in mod tipic
pentru economiile nationale si exprimate prin numeroase sectoare separate ale industriei, cifrele
agregate pentru productia mondiala de textile si imbracaminte sunt dificil de obtinut. Cu toate
acestea, prin orice masura, industria Tmbracamintei reprezintd o parte semnificativa a productiei
economice mondiale.

Aceasta industrie are 4 nivele:

Productia de materii prime, in special fibre si textile, dar si piele si blana;

Productia de produse de moda de catre designeri, producatori, antreprenori si altele;
e Vanzarile cu amanuntul;

Diverse forme de publicitate si promovare.

Tehnologia joaca un rol important in majoritatea aspectelor societatii de astazi. Influentele
tehnologice sunt din ce in ce mai evidente in industria modei. Noile evolutii modeleaza si crecaza
tendinte actuale si viitoare.

Aceste evolutii, cum ar fi tehnologia pe care o poti purta, au devenit o tendinta importanta in
moda si vor continua sd avanseze in privinfa mai multor aspecte cum ar fi imbracamintea construita
cu panouri solare care percep dispozitive si tesaturi inteligente care sporesc confortul purtatorului
schimband culoarea sau textura pe baza schimbarilor de mediu.

Pe masura ce suferim o incetinire economica globala, credinta "Petreceti acum, ganditi-va
mai tarziu" devine mai putin relevanta in societatea noastra. Consumatorul de astazi tinde sa fie mai
constient de consum, cautand optiuni destul de suficiente si mai bune, mai durabile. Oamenii au
devenit, de asemenea, mai constienti de impactul pe care consumul lor de zi cu zi 1l are asupra
mediului si societatii. Ei cauta modalitati de a-si media dorintele materiale cu scopul de a face mai
mult bine in lume. O economie liniard se schimba treptat intr-0 directie circulara.

In sistemul economic liniar de astizi, producitorii extrag resursele pimantului pentru a face
produse care in curand vor fi aruncate in depozitele de deseuri, pe de altd parte, sub modelul
circular, productia de bunuri functioneaza ca sisteme in naturd, unde deseurile devin alimentul si
sursa de crestere pentru ceva nou. Companiile precum MUD Jeans, cu sediul in Olanda, angajeaza o
schemd de leasing pentru blugi. Aceastd companie olandezd "reprezintd o noud filosofie
consumatoare, care este de a folosi in loc de a detine”, potrivit site-ului MUD. Conceptul
protejeaza, de asemenea, compania de preturile volatile ale bumbacului. Consumatorii platesc 7,50
euro lunar pentru o pereche de blugi; Dupa un an, pot sa-i Tnapoieze la Mud, sa le comercializeze
pentru o pereche noud si sa inceapa un alt contract de Inchiriere. MUD este responsabil pentru orice
reparatie in timpul perioadei de Tnchiriere. O alta companie de moda etica, Patagonia a infiintat
primul magazin multi-seller pe eBay pentru a facilita vanzarile second-hand; Consumatorii care iau
angajamentul pentru "Common Threads" pot vinde in acest magazin si au echipamentele lor listate
la sectiunea "Gear Used" de la Patagonia.com.

Consumul ca pondere a produsului intern brut in China a scazut timp de sase decenii, de la
76% Tn 1952 la 28% in 2011. China intentioneaza sa reduca tarifele pentru o serie de bunuri de
consum si sa-si extinda planul de viza de tranzit de 72 de ore pentru mai multe orase In efortul de a
stimula consumul intern.

Anuntul reducerii impozitelor de import urmeaza schimbarilor in tunie 2015, cand guvernul
a redus cu jumadtate tarifele la imbracaminte, produse cosmetice si alte bunuri. Printre aceste
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schimbari au introdus si restituirea mai usoara a impozitelor pentru cumparatorii din strainatate si
deschiderea accelerata a mai multor magazine duty-free in orasele acoperite de regimul de vize de
72 de ore. Viza de 72 de ore a fost introdusa la Beijing si Shanghai in ianuarie 2013 si a fost extinsa
la 18 orase chinezesti. Potrivit rapoartelor, in acelasi timp, cheltuielile chinezilor de consum in alte
tari, cum ar fi Japonia, au incetinit, chiar daca yenul a scazut. Existd in mod clar o tendintd in
urmatorii 5 ani ca piata internd de moda sa arate o crestere.

Toti consumatorii au nevoi si cerinte diferite la care producatorii trebuie sd se adapteze.
Nevoile unei persoane se schimba frecvent, motiv pentru care exista tendinte de moda. Un factor
important care trebuie luat Tn considerare atunci cand se gandeste la nevoile consumatorilor este
demografia-cheie a clientului. Genul, varsta, venitul si chiar profesia pot ajuta compania sa
nteleaga mai bine nevoile clientilor.

Adesea consumatorii trebuie sa li se spund ce doresc. Companiile de moda trebuie sa-si faca
cercetarile pentru a se asigura ca, cunosc nevoile clientilor lor Thainte de a dezvolta solutii. Steve
Jobs a spus: "Trebuie sa incepeti cu experienta clientului si sa lucrati apoi la tehnologie. Nu puteti
Tncepe cu tehnologia si sa incercati sa aflati unde o veti putea vinde".

CONCLUZII

Dupa analiza realizatd asupra industriei textile putem observa importanta acesteia pe
teritoriul Uniunii Europene. Aceasta industrie aduce o mare parte din venituri si este intr-o continua
dezvoltare. Tn acelasi timp, companiile prezente in piata ofera aproximativ 2.500.000 de locuri de
munca in Uniunea Europeana.

Industria textila va fi intotdeauna un bun participant la dezvoltarea si cresterea economiei la
nivel european.

Tn ceea ce priveste concurenta pe aceastd piatd, pe misurd ce aceasta va creste, odatd cu
aparitia unor noi "jucatori", firmele trebuie sa creeze o baza solida din care sa existe.

Pentru a concura, una care recunoaste ca exista competitie se va baza pe avantajul costurilor
si se va concentra din ce in ce mai mult pe proximitatea pietei, calitate, design si flexibilitate.
Firmele mici, cu resurse reduse nu vor putea aplica imbunatatirea eficientei, a calitatii, a
fi restrictionat.

In prezent, industria textild a UE este necompetitiva in ceea ce priveste costul factorilor, dar
este mai bine plasata in termeni de alti factori, Tn special compozitia cererii, industriile sustinute
locale si rivalitatea locala. Asta permite producatorilor locali sa fie competitivi.

In viitor, daca tendintele actuale ar fi neschimbate, atunci ar exista si mai multe oportunitti
pentru companiile din UE de a supravietui si chiar de a se largi.

Chiar daca producatorii din top continud sa creasca, producdtorii din UE trebuie sd acorde
atentie amenintarilor tot mai accentuate a pietei in crestere de catre multi dintre producétorii cu cost
redus al fortei de munca din Orientul indepartat.

Desi pana acum mediul lor local nu le permite sa fie competitivi pe piata europeana, trebuie
sd recunoastem ca atat inovarea si imbracamintea ca Stil de viata va deveni din ce in ce mai
raspandita 1n viitorul apropiat. Companiile europene trebuie, prin urmare, sa adopte strategii care sa
le permita

Acestia trebuie sa-si consolideze actualele investitii locale, amintindu-si ca "sustinut
competitiv avantajul intr-o industrie se dezvolta in afara interfetei de auto-consolidare a avantajelor
in mai multe domenii, ceea ce creeaza un mediu dificil pentru concurentii straini”.

Producitorii europeni vor trebui sa dezvolte strategii competitive multilaterale n raport cu
tendintele cererii si cu cele ale comportamentului sistemelor nationale de distributie.
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