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Abstract: This research explores the role of video advertising in modern marketing, emphasizing its impact on creating
effective campaigns. It examines key elements of successful ads, including clear messaging, emotional connection, and
production techniques, while analyzing current trends. The study uses case studies from brands like Coca-Cola, Nike,
and Volvo to demonstrate how video ads influence consumer behavior and boost engagement. Findings show that well-
crafted video ads increase memorability and conversions. Additionally, the integration of fashion and aesthetics in
automotive advertising reflects a trend toward immersive brand experiences.
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INTRODUCERE

Publicitatea reprezinta un instrument esential in marketing, avand rolul de a influenta decizi-
ile consumatorilor si de a construi relatii durabile cu acestia. In contextul actual, in care tehnologia
si internetul joaca un rol dominant, publicitatea online, si, In special, cea video, a devenit un ele-
ment central al strategiilor de marketing. Prin utilizarea diverselor tipuri de reclame si a tehnicilor
inovative de productie, brandurile reusesc sa capteze atentia consumatorilor, sd ii convinga de va-
loarea produselor sau serviciilor lor si sa i fidelizeze.

Scopul cercetarii constd in analiza importantei publicitatii video In marketingul modern, evi-
dentiind modul in care aceasta contribuie la crearea unor campanii eficiente. De asemenea, lucrarea isi
propune sa studieze elementele-cheie ale unei reclame de succes, cum ar fi mesajul clar, conexiunea
emotionala cu publicul si tehnicile de productie si sa ilustreze tendintele actuale. Astfel, scopul este de a
oferi o intelegere completd a modului in care publicitatea video influenteazd comportamentul consuma-
torilor si cum poate fi utilizata eficient pentru a maximaliza impactul unei campanii.

CONTINUTUL DE BAZA

Publicitatea reprezinta un element esential al marketingului modern, avand rolul de a atrage
atentia consumatorilor, de a influenta comportamentele de cumparare si de a consolida imaginea unui
brand pe piata. Printre principalele scopuri ale publicitdtii se numara informarea, persuasiunea si
reamintirea. Informarea presupune furnizarea de detalii despre caracteristicile si avantajele unui pro-
dus sau serviciu, pentru a ajuta consumatorii sa ia decizii informate. Persuasiunea, pe de alta parte, se
referd la influentarea alegerilor consumatorilor, creandu-le dorinta de a achizitiona un produs sau ser-
viciu. In cele din urma, reamintirea joacd un rol important in mentinerea unui brand sau produs in
mintea consumatorilor, contribuind la fidelitatea acestora si la recurenta vanzarilor. Aceste scopuri
sunt sustinute prin diverse forme de publicitate, fiecare avand un impact diferit asupra audientei viza-
te. Printre cele mai populare tipuri de marketing si reclame se numara reclamele video, reclamele
vizuale, reclamele audio si reclamele interactive. (Webmol.md, n.d.; Copymate, 2024)

In era digitald, promovarea online a devenit dominanti, iar publicitatea video se distinge ca
unul dintre cele mai eficiente instrumente de marketing. Reclamele video sunt utilizate pe platforme
precum televiziunea, YouTube, TikTok sau Facebook Ads. Acestea sunt capabile sd combine ele-
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mente vizuale si audio pentru a transmite un mesaj puternic, ceea ce le face ideale pentru captarea
atentiei publicului larg. Reclamele video pot indeplini diferite roluri, de la promovarea unui produs
sau serviciu, pana la crearea unei imagini emotionale asociate unui brand. In acest context, o recla-
ma video calitativa trebuie sa contina cateva elemente esentiale, precum un mesaj clar, emotie, sto-
rytelling si un call to action (CTA). Mesajul clar ajuta la transmiterea directa a valorilor brandului,
iar emotia creeaza o conexiune cu publicul, stimuldnd un raspuns afectiv fata de brand sau produs.
Storytelling-ul sau naratiunea captivantd este folosit pentru a atrage atentia si a face mesajul mai
memorabil, in timp ce call to action-ul incurajeaza consumatorii sa ia masuri, cum ar fi cumpararea
unui produs sau testarea unui serviciu (Copymate, 2024; Stefania, 2023).

Un exemplu de succes este campania ,,Open Happiness” a Coca-Cola, care creeaza un sen-
timent de fericire si prietenie. Nike, cu ,,Just Do It”, inspira determinare, iar Dove, prin ,,Real Beau-
ty”, incurajeaza increderea in sine. De asemenea, 1n industria auto, campania ,,The Best or Nothing”
a Mercedes-Benz transmite un mesaj de calitate superioara si excelentd, consolidand legatura emo-
tionald cu consumatorii si promovand statutul si performanta. Aceste campanii evidentiaza impor-
tanta conexiunii emotionale dintre brand si consumator, transmitdnd viziunea acestuia intr-un mod
memorabil si convingator. In acest context, publicitatea video se remarca prin puterea sa de a com-
bina imaginea, sunetul si povestea, rezultdind o experientd captivantd pentru consumatori (Vidy
PUB, 2014; Tyler Vandervort (VV Media), 2023; Dove PH, 2017; Nuno Ferreira, 2010). Datorita
expansiunii platformelor sociale si a consumului de continut online, reclamele video au devenit
esentiale pentru strategiile de marketing, oferind avantaje, precum:

o Cresterea ratelor de conversie: includerea unui videoclip pe pagina de destinatie poate
creste ratele de conversie cu peste 80%

« Imbunititirea constientizirii brandului: 93% dintre branduri au castigat un nou client
dupa postarea unui videoclip online

o Cresterea traficului pe site: site-urile care includ continut video au de 53 de ori mai multe
sanse sa apara pe prima pagina a rezultatelor cautarii Google

e Cresterea implicarii utilizatorilor: videoclipurile sociale genereaza cu 1200% mai multe
distribuiri decat textul si imaginile combinate, iar spectatorii retin 95% dintr-un mesaj atunci
cand este prezentat prin video

o Castigarea increderii si credibilitatii: 57% dintre consumatori se simt mai increzatori in
ceea ce priveste achizitiile online dupa ce vizioneaza videoclipuri

e Cresterea ratei de clic in emailuri: Includerea unui videoclip In emailuri poate creste ratele
de clic cu pana la 200-300%

o Cresterea memorizarii marcii: 80% dintre utilizatori isi amintesc un anunt video pe care l-au
vizionat in ultimele 30 de zile. Aceasta rata ridicatd de reamintire demonstreaza impactul puter-
nic al marketingului de continut si al publicitatii video asupra memoriei consumatorilor.

e Mairirea timpului petrecut pe site: utilizatorii petrec cu 88% mai mult timp pe site-uri web
cu videoclipuri (Laura Chaves, 2024).

Industria auto utilizeaza frecvent publicitatea video pentru a evidentia valorile brandului si caracteristi-
cile masinilor. Iata cateva exemple (mai vechi):

1. Volvo — Siguranta (Volvo Trucks, 2013)

® Reclama: ,,The Epic Split” cu Jean-Claude Van Damme

o Strategie: Demonstratie vizuala spectaculoasd a stabilitdtii camioanelor Volvo.

o CTA: ,,Descopera tehnologia Volvo Dynamic Steering”

2. Mercedes-Benz — Lux si Prestigiu (Mercedes-Benz, 2019)

® Reclama: ,,Bertha Benz: The Journey That Changed Everything”

e Strategie: Poveste inspiratd din realitate, care evidentiaza spiritul inovator al brandului.

o CTA: ,,Drive the Future”

2. BMW — Adrenalina si Performanta (FeaturedBestVideos, 2013)
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Nike,
Dove,

® Reclama: ,,The Hire” — o serie de scurtmetraje

e Strategie: Stil cinematic, punand masina in centrul actiunii.

e CTA: ,Feel the Thrill”

3. Toyota si Fiabilitatea (Nikolos, 2020)

® Reclama: ,It's a Trap!” — o serie de scurtmetraje

o Strategie: Se pune accent pe fiabilitatea si rezistenta vehiculelor Toyota in conditii dificile,
demonstrand ca sunt parteneri de Incredere pe termen lung

o (CTA: , Count on Toyota”

In ultimii ani, reclamele auto au evoluat din simple prezentiri de performanti si tehnologie
catre adevarate experiente vizuale, unde moda, estetica si prezenta feminind joacad un rol esential.
[ata cum se reflectd aceastd tendinta in cele trei exemple mentionate:

1. Evenimentul Brabus Signature Night 2024 alege sa imbine o prezentare de moda cu una
de masini pentru a sublinia conexiunea intre inovatia tehnologica si valoarele umane fundamentale,
cum ar fi calitatea, individualitatea si cultura. In cadrul acestui eveniment exclusivist, noile modele
Brabus, echipate cu tehnologie avansata de inteligenta artificiald, sunt prezentate nu doar ca obiecte
de lux, ci ca simboluri ale unei experiente rafinate si personalizate. Combinatia dintre masini $i mo-
da reflecta perfect ideea de a imbina functionalitatea cu estetica, evidentiind nu doar performanta
tehnologica, ci si profunzimea emotionald si traditiile care dau sens si autenticitate fiecarei creatii.
Astfel, Brabus reinvie valorile umane in era tehnologica, demonstrand ca, indiferent de cat de avan-
sate devin masinile, adevarata frumusete se gaseste in legatura dintre inovatie si spiritul uman
(BRABUS, n.d.; BRABUS, 2024).

2. Jaguar Type 00 - Copy Nothing Miami: Jaguar introduce un concept futurist in care desig-
nul masinii este tratat ca o adevarata opera de arta. Asocierea cu moda si estetica avangardista subliniaza
ideea ca Jaguar Type 00 nu este doar un simplu mijloc de transport, ci un simbol al creativitatii si expre-
siei individuale. In reclama video, modelele umane sunt esentiale pentru a transmite acest mesaj. Femei-
le imbracate in haine deosebit de colorate si neobisnuite sunt plasate in jurul masinii, subliniind ideea de
originalitate si inovatie. Aceastd alegere subliniazd conexiunea intre designul masinii si moda, doud
domenii care impartasesc aceeasi viziune de a Incuraja oamenii sd se exprime liber si sd 1si asume ris-
curi. Moda este aleasd in aceastd reclama pentru a evoca curajul de a depasi limitele conventionale si de
a redefineste standardele, la fel cum face Jaguar cu modelele sale inovative. In acest sens, masina devine
nu doar un produs, ci o extensie a stilului personal si a viziunii fiecarui consumator. Mesajul ,,We're
here to delete ordinary. To go bold. To copy nothing.” reflectd perfect aceastda viziune, subliniind ca
Jaguar nu urmeaza tendintele existente, ci creeaza produse care sunt unice si inovatoare. Jaguar Type 00
nu este doar un automobil, ci o declaratie de stil, performanta si rafinament. Publicitatea video, care
include astfel de imagini cu modele de haine avangardiste, transforma masina intr-o piesa de arta in
miscare, aducand la viatd brandul Jaguar si materializand viziunea acestuia intr-un mod memorabil. Este
o invitatie pentru consumatori sa Imbratiseze exclusivitatea, curajul si originalitatea, atrdgandu-i pe cei
care doresc mai mult decat un simplu vehicul — vor o experientd unica si o identitate distinctiva (Jaguar,
2024; Jaguar, 2024; Jaguar, n.d.).

3. HeadTurner — the new Opel Mokka: Opel promoveaza o imagine moderna si urbana,
iar integrarea fashion-ului si a prezentei feminine in reclama pentru Opel Mokka subliniaza ideea de
stil contemporan si sustenabilitate. Aceasta alegere reflecta nu doar valorile brandului, dar si dorinta
de a crea o conexiune emotionald puternica cu consumatorii. Femeia din reclama, cu stilul sdu dis-
tinctiv si increderea de a se face remarcata, devine o ,,head-turner” — o persoana care atrage privirile
si fascineaza prin prezenta sa. Aceasta este, de fapt, o metafora pentru Opel Mokka, un SUV ce cap-
teaza atentia si sparge tiparele conventionale ale designului auto. Publicitatea video joacd un rol esen-
tial Tn amplificarea acestui mesaj. Prin imagini vizuale captivante, sunet si miscare, reclama reinvie
masina, aducandu-i un caracter aproape uman, care indeamna consumatorii sa simta o legatura pro-
funda cu produsul. Emotiile generate prin imagini dinamice sunt mult mai intense decat intr-o reclama
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staticd, iar impactul asupra privitorului este mult mai mare. Prezenta oamenilor, in special a femeilor,
in publicitatea auto are o semnificatie speciald, deoarece adauga un strat de complexitate: nu este vor-
ba doar de masina, ci despre persoana care o conduce si despre stilul de viata pe care aceasta il repre-
zintd. Femeile sunt asociate adesea cu forta de a sparge tiparele si cu increderea de a imbratisa unicita-
tea, iar acest lucru se reflectd perfect in ideea Opel Mokka — un vehicul pentru cei care nu se tem sa
fie remarcati. Astfel, publicitatea video reinvie masina si mesajul brandului intr-un mod mult mai vi-
vace, creand o atmosferd care lasd o impresie memorabila. Mesajul este nu doar despre tehnologia
avansatd sau designul indraznet al masinii, ci despre identitatea si viziunea pe care Opel Mokka o
reflectd. Aceasta nu este doar o masina; este o declaratie de stil si curaj, iar prin utilizarea femeilor n
reclame, brandul transmite ideea ca oricine poate indrazni sa fie diferit si sd iasa Tn evidenta, exact asa
cum face noul Opel Mokka pe drum (Opel, 2025).

CONCLUZII

Publicitatea video s-a impus ca unul dintre cele mai puternice instrumente de marketing datorita
capacititii sale de a combina elemente vizuale, auditive si emotionale pentru a captiva publicul. Intr-un
peisaj digital in continud schimbare, este esential ca brandurile sa fie in pas cu tendintele actuale si sa
adopte tehnici inovative pentru a atrage atentia consumatorilor. Alegerea unui background sau a unui ele-
ment vizual care sd evidentieze produsul si sd creeze o conexiune emotionald puternica este cruciala. As-
tfel, publicitatea video devine un instrument eficient in crearea unor campanii memorabile care pot influ-
enta deciziile de cumpdrare si pot consolida loialitatea fata de brand.
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