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Abstract: The promotion of economic values at the microeconomic level plays a crucial role in shaping sustainable busi-
ness strategies and enhancing market competitiveness. Key factors such as efficiency, innovation, competitiveness, and
social responsibility contribute to the long-term stability and growth of businesses. Microeconomic policies influence
resource allocation, production processes, and pricing mechanisms, directly impacting consumer welfare and economic
development. A deeper understanding of economic values at the microeconomic level allows firms to optimize decision-
making, improve productivity, and align business objectives with broader economic goals. By integrating sustainable
practices, businesses can achieve financial success while contributing to economic resilience and social well-being.
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Intr-o economie de piati moderni, valorile economice la nivel microeconomic — precum efi-
cienta, competitivitatea, inovatia si responsabilitatea sociald — joaca un rol important in dezvoltarea
sustenabild a companiilor si in imbunatatirea conditiilor economice generale. Aceste principii deter-
minad strategia firmelor, influentdnd nu doar profitabilitatea acestora, ci si impactul asupra consuma-
torilor si economiei nationale. Studiul valorilor economice la nivel microeconomic este relevant in
contextul actual, unde companiile trebuie sa se adapteze rapid la schimbarile pietei, la reglementarile
economice si la cerintele tot mai mari ale consumatorilor. Economia modernd este caracterizatd de
concurenta intensa, digitalizare si globalizare, ceea ce impune agentilor economici sa implementeze
politici de management eficiente, sd optimizeze resursele si sa investeasca in tehnologii inovatoare
pentru a-si mentine competitivitatea.

Alfred Marshall — un economist englez si unul dintre cei mai influenti economisti ai timpului
sau, a definit valoarea economica si a unit teoria valorii-munca a liberalilor clasici cu teoria valorii-
utilitate a neoclasicilor, afirmand cé valoarea este fundamentata pe utilitatea finala si pe cheltuielile
de productie. Marshall a formulat teoria ,, prefurilor fara valoare”, conform céreia pretul este stabilit
prin concursul a trei factori: cheltuielile de productie, utilitatea marginald, cererea si oferta. Pretul
unui bun nu poate fi mai mic decét costurile totale de productie pe termen lung, altfel producatorii ar
iesi din piatd. Daca raportam situatia iIn Republica Moldova vom observa ca costul de import al car-
burantilor, taxele impuse de ANRE si cheltuielile de transport influenteaza pretul final al benzinei si
motorinei. Dacd cheltuielile cresc, companiile petroliere precum Lukoil Moldova, 2025 vor trebui sa
majoreze preturile pentru a mentine profitabilitatea. (Marshall, 1890).

Intr-o alta abordare, a lui economist german - Karl Marx vom determina ci valoarea unui bun
este determinata de cantitatea de munca socialmente necesara pentru producerea lui. Economistul
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introduce conceptul de plusvaloare, care reprezintd diferenta dintre valoarea produsului si costul
fortei de munci folosite in productia lui. In aceiasi idee Marx sustine ¢, valoarea fortei de munca
este egald cu costul de Intretinere a muncitorului si a familiei sale, iar profitul capitalistului provine
din munca neplatitd a muncitorilor. In sectorul petrolier din Republica Moldova, compania precum
Lukoil Moldova controleaza distributia carburantilor. Aceasta compania angajeaza muncitori pentru
transport si vanzare, insd salariile acestora sunt semnificativ mai mici decat valoarea economica pe
care o creeazd. Un lucrator la o benzindrie poate castiga in jur de 10.000 de lei pe luna, in timp ce
vanzdrile zilnice de combustibil ating sume de sute de mii de lei. Desi activitatea lui este fundamentala
pentru companie, el primeste doar o mica parte din valoarea generata, iar restul profitului revine an-
gajatorului. Astfel, valoarea economicd reprezintd importanta pe care o atribuie oamenii unui bun,
serviciu sau resursa in functie de utilitatea si raritatea acestuia. Valoarea poate fi masurata prin pretul
de piata, costul de productie sau prin beneficiile pe care le aduce consumatorului (Marx,1867).

Compania Lukoil Moldova, 2025, ca una dintre cele mai mari companii petroliere din lume,
utilizeaza o serie de strategii de promovare a valorilor economice, atat la nivel global, cét si in fi-
liale precum Lukoil Moldova. Obiectivele companiei sunt:

= Asigurarea ofertei de produse petroliere pe piata internd a Republicii Moldova;

= Asigurarea unui nivel 1nalt al calitatii serviciilor prestate;

= Participarea la dezvoltarea infrastructurii orasului Chisinau si a altor localitati din tard;

* Crearea de noi locuri de munca;

= Derularea unor activitati de binefacere si sponsorizare.

Realizarea acestor obiective este garantatad prin coordonarea si verificarea activitétii tuturor
subdiviziunilor, care functioneaza ca un mecanism bine pus la punct, capabil sd faca fata tuturor
provocdrilor. Strategii ale companiei sunt menite sa consolideze pozitia companiei pe piatd, sd creasca
increderea publicului si sd asigure dezvoltarea sustenabild. LUKOIL Moldova a fost creata in anul
1995 ca filiala a companiei ruse de petrol LUKOIL S.A. Actualmente, LUKOIL-Moldova opereaza
cu 3 baze petroliere si un terminal de gaz, precum si 106 de statii de alimentare. Compania are o
dimensiune de afacere destul de mare, numarul de angajati fiind 1192 de angajati. La cele mai multe
benzindrii sunt disponibile marketuri moderne, care pun la dispozitia clientilor o varietate de produse
si servicii conexe si sunt dotate cu puncte de acces WiFi. Statiile de alimentare sunt amplasate in toate
regiunile tarii, ceea ce ofera companiei sd mentina pozitiile de lider pe piata produselor petroliere si
a gazelor lichefiate din Republica Moldova. Aditional, compania ofera servicii de livrare si alimentare
cu combustibil a aeronavelor pe teritoriul complexului Aeroport (mun.Chisindu). Accizele la benzina
si combustibil pentru aeronave constituie 8837,49 lei pentru o tond, accizele motorinei 3718,64 lei
pentru o tona si accizul la gaz(propan,butan) constituie 4144 lei pentru o tona. ,,Lukoil Moldova”
care asigurd 33,5 % din cantitatea total importatd de benzind, 40,8% din toatd cantitatea importata de
motorind, principala si unica sursa de import fiind Romania. Aceasta dependenta poate influenta sta-
bilitatea pietei, mai ales in contextul fluctuatiilor preturilor internationale si al politicilor comerciale
regionale. Ceea ce poate oferi un grad mai mare de securitate energetica, dar si riscuri legate de vo-
latilitatea pietelor externe si de relatiile geopolitice. Aceasta pozitie dominanta pe piata importurilor
ii confera Lukoil-Moldova un avantaj strategic, influentand preturile si concurenta in sectorul petro-
lier al tarii (Lukoil Moldova, 2025).

m INTREPRINDEREA CU CAPITAL STRAIN
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Figura 1. Lideri de piata dupa volumul vanzarilor in 2023
Sursa: Elaborat de autor
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Figura privind liderii de piatd arata ca sectorul petrolier din Republica Moldova este dominat
de cativa jucatori mari, cu compania LUKOIL-MOLDOVA de capital strdin detinand 45,8% din
piata, urmata de Petrom-Moldova cu 19,8%. Aceasta distributie indicd un oligopol, unde doar cateva
companii influenteaza preturile si strategiile comerciale. (Data2B, 2025)
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Figura 2. Strategii de promovare a valorilor economice de catre Lukoil Moldova
Sursa: Elaborat de autor

Parte a concernului international Lukoil, compania si-a consolidat pozitia pe piata locala
printr-o strategie bazata pe inovatie, calitate si responsabilitate sociala. Pe langa activitatea sa princi-
pala in domeniul distributiei si comercializarii produselor petroliere, Lukoil-Moldova promoveaza
valori economice fundamentale, contribuind la dezvoltarea sustenabila a economiei nationale. Prin
aplicarea urmatoarelor strategii, Lukoil-Moldova este lider pietii, sustinut de incredere oamenilor:

1. Compania investeste in modernizarea rafinariilor si utilizarea tehnologiilor avansate
pentru reducerea emisiilor de carbon si optimizarea consumului de resurse. Lukoil isi propune sa
imbunadtdteasca eficienta energetica a instalatiilor sale si s minimizeze pierderile de petrol si gaze n
timpul extractiei si procesdrii. Proprietatile ecologice imbunatatite a noilor tipuri de carburanti de
marca "LUKOIL" asigura o reducere semnificativa a emisiilor de substante cancerogene, compusi ai
sulfului, azot si alte substante nocive; Datoritd continutului scazut de sulf si a aromaticii, in combus-
tibilii marcii "LUKOIL" Euro-5, emisiile totale de produse de ardere in mediu este redus cu mai mult
de 2 ori; eliberarea de hidrocarburi cancerogene nitro-poliaromatice a scazut de 8 ori; emisiile de
compusi de azot au scazut cu mai mult de 2 ori; emisiile de funingine au scazut de 1,5-2 ori.(Lukoil
Moldova, 2025)

2. Implicata in dezvoltarea infrastructurii inca de la inceputurile sale, "LUKOIL-Moldova"
a participat activ si continud sa participe la activitati cu caracter social, precum finantarea lucrarilor
de reparatie si reconstructie a monumentelor culturale si istorice. In 2006, compania a contribuit la
restaurarea Complexului Memorial ,,Eternitate” din Chisindu cu aproximativ 1 milion de dolari. in
2009, a oferit 75.000 de lei pentru restaurarea cladirii Mitropoliei Moldovei si 700.000 de lei pentru
Memorialul Victoria de la Leuseni si Serpeni. In 2013, a finantat Manastirea Capriana cu 100.000 de
lei. In 2015, a sponsorizat restaurarea cimitirelor militare cu 90.000 de lei. Tot in 2015, a sprijinit
Asociatia pentru Conservarea si Restaurarea Edificiilor din Lemn cu o donatie de 100.000 de lei,
precum si alte proiecte.

3. Sprijin financiar social, si mai ales spirijin pentru studenti. in conformitate cu acordul de
cooperare incheiat intre "LUKOIL-Moldova" si Universitatea Tehnica din Moldova, compania sta-
bileste anual 12 premii personale celor mai buni studenti, 2 burse - celor mai buni doctoranzi si 2
burse personale - tinerilor cercetatori in domeniul economic si de management; ajutor financiar pentru
27 de veterani, persionari, casei de copii, si altor organizatii obstesti; participarea in organizarea si
finantarea activitatilor culturale ale capitalei: concerte, spectacole de noi talente, festivaluri nationale
de muzica. Ajutor material in suma de 400.000 lei au fost donatii veteranilor celui de-al Doilea
Razboiului Mondial (Lukoil Moldova, 2025).

Promovarea valorilor economice la nivel microeconomic este esentiald pentru dezvoltarea
sustenabild a afacerilor si consolidarea economiei de piata. Eficienta, competitivitatea, inovatia si
responsabilitatea sociala influenteaza succesul firmelor si stabilitatea economica globala. Strategiile
microeconomice eficiente permit Intreprinderilor sd 1si optimizeze resursele, sa raspunda cerintelor
pietei si sd adauge valoare consumatorilor. Teoriile lui Alfred Marshall si Karl Marx ofera viziuni
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diferite asupra generarii si distribuirii valorii economice. Marshall pune accent pe utilitate si concu-
rentd, in timp ce Marx subliniaza rolul fortei de munca si impactul relatiilor de productie. Aceste
concepte sunt valabile si Tn economia moderna, unde succesul unei firme depinde de gestionarea
costurilor, investitiile Tn inovatie si adaptabilitatea la schimbarile pietei.Astfel,concluzionam ca im-
plementarea strategiilor care promoveaza valorile economice la nivel microeconomic este cruciala
pentru cresterea sustenabila a afacerilor. Prin eficientd operationald, investitii in tehnologie si o abor-
dare responsabild fata de societate, companiile pot atinge un echilibru intre profitabilitate si dezvol-

tare pe termen lung, consolidandu-si pozitia pe piatd si contribuind la progresul economic general
(Enachi, 2020).
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