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Abstract. In today's economy, brand image and trademark are two essential dimensions of an entity's intangible capital.
Although they contribute directly to the generation of economic value, they are treated separately in accounting and legal
terms. The article aims to highlight the gap between the perceived value of the brand and its accounting recognition, as
well as to analyze the legal status of the trademark in the context of AGEPI regulations. The data collected includes the
status of the trademark at AGEPI, brand awareness, and the accounting treatment reflected in the financial statements.
The article proposes an integrative approach that correlates market perception with the legal regime and accounting
records, with a view to more accurately reporting the real economic value.
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Introducere

In contextul economiei actuale, caracterizati de concurenta intensa si digitalizare accelerati, imaginea de
brand si marca Inregistratd devin factori strategici esentiali pentru diferentierea pe piata si atragerea
consumatorilor. Totusi, aceste elemente cheie ale capitalului intangibil sunt tratate distinct in contabilitate
si in dreptul proprietatii intelectuale, ceea ce genereaza neconcordante intre valoarea economica creata si
reflectarea acesteia in situatiile financiare. Relevanta temei consta in faptul ca, in pofida investitiilor
semnificative in branding si protectia juridicd a marcilor, majoritatea entitatilor din Republica Moldova
nu reflectd in bilant valoarea generatd de imaginea de brand, iar marca inregistratd este tratata contabil.
Astfel, apar limitari serioase In informarea fideld a partilor interesate si in evaluarea corectd a performantei
economice a entitatilor. Motivatia alegerii subiectului deriva din aceasta lacuna Intre realitatea economica
si reglementarile contabile si juridice, care impiedica o recunoastere completa a capitalului de imagine n
raportarea financiard. Tema capdtd o relevanta sporitd in conditiile in care activele intangibile devin
principalele motoare ale valorii de piata, in special in industriile cu intensitate de marketing ridicata,
precum IT, retail, vinificatie, producerea mobilei sau HoReCa. Scopul cercetarii este de a analiza, dintr-
o perspectivd integrativa, modul in care imaginea de brand si marca inregistratd contribuie la valoarea
economica a unei entitati, precum si de a examina in ce masura acestea sunt reflectate contabil si protejate
juridic. Metodologia cercetarii are la baza un demers de tip studiu de caz multiplu, cu valente aplicative
s componenta comparativa, fiind centrata pe examinarea a cinci entitéti de top din Republica Moldova in
anul 2023: F.P.C. Rogob S.R.L., Anturaj-Nou S.R.L. (Ambianta), .M. Vindria Purcari S.R.L., Trabo-
Plus S.R.L. (La Placinte) si I.C.S. Endava S.R.L., prin prisma valorii imaginii de brand, a protectiei
juridice prin inregistrarea marcii si a reflectarii contabile in situatiile financiare. Aceasta cercetare aduce
o contributie originald prin abordarea integrata a valorii imaginii de brand si a protectiei juridice oferite
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de marca inregistratd, in corelare cu tratarea contabila si reflectarea economica a acestor elemente
esentiale pentru competitivitatea firmelor moldovenesti.

Continutul de baza. Analiza de fata isi are fundamentul in distinctiile teoretice dintre imaginea de
brand si marca inregistrata, aplicate intr-un cadru aplicativ ce vizeaza cinci entitati lider din economia
Republicii Moldova. Obiectivul constd in evidentierea relatiei dintre perceptia de piatd, protectia
juridica si tratamentul contabil al elementelor de capital intangibil.

Lderdepafa dups vomul vazarior petru 2023 In acest context, primul studiu de caz este dedicat companiei F.P.C.
R Rogob S.R.L. (3), lider al industriei de procesare a carnii, selectata
“ﬂ ... pentrunotorietatea brandului si pozitionarea sa dominanta in sectorul
w alimentar. Potrivit datelor statistice privind volumul vanzarilor din
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e anul 2023, societatea detine o cota de piatd de 23,1%, situandu-se

WEAT HOUSE PRODUCTION IN PROCES DE
INSOLVAEILITATE.

sz astfel pe primul loc in clasamentul national al producitorilor din

domeniu (1). Brandul ,,Rogob” este asociat cu produse traditionale
de calitate superioara, distributie extinsd in retele comerciale si campanii constante de comunicare,
inclusiv prin media clasica si digitald. Denumirea ,,Rogob” reprezintd un brand creat intern si sustinut
activ prin strategii de marketing, devenind un reper de incredere pentru consumatorii locali. In plan juridic,
marca ,,ROGOB” este inregistratd la AGEPI, fiind protejata prin certificatul de inregistrare nr. 28384 (2).
Lideride i dup volumul vénzZsilor pertru 2073 Continuand analiza aplicativd, urmatoarea entitate selectatd este
e Anturaj-Nou S.R.L., care detine brandul Ambianta (4), lider al pietei

s autohtone de mobilier. Potrivit datelor statistice privind volumul

- <™ vanzarilor fn anul 2023, Anturaj-Nou S.R.L. se situeaza pe prima
\ . pozitie n sectorul productiei de mobila din Republica Moldova,
LT inregistrand o cotd de piatad de 22,7% (1). Brandul ,,Ambianta” este

recunoscut la nivel national pentru abordarea sa contemporana in design, diversitatea produselor si reteaua
extinsa de showroom-uri, atdt pe plan intern, cat si in Romania. Strategia de comunicare vizuala si prezenta
in presa scrisa, digitala si la targuri de profil contribuie la consolidarea imaginii sale comerciale. Denumirea
,L2Ambianta” reprezintd un brand bine pozitionat pe segmentul sau de piata, dezvoltat intern de catre Anturaj-
Nou S.R.L. Marca aferenta este inregistrata oficial la AGEPI, sub certificatul nr. 12968, ceea ce ii confera
protectie juridica asupra elementelor de identitate vizuala si verbala (2).

Analiza continud cu un exemplu din industria vinificatiei, cu
vizibilitate internationald, prin compania .M. Vindria Purcari
simmzmz.  SRUL. (8), parte a grupului Purcari Wineries, listat la Bursa de
Valori Bucuresti. Conform datelor pentru anul 2023, Purcari
detine o cotd de piata de 23,5% in sectorul vinurilor din Republica
Moldova, ocupand pozitia de lider national in acest domeniu (1).
Brandul ,,Purcari” este asociat cu standardele premium de calitate, un profil export-oriented, dar si cu
o strategie coerentd de comunicare vizuald si pozitionare 1n segmentul vinurilor de lux. O
particularitate distinctiva a acestui brand este longevitatea sa istorica, peste doud secole de traditie
vitivinicola, aspect care contribuie esential la perceptia favorabila a consumatorilor internationali.
Marca ,,Purcari” este protejata juridic prin inregistrare la AGEPI, sub certificatul nr. 13623 (2),
beneficiind totodata de protectie extinsa in Uniunea Europeana si alte jurisdictii internationale.
Trabo-Plus S.R.L. este operatorul retelei de restaurante sub brandul La
Placinte (6), una dintre cele mai recunoscute si frecventate marci din
segmentul gastronomiei traditionale din Republica Moldova. In 2023,
compania s-a situat pe prima pozitie in sectorul HoReCa, cu o cota de
piatd de 21,8% (1). Brandul ,,La Placinte” este asociat cu traditie culinara
reinterpretatd modern, prezentd extinsd in centre urbane, marketing
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vizual distinctiv si comunicare constantd. Denumirea ,,La Placinte” este brandul operat de Trabo-Plus
S.R.L., extins si in Romania in anii anteriori. Marca ,,LA PLACINTE” este inregistratd la AGEPI, sub
certificatul nr. 13763 (2).

Endava S.R.L. (7) este filiala locala a companiei britanice Endava plc,
lider global in furnizarea de solutii digitale pentru béanci, asigurari, retail
si alte industrii. In anul 2023, Endava SR.L. a fost cea mai mare
companie [T din Republica Moldova in functie de venituri, cu o cota de
piata estimata de 25,9% (1). Brandul ,,Endava” este asociat cu excelenta
tehnologica si standarde globale, atragerea de talente in IT, prezenta in
proiecte internationale de anvergura. Brandul ,,Endava” este o marca inregistrata international, detinutd de
compania mama din Marea Britanie. In Republica Moldova, marca este inregistrati la AGEPI sub
denumirea ,,ENDAVA?”, cu protectie nationala in baza certificatului nr. 16529 (2). Endava S.R.L. este o
filiald a unei companii listate pe bursda (NYSE: DAVA) si urmeaza un sistem de raportare in care activele
intangibile, cum ar fi brandul, sunt evidentiate doar la nivelul companiei-mama.

Concluzii. Analiza aplicativa a celor cinci companii lideri de piata din Republica Moldova a evidentiat in
mod clar existenta unei discontinuitati intre realitatea economica si reprezentarea contabild a valorii de brand.
Desi toate entitatile analizate detin branduri cu notorietate confirmatd, pozitionare strategica si impact
comercial major, imaginea acestora nu este reflectatd distinct in situatiile financiare. Aceasta lipsa de
recunoastere contabild isi are originea in constrangerile impuse de standardele contabile, potrivit carora
activele intangibile generate intern, precum imaginea de brand, nu pot fi capitalizate In absenta unor criterii
cumulative stricte. In schimb, marcile inregistrate sunt protejate juridic prin AGEPI, in toate cele cinci cazuri
confirmate. In mod paradoxal, companii precum Purcari sau Endava, ale cdror branduri au vizibilitate
internationald si contribuie decisiv la generarea veniturilor, nu reflecta in bilant aceasta componenta esentiala
a capitalului organizational. Situatia este similara si pentru entitdtile cu impact preponderent local, precum
Rogob, Ambianta sau La Placinte, unde imaginea de brand este rezultatul unor investitii constante, dar ramane
invizibila contabil. Aceste constatdri sustin necesitatea unei abordari interdisciplinare si proactive, in care
contabilitatea financiard sa fie completatd de principii de evaluare din marketing si de cadrul juridic al
proprietitii intelectuale. In acest sens, se impune dezvoltarea unui cadru metodologic pentru estimarea valorii
imaginii de brand, recunoasterea conditionata a acestor active intangibile in bilant sau prin note explicative
suplimentare. Prin urmare, cercetarea evidentiaza o directie clard de reformd, ce vizeazd recunoasterea
economica si informarea fidela privind contributia reald a brandurilor construite intern, cu impact direct asupra
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