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Economia digitald se caracterizeaza prin trisituri deosebite de
economia traditionald si are ca efecte marirea spiritului inovator si
intreprinzator, cresterea productivititii muncii, sporirea valorii
adidugate, a vitezei producerii si schimbdrii proceselor economice.

Prin intermediul Intranetului si Internetului in economia digitald
se creeazd un nou model de afaceri (e-business, e-commerce, e-
banking etc), pe baza relagiei afacere/afacere  (B2B),
afacere/cumpiritor (B2C), afacere/angajat (B2E), afacere/guvern
(B2G), guvern/afacere (G2B) etc. Aceste modele de afaceri se
disting prin eficientd majorata i costurile tranzactionale diminuate.

Noile modele de afaceri presupun mai multd muncd de
conceptie, de Inaltd calificare care creecazd o valoare addugatd mai
ridicata, noi locuri de munca, oportunitati nelimitate de afaceri i
creativitate. Ca formd concretd de realizare a unor afaceti cea mai
mare extindere a capatat comertul electronic, care se referi la
schimbul de produse si servicii prin Internet intre partenerii aflati in
diferite tiri si regiuni ale lumii.

Ca urmare a impulsului cresterii rapide a comertului electronic
in lume, a aparitiei nevoilor pietei electronice de tipul
afacere/afacere (B2B) s-au creat piete si schimburi atat in cadrul
sectoarelor industriale cum ar fi industria de automobile, comertul
cu amanuntul, chimie, agriculturd cat si in profil intersectorial cum
ar fi prestarea serviciilor. In viitor practic, in fiecare sector vor
aparea astfel de piete electronice, care se vor transforma in medii
comerciale electronice globale.
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Comertul electronic inregistreaza o crestere rapidd in diverse state
ale Uniunii Europene, valoarea acestuia crescand anual In medie cu
15%. Totodatd, in cadrul Uniunii Europene comertul electronic
transfrontalier este inca insuficient de dezvoltat. In jur de 50% dintre
consumatori fac cumpdrituri online, insi doar 10% din ei efectueaza
tranzactii transfrontaliere. Acesta reprezinti un obstacol In calea
dezvoltarii pietei unice. Pentru IMM-uri, comertul electronic reprezinta
noi oportunititi de extindete a activititilor in afara hotarelor, insd
totodatd presupune noi provociti si cresterea presiunii concurentiale.
Retailerii on-line se confrunti cu dificultiti din motiv ci taxele de livrare
transfrontalierd sunt mai mari, ci existd diferente in sistemele de
impozitare, in dreptul contractual, ci sunt restrictii din partea
furnizorilor in tranzactiile transfrontaliere.

Dezvoltarea comertului electronic ar putea aduce consumatorilor
cagtiguri de circa 200 miliarde euro, in conditiile in care obstacolele de
pe piata unicd ar fi eliminate §i comertul electronic ar ajunge la 15% din
comertul cu amdnuntul. Economia digitaldi ar putea conduce la
cresterea PIB-ului UE cu 4% pani in anul 2020.

Forumul de politici strategice al antreprenoriatului digital a ficut
o serie de recomanddri pentru accelerarea transformadrilor digitale in
intreprinderile si industria europeana:

e accelerarea absorbtiei de date si stabilirea platformelor
digitale competitive in Europa, profitind pe deplin de avantajele
Internetului, implementand retelele 5G;

e reinstruirea fortei de munci In scopul obtinerii abilititilor
digitale pentru industrie;

® promovarea si sprijinirea antreprenoriatului ca o oportunitate
pentru dobandirea de competente digitale;

e accelerarea procesului de transformare digitald cu ajutorul
talentelor din sfera antreprenoriatului digital.

In concluzie putem afirma ci extinderea prezentei globale fizice
cu cea virtuald este viitorul in dezvoltarea afacerilor.
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