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Abstract. This paper presents an study marketing efficiency of Research and Development and innovation in
industrial enterprises. There are presented the efficiency methods for research-development and innovation in
marketing with the involvement of a technology transfer that can generate a new products or improve certain
components of production. Innovative effective marketing bases from industrial enterprises are present.
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Etapa de dezvoltare a activitatilor de marketing din companie incepe de la proiectarea unui
produs sau serviciu care este bine pozitionat cu idei rafinate, scopul principal al unei relaizari
eficiente tine de asimilarea cit mai rapida a fabricatiei produsului, includerea toturor costurilor de
productie si sporirea calitatii. Constructiv proiectele de marketing se genereaza prin softuri
moderne de proiectare ce permit schitarea tehnica, operationala si organizatoricd a produsului.
Procesul de eficientizare in marketing implementeazd metodele specifice de vinzare, organizare a
muncii, utilajul si dispozitivele necesare pentru procesare. Practica demonstreaza, odata cu
initierea metodelor si planurilor sa se ducd contul de optimizarea necesard, monitorizarea
obligatorie.

Eficienta in marketingul cercetarii-dezvoltarii culege esentialul inovativ si ofera beneficii
companiei la nivelul productivitatii, la imbunatatirea conditiilor de munca si sporirea volumului de
cunostinte a personalului din entitate.

Eficienta inovatiilor in marketing pastreaza resursele sale limitate cum sunt: banii, timpul,
energia si altele. La nivel macroeconomic dezvoltarea companiilro nationale influneteaza in final
calitatea vietii, consumului si imaginea tarii.Aceasta persupune sustinerea de citre stat a
specialistilor si activitatilor de cercetare-dezvoltare si inovare.

Activitatea de marketing inovativ cunoaste patru directii de dezvoltare[']:

1) Inovare de produs - semnificd imbunatatirea bunului sau serviciului fie prin procesul
tehnologic de fabricatie, fie prin introducerea sau excluderea componentelor materiale de
producere.
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2) Inovare de proces - semnifica implementarea unor noi tehnologii sau metode de
imbunatatire a bunului prin echipamentul care poate fi modificat sau schimbat pentru a reduce
costurile de productie, calitatea serviciilor raminind nemodificatd sau imbunatatitd sporind
totodata eficienta activitagilor.

3)Inovarea organizationala - presupune abordarea unor metode manageriale absolut noi ce
realizeaza o schimbare manageriala productiva, ce poate obtine rezultate semnificative si
imbunatati pozitia concurentiala a intreprinderii.

4)Inovarea de marketing - implica strategiile, tehnicile si metodele relativ si absolut noi.
Aceast tip de inovare tinteste obiectivele concrete de marketing privind activitatea inovationala,
elaborarea si lansarea unor produse (bunuri si servicii) noi competitive pe piata.

Actvitatea de cercetare-dezvoltare si inovare poate presupune un transfer tehnologic care ar
putea genera un produs nou sau a imbunatati anumite componente ale procesului de fabricatie.
Prin trasfer tehnologic subintelegem prealuarea unui utilaj prin licentiere sau franchasing.
Transferul tehnologic se utilizeaza in scopul cresterii potentialului de producere a intreprinderii
odata cu cresterea eficientei de marketing a inovatiilor lansate. Pentru a detine o tehnologie noua
este nevoie de a obtine necesarul de cunostinte in activitatea de cercetare-dezvoltare si inovare,
ceea ce ar permite punerea in aplicare performantele tehnologiei transferate.

O tehnologie noud 1n cadrul intreprinderii este perceputd ca orice investitie majora intr-un
anumit ce poate provoca un impact pe piata prin realizarea de produse noi, beneficii si crestere la
nivel micro si macroeconomic.

In intreprinderile industriale activitatea de cercetare-dezvoltare si inovare in mare parte
depinde de rezultatul si eficienta transferului tehnologic efectuat. in activitatea de transfer sunt
implicati specialistii cu abilitati de gindire strategica, aptitudini de cooperare, comunicare si spirit
observational.

Un proces de transfer tehnologic eficient cuprinde mai multe etape si mai multi
participanti[']:

1) organizatiile stiintifice ce detin cunostintele privind materialul tehnic;

2) dezvoltatorii -cecetatori ce adopta mecanismele noi;

3) dezvoltatorii-mecanici ce adopta mecanismul tehnologic;

4) fabricantii - adauga componetele si adopta tehnologia;

5) companiile de productii implementeaza produsul tehnic de fabricatie;

6) intreprinderea vinde performantele produsului trecut prin tehnologia sa;

7) produsul ajunge la consumator cu modul de intrebuintare a acestuia.

Dezvoltarea tehnologiilor are loc in scopul cresterii eficientei de marketing a activitatilor de
cercetare-dezvoltare si inovare in raport atit cu potentialii consumatori cit si potentialii concurenti.
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