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-Definirea termenilor de cod, codificare, cod cu bare
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-ldentificarea codurilor de pe etichetele produselor
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4.1.Notiuni generale de sortiment
Definitii:

1) Sortiment de produse — multimea marfurilor realizate sau comercializate de o anumita
organizatie in functie de anumite criterii, astfel incat s corespunda cererii unui anumit segment
de consumatori.

2) Sortiment industrial — oferta unei intreprinderi producatoare sau a unei ramuri
industriale.
3) Sortiment comercial — marfuri ce se desfac intr-un loc de vanzare, magazin sau

intreprindere comerciala.

Sortimentul comercial este o selectie din sortimentul industrial al unor intreprinderi producatoare
efectuata potrivit cererii consumatorilor, astfel incat satisfacerea acestora sa contribuie la
asigurarea unei activitati comerciale rentabile.

4.2. Sisteme de clasificare si codificare a marfurilor

Cadrul conceptual al clasificarii marfurilor

Sistematica marfurilor, domeniu important al cercetarii merceologice actuale, se ocupa cu studiul
sistemelor de clasificare, a metodelor si criteriilor de ordonare a produselor in cadrul acestor
sisteme. Scopul principal al cercetarilor In acest domeniu 1l reprezintd elaborarea unor sisteme de
clasificare stiintific fundamentate si aplicabilitate practica, asigurarea utilizarii unei terminologii
unitare privind produsele.

Multitudinea necesitatilor oamenilor si diversificarea lor continud a condus la aparitia unei
mari varietati de produse, care in procesul credrii si utilizarii lor au componente diferite. Acestea
il determind pe producator sia adapteze atitudini specifice, in scopul credrii bunului sau
serviciului corespunzator dorintelor consumatorului. De aceea pentru activitatea practica este
foarte utila clasificarea produselor in grupe ce au caracteristici similare si comportament similar.
Clasificarea produselor si-a dovedit o necesitate in studiul merceologic, deoarece ele se
focalizeaza pe similitudini intre grupe de produse.

Clasificarea, In general, este o operatie conceptuald, reprezentdnd o modalitate de a distinge

simultan elementele unei multimi, discrete sau continue, compusa din obiecte sau din fapte, din

proprietati sau din idei. Tipul clasificarii depinde de scopul propus (cognitiv sau practic) si de

relatiile dintre elementele si categoriile definite in vederea clasificarii multimii respective.

De-a lungul timpului, corespunzator progreselor inregistrate in stiintd si tehnologie si pe masura
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dezvoltarii comertului, importanta sistematizarii marfurilor a crescut, determinand amplificarea
incercarilor de elaborare a unor sisteme de clasificare, pentru facilitarea abordarii pe plan
teoretic, dar mai ales 1n scopuri practice a mul{imii produselor in continua diversificare.

Elemente ale sistematizarii produselor pot fi identificate deja in perioada economiilor naturale.
Produsele erau grupate pe baza unor criterii simple, reprezentand caracteristici exterioare,
formale, de exemplu dupa marime (mici si mari), masa (usoare, grele).

Dupa 1900, clasificarea marfurilor s-a facut in mai multe grupe. Astfel A. Almedinger (1901) clasifica
marfurile in zece grupe:

1. combustibili;

2. materiale de constructie;

3. produse pentru iluminat si lubrefiangi;

4. produse textile;

5. produse din sticla sau ceramica;

6. produse din piele si blanuri;

7. produse metalice:

8. produse chimice;

9. produse de papetarie;

10.produse alimentare.

Ordonarea mai cuprinzatoare a marfurilor s-a realizat, pentru prima data in functie de urmatoarele trei
criterii de clasificare:destinatia, procesul tehnologic si natura materiilor prime.

Odata cu evolutia Inregistratd in domeniul cunoasterii si extinderea relatiilor comerciale, a
crescut importanta clasificérii produselor dupa originea geografica, iar progresele inregistrate in
tehnologie au determinat prioritatea de ordin tehnic.

Printre cei care au avut preocupari de fundamentare stiintifica a clasificarii marfurilor se numara
V.Poschl, care se considera primul in clasificarea marfurilor industriale. El a grupat marfurile n
trei sectoare:

1) Marfuri pentru satisfacerea nevoilor de bazad (alimente, produse pentru locuinta, produse
pentru protectia corpului.
2) Marfuri ale progresului (produse pentru pastrare, transport, produse pentru infrumusetare)

3) Mijloace pentru obtinerea produselor din sectoarele 1 si 2 (materii prime, utilaje etc.).

Sectoarele se subdivid in grupe, ordine si subordine. Clasificarea lui Poschl este incercare de
cuprindere a tuturor marfurilor intr-un sistem stiintific fundamentat, bazat pe criterii teleogice
(studiul scopurilor, teoria finalitatii). Scopul initial de a sistematiza multimea marfurilor,
exclusiv dupd destinatie nu a fost atins.

O contributie importantd la elaborarea bazelor teoretice ale clasificarii marfurilor a fost adusa de
G.Grundke. Luand ca model sistemul de clasificare ierarhica din stiintele naturii, Grundke
delimiteaza noud niveluri de ordonare a produselor: diviziune, grupd (subgrupa), clasa, ordin,
gen, specie, subspecie, sort, clasd de calitate. Notiunea de specie, care desemneazd produsele
care au toate proprietdtile importante identice, reprezintd dupa opinia autorului, notiunea de baza
a sistematicii produselor.

Pentru clasificarea produselor textile, de exemplu, categoriile corespunzatoare nivelurilor de
ordonare mentionate rezultd din fig. 1
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Figura 1. Relatia dintre categoriile de produse textile dupa modelul clasificarii din stiintele
naturii

4.3. Principalele tipuri de clasificari si codificari
Principiile de clasificare a marfurilor nealimentare

Marfurile nealimentare se clasifica dupa urmatoarele criterii:

1. Complexe de utilizare, care permite studierea sortimentului comercial in corelatie cu
nevoile consumatorului.

Tabelul 1. Tipuri de nevoi

Tipuri de nevoi Complexe de utilizare Complexe partiale de utilizare
Nevoia de hrana Prepararea hranei o Prelucrarea la rece a alimentelor
J Prelucrarea la cald a alimentelor
. Consumarea alimentelor
Gospodaria personala o Mijloace pentru prelucrarea paméntului
. Produse pentru gospodaria personala
Nevoia de Imbracaminte o Mijloace pentru confectionare
apararea impotriva . Imbracaminte
factorilor de mediu o Intretinerea imbricamintei
Incaltiminte ) Materiale pentru incéltdminte
o Produse finite de incaltaminte
o Intretinerea incaltimintei
Locuinta o Constructie si reparatie
° Amenajare si Intretineri
Nevoia de . Cunoasterea lumii
cunoastere Educatie o Dezvoltarea de aptitudini
Dezvoltarea spirituald o Creatie si formare
Nevoi estetice Estetica cotidiana ° Obiecte pentru locuinta
o Obiecte de infrumusetare
Nevoia de recreere | Recreere activa . Recreere in natura
Recreere pasiva o Recreere in locuinta
Nevoia de Dezvoltarea  fizica o Sport
asigurare a personalitatii
sanatatii Profilaxie si vindecare o Igiend personala
o Farmacia casei




2. Marfurile electronice sunt clasificate pe baza caracteristicilor functionale.
3. Particularitatile marfurilor nealimentare mai sunt determinate de:
a)natura; b) destinatie c)gradul de prelucrare.

In privinta destinatiei produsele nealimentare sunt produse pentru:

. satisfacerea nevoii de aparare a organismului impotriva factorilor de mediu
(produse pentru igiena personala, imbracaminte, incaltaminte, locuinta etc..)

. usurinta activitatilor umane (produse electrocasnice, birotice, aparate pentru usurarea
comunicdrii informatiilor, autoturisme etc.).

. satisfacerea nevoilor de natura social-culturali, de recreere si dezvoltare spirituala
(produse pentru sport-turism-agrement, produse audio-video, echipamente informatice
multimedia).

In privinta gradului de prelucrare variaza in functie de complexitatea produsului si de tehnologia
folosita pentru realizarea bunurilor respective. Cu cat va fi mai mare gradul de prelucrare, cu atat
va creste valoarea adaugata produsului si respectiv pretul de vanzare va fi mai mare.

Sortimentul produselor se poate clasifica folosind numeroase criterii, mai importante fiind
materia primd respectiv destinatia

In functie de materia primd din care sunt fabricate si dupd destinati

Produse nealimentare

Materia prim?% f Destinatia ->

- o S - tesaturi, confectii, tricotaje;
produse textile din fibre naturale si chimice; - incaltaminte, imbriciminte si accesorii;
- produse chimice pentru igiena, sanatate, confort;
produse din piele naturala si inlocuitori; - articole de uz gospodiresc;
. articole pentru iluminat;
produse din lemn; - mobilier si produse pentru decoratiuni interioare;
. . . . . % - materiale de constructie;
produse din cauciuc si materiale plastice;produse - produse chimice pentru finisaje:
chimice; - combustibil, carburanti, lubrifianti;
articole de papetarie;
produse din sticl; - jucarii si instrumente muzicale;
articole pentru sport, turism si agrement;
produse ceramice; - aparate electrocasnice si electronice;
aparate birotice si informatice;
produse metalice etc. - articole pentru fotografiat si filmat;
- produse auto-moto-velo etc.

Figura 2. Clasificarea in functie de materie prima si destinatie

Modele de clasificare a produselor alimentare

Clasificarea produselor alimentare are ca scop elaborarea metodelor si criteriilor de ordonare a
produselor si Incadrarea lor in sisteme rationale pe baza unor caractere distinctive. In functie de
domeniul de utilizare se folosesc diferite sisteme criteriale. Principalele criterii de clasificare a
produselor alimentare sunt prezentate in tabel.

Tabelul 2. Criterii de clasificare a produselor alimentare

Criteriu Clasificare

Origine Produse vegetale, produse animale, produse minerale, produse mixte
Gradul de

prelucrare Materii prime, semifabricate, produse semipreparate, produse finite
tehnologica
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Compozitia e s N e o .
chimri)cé s Produse cu preponderenta lipidica , protidica, glucidica , produse gustative
Destinatia n . .
consum Produse pentru consum uman, produse pentru consum industrial
Conservare Produse proaspete, produse conservate
Stabilitate Produse usor alterabile, produse alterabile, produse greu alterabile
Modul de
Produse vrac, produse ambalate
ambalare
Produse alimentare energetice (bogate in lipide, sau in glucide sau in lipide
si glucide),
Metabolic produse alimentare constructoare (bogate in protide, aminoacizi, saruri de
calciu), produse alimentare protectoare (bogate in vitamine, enzime, saruri
minerale).

Clasificarea merceologicd a produselor alimentare exprima un sistem logic de grupare a
produselor alimentare, care {ine seama de origine, compozitie chimica, proprietati merceologice,
gradul prelucrarii tehnologice, ordonand produsele alimentare in 10 grupe.

Modelul clasificarii stiintifice merceologice, acceptat in mare masurd pe plan
international, ordoneazd marfurile in urmatoarele grupe principale:

" Cereale si derivate

. Legume, fructe si derivate

. Zaharul s1 produse zaharoase

. Produse gustative (stimulente, condimente, bauturi)
. Grasimi alimentare (vegetale, animale, mixte)

. Lapte si produse din lapte

. Oua si produse din oua

= Carne si produse din carne

. Peste si produse din peste

. Concentrate alimentare.

Privind clasificarea merceologicd observam, cad produsele grupelor I-IV si partial a grupei V
sunt de origine vegetald, urmatoarele grupe VI-IX si partial grupa a X fiind de origine animala.
O alta caracteristicd priveste regasirea trofinelor in grupele prezentate, astfel in produsele
grupelor I-III predomina glucidele, in produsele grupei IV nu regasim trofine (sau prin exceptie
in cantitati foarte mici), in produsele grupei V predomina lipidele, iar in produsele grupelor VI-
IX regasim protide, dar si cantitati variabile de lipide.

Semnificativa este cercetarea lui E. Kuthe care analizeaza clasificarile predecesorilor (Grundke,
Posch, Finche si altii), precum si clasificdrile elaborate de catre organisme nationale si
internationale, pentru a institui un nou sistem criterial de esentd economica si functionald si a
construi modele de clasificare, atat generale, cat si pe grupe de produse.

Kuthe considera urmatoarea clasificare a grupelor de marfuri alimentare din comert, care
corespunde in mare masura practicii comerciale:

Produse de brutarie;

Alimente dietetice;

Delicatese;

Grasimi si ouad,

Produse din carne;

Produse din peste;

Fructe si legume;
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8. Bauturi;

9. Conserve;

10.  Produse din lapte;

11.  Produse dulci;

12.  Produse congelate;

13.  Alte produse.

Clasificarea merceologica se aseamand in mare masurd cu cea utilizatd in cadrul activitatilor
comerciale, la organizarea depozitelor, a retelei de magazine si raioane.

Modelele practice oficiale de clasificare a marfurilor, utilizate pe plan mondial, sunt cunoscute
sub denumirea de nomenclaturi. Pentru activitatile comerciale, cu cat nomenclaturile sunt mai
detaliate si precise, cu atat sunt mai utile.

Principalele nomenclaturi utilizate in prezent in lume sunt:

1. Nomenclaturile vamale, cum ar fi Nomenclatura Vamald de la Bruxelles (NVB),
Nomenclatura Consiliului de Cooperare Vamala (MCCV), Nomenclatura Sistemului Armonizat.

2. Nomenclaturile destinate analizei economice, cum ar fi Clasificarea Tip pentru Comertul
International (CTCI), revizuirile 1,2 si 3.

in Moldova, pentru activititile de import este utilizat Tariful vamal de import al Moldovei,
care se bazeaza pe Nomenclatorul marfurilor al Republicii Moldova, aprobat prin Hotararea
Guvernului Nr. 1525 din 29.12.2007 si este ajustat la sistemul armonizat de codificare si
descriere a marfurilor, aprobat de Organizatia Mondiald a Vamilor. Nomenclatorul este divizat in
21 de sectiuni si 97 de capitole.

Tipuri de clasificari si codificari ale marfurilor

In practica economica se utilizeazd o mare diversitate de clasificari ale marfurilor. Ele pot fi
grupate in clasificari sistematice, nesistematice si combinate.

Clasificarile sistematice asigura ordonarea produselor pe categorii relativ omogene, pe baza unor
criterii, stabilindu-se un sistem de relatii intre categoriilor constituite.

In clasificarile nesistematice produsele sunt cuprinse in ordinea aparitiei lor, fird a se tine seama
de categorii inrudite de produse.

Clasificarile combinate asigura ordonarea produselor pe un anumit numar de categorii omogene,
in cadrul carora se realizeaza, in continuare, clasificarea nesistematici a elementelor
componente.

4.4. Definirea si structura generala a codului cu bare

Principalele sisteme de codificare a marfurilor utilizate in comertul international
Diferitele tipuri de clasificéri ale produselor sunt asociate cu sisteme de codificare specifice.

Codul este o combinatie de 4 elemente simbolice prin care se reprezinta o informatie. Aceste
elemente pot fi litere (cod alfabetic), cifre (cod numeric) sau litere si cifre (cod alfanumeric).

Codificarea reprezinta operatiunea de transformare in cod a elementelor definitorii ale unor
obiecte, servicii, fenomene etc.

In conditiile proliferarii unei mari diversitati de clasificari de acest fel, a devenit necesara gasirea
unor solutii de uniformizare a lor pe plan mondial, obiectiv atins prin elaborarea sistemelor
Codul universal al produselor (Universal Product Code — UPC) si Codul european al articolelor
(European Article Numbering — EAN). Ambele sisteme utilizeaza codificarea cu bare.



Codul cu bare este o modalitate de reprezentare grafica a caracterelor numerice sau
alfanumerice prin alternarea unor bare de culoare inchisa cu spatii albe de dimensiuni definite.

Codul cu bare poate fi imprimat pe produs, pe ambalajul produsului sau pe etichete aplicate pe
ambalaj.

Informatiile cuprinse in coduri se refera la:

-elementele de identificare a produsului: denumirea produsului, denumirea fabricii producatoare
sau marca de fabrica, cantitatea ambalata;

-pretul;

-caracteristicile de calitate a produsului.

Interpretarea informatiilor codificate este imposibila pentru consumatori neinstruiti. De aceea
informatiile referitoare la termenul de valabilitate, compozitia produselor (substante native,
incorporate, valoarea energeticd), modul de utilizare, de conservare, si pastrare a produselor,
contraindicatiile, sunt prezentate in clar pe etichete sau in documentele de insotire a produselor.

Tehnologia codului cu bare se bazeaza pe recunoasterea acestor combinatii de bare si spatii, cu
ajutorul unor echipamente informatice specializate. Acest proces a fost facilitat de modernizarea
rapida a echipamentelor informatice (hardware) si mai ales de progresele realizate iIn domeniul
software-ului. Aceasta tehnologie a debutat in 1952, prin inventarea de catre americanul Joe
Wodland a codului cu bare, iar prima aplicatie a fost inregistratd in 1960, pentru identificarea
automata a vagoanelor de cale feratd. Astfel, de la procedeul electrostatic de citire a codurilor,
simbolizate prin purtatori de date cu cartele sau taloane perforate, s-a ajuns la lectura magnetica
si, in final, la metoda citirii optice, care std la baza sistemelor perfectionate de culegere a
informatiilor cuprinse in coduri. Dintre acestea, sistemul scanner de prelucrare a informatiei
comerciale la marfuri s-a extins cu rapiditate. Scanner-ul este un echipament informatic cu
ajutorul caruia se citesc prin metoda lecturii optice, datele codificate si simbolizate prin codul cu
bare.

Elementele de baza ale sistemului de codificare cu bare sunt: simbolizarea (tipul codului),
metoda de imprimare, echipamentul de imprimare, cititul optic si decodificatorul.

Principii de clasificare a codurilor cu bare
Lin Sfunctie de sistemul de codificare a informatiilor, exista doua categorii de coduri cu bare:

e coduri cu bare liniare, in care informatia este codificatd pe o singura directie, de reguld pe
orizontala;

e coduri cu bare bidimensionale, in care informatia este codificatd atat pe orizontala, cat si pe
verticala.

Codurile bidimensionale au o capacitate mai mare de cuprindere, comparativ cu cele liniare, ele
sunt mai putin folosite in practica economicd (ex. Maxi Code, folosit in SUA, este un cod
bidimensional matriceal, variantd socotitd foarte performanta).

Toate tipurile de coduri mentionate anterior sunt coduri liniare. Printre cele mai cunoscute coduri
liniare folosite in practica internationald se numara Codul UPC, Codul EAN, Codul 39, Codul
93, Codul 128, Codul 2 din 5, Codabar, fiecare dintre acestea fiind standardizate la nivel
european.

2.In functie de caracteristicile sirului de caractere pe care-1 codifici, deosebim mai multe
tipuri de asemenea coduri:

e coduri numerice, care pot reprezenta numai cifre (de exemplu codurile EAN si UPC);



e coduri alfanumerice, care pot reprezenta atat cifre cat si litere (de exemplu codul 128 si codul
39);

e coduri cu lungime fixa, care pot reprezenta siruri cu un numar fix de elemente (de exemplu
codul EAN, care poate reprezenta numai un sir numeric de 8 sau 13 elemente);

e coduri cu lungime variabild, care pot reprezenta siruri contindnd un numar variabil de elemente
(de exemplu codul 128 si codul 39).

The GS1 Barcodes
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Figura 3. Tipuri de coduri
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In Japonia s-a pus la punct un sistem de codificare, optic descifrabil, denumit “codul Calra” cu
capacitate mai mare de cuprindere decat sistemul EAN si mult mai ieftin.

Codul Calra este alcatuit din siruri de patrate, fiecare fiind divizat in alte patru patrate, carora le
corespunde un numar: 1, 2, 4 sau 8.

Pentru simbolizarea diferitelor coduri numerice se alterneaza, in anumite variante, patratele albe
cu cele negre. Un grup de zece patrate poate reprezenta peste un trilion de combinatii numerice,
mult mai multe decit codul cu bare EAN. Codul Calra este mai usor de citit de dispozitivul
scanner. Codul poate fi aplicat si pe etichete speciale, direct la locul de vanzare. Tiparirea lui este
mult mai ieftind comparativ cu codul cu bare.

4 1 2
2 8 4

Figura 4. Structura codului CALRA pentru lectura scaning

Structura generala a codului cu bare



Indiferent de varianta lor, codurile liniare au aceeasi structura generald, caracterizatd prin
urmatoarele elemente:

dimensiunea zond
x sau modulul libera

----- < >
cod in clar
‘ stop
23 Al £

Figura 5. Structura generala a codului cu bare

- dimensiunea (modulul) reprezinta latimea barei sau a spatiului cel mai ingust. Este o
caracteristica foarte importantd a simbolizarii, de care depinde lungimea codului, siguranta de
citire si, uneori, indltimea codului;

- zona libera este o zond de margine neimprimata, la majoritatea tipurilor de coduri
avand o latime de minimum 10 x dimensiunea codului, dispusa la Inceputul si la sfarsitul codului
cu bare. Asigurd o citire corectd, prin evitarea erorilor datorate unor semne grafice aflate in
vecinatatea codului;

- elementele de start si de stop sunt, de fapt, combinatii specifice de bare si spatii, cu
care Incepe, respectiv se termind codul cu bare. Acestea permit echipamentului de citire-
decodare sa identifice inceputul si sfarsitul codului, precum si sensul de citire;

- codul in clar (linie de interpretare) reprezinta corespondentul codului cu bare, format
din caractere lizibile de om. Prezenta lui, alaturi de codul cu bare, este obligatorie. Acest cod
permite introducerea manuala, in sistemul informatic de prelucrare, a codului produsului, in
cazul 1n care, din diferite motive, nu este posibila citirea automata;

- caracterul de control (cifra de control) serveste pentru depistarea eventualelor erori si
se bazeazi pe un algoritm specific fiecarui tip de cod. In unele cazuri, cunoscand aceasta cifra se
poate reconstrui codul deteriorat.

Metoda de imprimare a codului cu bare.

Metoda de imprimare este foarte importantd pentru mentinerea caracteristicilor codului, in
conditiile diferite de mediu in care sunt transportate sau depozitate produsele. In prezent, sunt in
curs de elaborare standarde europene referitoare la urmatoarele aspecte: tehnologia de imprimare
a codului, cerneala si culorile utilizate, materialul din care sunt confectionate etichetele, pozitia
etichetei pe ambalaj. Codurile cu bare pot fi aplicate:

- pe ambalajul produsului;

- pe etichete, care se aplica pe ambalaj;

- prin etichetare la locul ambalarii produsului.

Metode de citire a codului cu bare. Citirea codului cu bare se realizeaza cu ajutorul unui
echipament electro-optic, care permite masurarea parametrilor luminii reflectate si transformarea



acestor informatii in semnale care pot fi prelucrate de decodor. in prezent se utilizeaza doua
tipuri de cititoare:

- creionul optic, care se deplaseaza de operator de-a lungul codului;

- cititoare cu laser, care permit o citire omnidirectionald, independentd de viteza si
uniformitatea miscarii de parcurgere a codului. Acestea pot fi mobile sau fixe. Cele fixe sunt
conectate la casele de marcat, in punctele de vanzare, care la randul sau este legat de un fisier
unde se inregistreaza pretul si caracteristicile produsului. Dispozitivul (scanner, creion, pistol)
executa citirea fard a se atinge claviatura masinii de marcat.

4.5. Avantajele utilizarii codului EAN pentru producatori, comercianti si consumatori.
Codul universal al produselor (UPC)

In anul 1970, in SUA, a fost infiintat Consiliul pentru codificarea produselor, care avea sarcina

1o iw, e

1972 Consiliul a recomandat adoptarea unui sistem unitar de codificare, denumit Codul universal
al produselor (Universal Product Code — UPC).

Acest sistem se bazeaza pe un cod cu 12 caractere numerice:

prima cifrad reprezintd o cheie a clasificarii (“key number”);
cinci cifre identifica producatorul;

urmatoarele cinci cifre produsul si

ultima este cifra de control.

| X/ | XXXXX/ 1 1 XXXXX/| ¢
[

~cifra-cheic*

codul produciatorului

codul produsulul

|_cifra de control

Figura 6. Structura codului UPC

Prima cifra reprezinta: 0 — produse de bacanie si coloniale; 2 — produse de cerere neuniforma; 3 —
produse cosmetice si farmaceutice; 4 — produse nealimentare, solduri.

Se apreciaza ca, in prezent, circa 95% dintre produsele comercializate in SUA sunt clasificate si
codificate potrivit acestui sistem.

Codul european al articolelor (EAN)

In anul 1974 reprezentanti ai producitorilor si distribuitorilor din 12 tiri europene au decis
infiintarea unei comisii, care si analizeze posibilitatea introducerii unui sistem unitar de
clasificare si codificare a produselor la nivel european. Au fost examinate sistemele existente la
acea data (UPC, Gencod — francez, BAN-L — german), elaborandu-se un sistem de clasificare si
codificare, denumit Codul european al articolelor (European Article Numbering — EAN). Acest
sistem a fost astfel conceput incat sa fie compatibil cu UPC si sa includa si sistemele folosite in
Franta si Germania.
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Sistemul EAN se bazeaza pe un cod cu 13 caractere numerice, cu urmatoarea semnificatie:

540-549,
500-509,

o primele trei reprezinta tara de origine (de exemplu: Belgia si Luxemburg
Franta si Monaco = 300-379, Germania = 400-440, Japonia = 490-499, Anglia
Olanda = 870-879, etc.);

. patru cifre identifica producatorul;
o cinci cifre produsul;
o ultima este cifra de control.

5019420071 234561>

R L Tij I ]
. e — ]
Prefix Prefix Refeninta Cilra
de tara companie articol de control

Figura 7. Structura codului EAN

Pentru coordonarea aplicarii sistemului EAN, in anul 1977 a fost infiintata “Asociatia europeana
a codificarii articolelor”, cuprinzand initial, reprezentanti ai producatorilor si comerciantilor din
Austria, Belgia, Danemarca, Elvetia, Finlanda, Franta, Germania, Italia, Marea Britanie,
Norvegia, Olanda si Suedia. Aceastd asociatie denumitd incepand cu anul 1981 “International
Article Numbering Association EAN” urmareste respectarea unor principii de baza, in vederea

.....

Utilizand un cod nesemnificativ, usor de manipulat, sistemul EAN este deosebit de flexibil, cu
capacitate mare de cuprindere (circa 10 miliarde de produse). Tindnd seama de acest avantaj, a
fost preluat, intr-o perioada relativ scurtd, de un numadr mare de tari, nu numai din Europa, dar s1
de pe alte continente (Canada, Japonia, Australia, Noua Zeelanda etc.)

Pentru rezolvarea eficienta a cerintelor informatice proprii ale intreprinderilor comerciale, prin
folosirea codului adaptat lecturii scanning, a fost implementat procedeul simbolizarii interne,
fard modificarea sistemului EAN. Printr-o conventie internationald, o parte din cifrele rezervate
pentru codificarea tarilor — intervalul 20-29 — au fost atribuite unei anumite tari sau regiuni
geografice, pentru necesitatile interne ale intreprinderilor comerciale. Aceste cifre se utilizeaza
pentru codificarea produselor proprii sau a celor necodificate de catre producatori. Lungimea
totald a codului este, n acest caz, de 8 cifre, existand, posibilitatea adoptarii unui cod de lungime
mai mare, fard a depasi 13 caractere, corespunzatoare EAN 13. Codul de identificare a
produsului poate fi, in acest caz, un cod semnificativ, corespunzator unei clasificari sistematice a
marfurilor respective.

Utilizarea sistemului EAN asigurd o serie de avantaje, atat pentru producdtori cat si pentru
comercianti §i consumatori, prin facilitarea urmaririi si gestionarii rapide a produselor pe intregul
lant de distributie.

Prin intermediul acestui sistem, producatorii se pot informa operativ in legatura cu modificarile
care apar in desfacerea produselor, ceea ce le asigura posibilitatea adaptarii rapide la cerintele
pietei.
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Pentru comercianti, sistemul EAN asigura gestionarea mai eficientd a stocurilor, existand
posibilitatea cunoasterii, in orice moment, a situatiei stocului pentru fiecare produs, care poate fi,
astfel, relnnoit operativ.

Pentru client, utilizarea sistemului EAN reduce foarte mult timpul de asteptare la casele de
marcat. Prin citirea automata a codurilor el obtine un bon, pe care sunt trecute in mod clar
denumirea exacta si pretul pentru fiecare produs achizitionat, fiind exclusa posibilitatea aparitiei
unor erori.

In prezent, sistemul EAN este aplicat intr-0 serie de alte domenii, printre care cel administrativ,
bancar. In varianta EAN-13 este utilizat pentru codificarea publicatiilor, fiind acceptat ca
alternativa la sistemele internationale recunoscute si anume ISBN pentru carti si ISSN pentru
publicatii.

Asociatia de Identificare Automata din Republica Moldova a fost primita in cadrul Asociatiei
Internationale EAN International, in calitate de membru in anul 1995. In 2004 doud organizatii
internationale: EAN International (European Article Numbering) si UCC (Uniform Cod
Council), lideri in aplicarea codificarii de bare, s-au comasat intr-o singurd organizatie GS1
(Global Standards One). In mod corespunzitor toate 104 Organizatii Nationale isi schimba
denumirile lor. Inclusiv si Asociatia Nationald de Identificare Automatda EAN Moldova, din
martie 2005, si-a schimbat denumirea organizatiei in Asociatia Nationald de Identificare
Automata GS1 Moldova.

Astfel, GS1 Moldova (EAN Moldova) dupa zece ani de activitate in organizatia internationala
GS1 (EAN International) rimaneunica organizatie din Republica Moldova, recunoscuta pe plan
international care are dreptul de a folosi sistemele de identificare a produselor GS1, de a atribui
prefixele membrilor sdi si de a elabora baza de date regionala in cdrul Registrului Mondial.
Actualmente mai mult de 700 de agenti economici ai Republicii Moldova din diferite domenii de
activitate au devenit membri ai asociatiei GS1 Moldova.

De la 1 i1anuarie 2006, Republica Moldova devine membru cu drepturi depline a Conventiel
Internationale privind Sistemul Armonizat de descriere si codificare a marfurilor, principalul
instrument in domeniul facilitarii comertului international. Nomenclatorul de marfuri stabilit de
Conventie este aplicat de catre 180 de state, in baza prevederilor acesteia efectuandu-se circa
98% din tot comertul international.

Aderarea Republicii Moldova la Conventie asigura facilitarea comertului exterior intre statele-
participante si contribuie la aprofundarea relatiilor comercial-economice cu alte state a lumii.
Conventia Internationala privind Sistemul Armonizat de descriere si codificare a marfurilor a
fost incheiata la Bruxelles, la 14 iunie 1983, iar Legea Republicii Moldova privind aderarea la
Conventie a fost adoptata la 22 aprilie 2004.

Metodica de verificare a veridicitdtii codului cu bare

Pentru a verifica veridicitatea codurilor cu bare (EAN-8, EAN-13, ITF-14, inclusiv si codului
american UPC) se foloseste urmatoarea metodica de calcul a cifrei de control.

1.Numerotati toate simbolurile numerice de la dreapta la stinga de la 1 pana la 14, incepand cu
cifra de control. Tabelul 3. Numerotarea simbolurilor numerice

Numere |14 |13 |12 |11 |10 |9 8 7 6 5 4 3 2 1

EAN-8 4 6 0 0 0 0 3 C
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UPC 0 2 6 1 0 2 1 2 0 7 5 C

EAN-13 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 0 C

ITF-14 1 4 6 0 0 9 5 2 0 0 0 0 3 C

Exemplu

O "12345656" F 89005

Figura 8. Codul cu bare

2. insumati digitele (cifrele), din pozitiile 2,4,6,8,10,12 Ex.0+9+7+5+3+1=25.
3. Inmultiti rezultatul cu trei 25 X 3=75.
4. Insumati cifrele din pozitiile 3,5,7,9,11 Ex. 0+8+6+4+2+0=20
5. Insumeaz rezultatele din punctele 3 si 4. 75+20=95
Caracterul de control este cel mai mic numar care, atunci cand este adaugat rezultatului de la
punctul 5, produce un multiplu de 10.
Dacd cifra primita in rezultatul calculelor nu coincide cu cifra de control rezulta ca produsul a
fost fabricat ilegal.

Codul tarii se atribuie de Organizatia Internationala GS1. Dar se poate intampla, cd pe produs
este inscriptia, exemplu ,,Fabricat in Italia”, dar codul cu bare imprimat pe eticheta produsului nu
coincide cu codul tarii respective. Aceasta se explica prin urméatoarele:

. Firma producatoare a fost inregistratd si 1 s-a atribuit codul tarii In care
exportd ce-a mai mare cantitate de marfa;

o Marfa a fost fabricata la o filiald a intreprinderii din altd tard;

. Probabil ca marfa a fost fabricata intr-o tara, dar pe licenta altei tari,

o Cand fondatorii intreprinderii sunt mai multe firme din diferite tari.
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