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Abstract

The vision of the strategy for durable development in tourism in the Euroregion of Giurgiu-Ruse that is based on the
idea that tourism is of maximum importance. To achieve this vision the target is to develop infrastructure at European
standards. Giurgiu and Ruse are two towns with touristic potential that could offer lots of activities. This paper
represents the link between what should be done and where we are at this point.

JEL CLASSIFICATION: RO, R5

Introducere. Strategia pentru dezvoltarea turismului reprezinta o strategie de baza pentru
cele doud orase, deoarece, in prezent, turismul reprezintd unul din domeniile fundamentale ale
industriei mondiale. Acest domeniu profund exploatat si dezvoltat are posibilitatea de a oferi
numeroase potentiale locuri de munca, de dezvoltarea sociala, durabild, economica si de mediu. Un
punct de vedere pozitiv in privinta turismului si a proportiei ridicate pe care o reprezintd, este
aportul pozitiv adus economiei, atat mondiale, cat si produsul intern brut al fiecarei tari, iar un punct
de vedere negativ este acela legat de punerea in pericol a patrimoniului fiecirei tari. In prezent,
turismul durabil reprezintd o provocare de proportii, avand In vedere cd se doreste promovarea
acestuia, dar eforturile nu sunt suficiente.

Conform Strategiei dezvoltarii Dunarii a Academiei Roméane, zona Dundrii reprezintd un
patrimoniu cultural, istoric si nu in ultimul rand, natural. Astfel, se va incuraja mentinerea
traditiilor, precum si obiceiurile caracteristice zonelor Giurgiu si Ruse, si se va incerca promovarea
acestora la un nivel cat mai Tnalt, cum ar fi cel mondial. Un alt punct al strategiei 1l reprezinta
inglobarea locuitorilor giurgiuveni, precum si bulgari in programele intreprinse prin intermediul
strategiei, avandu-se in vedere micsorarea ratei somajului, precum si dezvoltarea gradului de
prosperitate.

In urma consultarilor documentelor turistice ale celor doud orase, Giurgiu si Ruse, am
observat ca autoritatile competente au considerat potrivit, de comun acord, sa conlucreze in vederea
dezvoltarii unui turism durabil, benefic ambilor actori. Asadar, acestia doresc dezvoltarea turismului
sub diverse forme, incepand cu ecoturismul, continudnd cu croazierele, in final ajungind pana la
congrese, care detin si ele un procent important in ceea ce priveste turismul. Sub atenta
supraveghere a euroregiunii, se afld, de asemenea si mostenirea culturald, imbinatd cu folosirea
durabild a resurselor naturale.

Obiectivele strategice ale euroregiunii. In vederea atingerii obiectivelor comune,
congtientizate atat de Giurgiu cat si de Ruse, cele doud orase vor conta, in principal, pe dorinta
pregnantd de suprimare a efectelor poludrii aerului, naturii, protejarea impotriva poluarii fonice, o
mare problema a secolului XXI, provocatd de dezvoltarea alarmantd a traficului, precum si
reabilitarea centrelor de reciclare a deseurilor, in zonele in care existd, precum si construirea
acestora in zonele unde sunt necesare.
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Tn continuare, vom dezbate problema legata de locatiile de patrimoniu, muzee si principalele
surse de atragere a turistilor. Districtul Ruse se bucurd de un numar destul de ridicat de resurse
turistice. Substructura turistica a acestui district este una mult mai bine dezvoltatd. Orasul Giurgiu
se afla in dezavantaj, deoarece, orasul este strabatut de o mulfime de turisti de tranzit, care insa, nu
viziteaza orasul, din diverse considerente, principalul fiind nepromovarea patrimoniului actual. Din
acest motiv, este afectatd economia, si dezvoltarea turismului are de suferit, ajungandu-se astfel la
cote scazute de vizitatori. O propunere potrivitd pentru ca turismul sa se poata dezvolta este aceea a
credrii si dezvoltarii unui program care sd aiba 1n vedere prezentarea, promovarea resurselor
turistice existente. Un alt punct de sprijin pentru dezvoltarea turismului durabil il reprezinta si
implementarea proiectelor de tip transfrontalier.

In momentul in care un turist decide si organizeze o cilitorie si se decide asupra unei
regiuni, acesta este interest de toate facilitatile existente. Asadar, transportul public reprezinta una
dintre facilitatile de baza asupra caruia autoritdfile trebuie sa se axeze, In principal. Se doreste
garantarea unui grad ridicat de mobilitate. Transportul public de calatori din Districtul Ruse
foloseste intr-o mare masura, refeaua principala de strazi, precum si o parte foarte mica din reteaua
secundard, aceasta fiind aflatd in partea centrald a orasului. Motivul pentru care aceastd retea este
folosita intr-un procent mai scazut este legata de faptul ca nu se doresste distrugerea zonei pe care
turistii o considerda cea mai importantd de vizitat, si anume, centrul. Potrivit site-ului
http://lwww.egged-ruse.com, calitatea transportului este una relativ buna. Deoarece Districtul se
preocupd de dezvoltarea turismului durabil, a fost gandit un proiect, ce aspird la dezvoltarea si
modernizarea transportului public sustenabil, pana la sfarsitul anului 2030.

In antiteza cu districtul Ruse, orasul Giurgiu, avand dimensiuni mai reduse, detine un numar
de doar trei rute, acestea urmand sa fie optimizate si propagate, in conformitate cu planul de
dezvoltare urbana. In prezent, retelele pe care se circuld sunt atdt principale, cit si secundare.
Deoarece se doreste ca activitatea sa se desfasoare eficient, atat pentru multumirea cetatenilor, cat si
pentru atragerea turistilor, acest lucru va fi posibil incepand cu anul 2020, conform site-ului
http://www.cnadnr.ro/ro.

O altd ramurd extrem de importantd si utilizatd de catre turisi este cea a transportului
feroviar. In vederea dezvoltarii turismului, cit si a transortului feroviar, se recomandi abilitarea
urgenta a podului de la Gradistea, prabusit in urma cu doisprezece ani.

Turistii doresc, ca in vacante sd se poatd bucura de cat mai multe activitati culturale, sa
cunoasca traditii si obiceiuri ale zonelor in care se afla. Euroregiunea se bucurd in prezent de
multiple preocupari culturale, ca si teatrul, muzica, muzeele si bibliotecile. Districtul Ruse impreuna
cu orasul Giurgiu pot profita de faptul ca infrastrucutra culturald este una de tip functional. Prin
urmare, se recomanda realizarea activitatilor de tip cultural. Acestea au loc in cadrul Teatrului
Tudor Vianu din Giurgiu, Teatrului Dramatic Ognyanov din Ruse, Operei de Stat din Ruse,
Teatrului Dramatic, si Teatrului de Papusi de Stat din Ruse. O serie de muzee devin responsabile
pentru practicarea acestui tip de turism cultural, acestea fiind, in Ruse, precum Muzeul National de
Transport si Comunicatii, Muzeul Regional de Istorie, Reteaua de muzee a bibliotecii de Stat I.A.
Bassarabescu, Muzeul Teohari Antonescu Giurgiu, Muzeul Istoriei Razboiului, Muzeul Scolii
Mihai Eminescu.

Regiunea Giurgiu-Ruse reprezintd punctul de raspantie al coridoarelor culturale ale Europei
de Sud-Est, bucurandu-se de un patrimoniu istoric si cultural bogat, reprezentand o resursa turistica.
Turistii sunt atrasi de obicei de bogatia culturala a unui oras, iar in districtul Ruse, monumentele
arhitecurale ce au fost create in decursul anilor, au rolul de a creiona un tablou unic, formand un
centru unic, reusind sa atraga astfel turistii. Orasul Giurgiu, desi detine cladiri de patrimoniu, nu se
concentreazi asupra restaurdrii acestora, lucru care indeparteaza turistii. In momentul de fata,
atractiv §i competitiv, din punct de vedere turistic. Regiunea Giurgiu-Ruse, detine un numar
impresionant de biserici, de locatii care au un legamant clar cu istoria, reprezentand mici fragmente
din trecut. Se recomanda realizarea traseelor pe rute mai putin cunoscute, pentru a descoperi

122


http://www.egged-ruse.com/
http://www.cnadnr.ro/ro

Culegere de articole selective ale Conferintei Stiintifice Internationale ,Competitivitatea si Inovarea in Economia Cunoagterii”
22-23 septembrie 2017, Chisindu, Vol. I
E-ISBN 978-9975-75-893-2

frumusetea naturala si pentru a atrage cdt mai multi turisti. De asemenea, este recomandata si
promovarea agresiva, deoarece multi turisti tranziteaza ambele orase, fara a fi, insa, constienti de

Ceea ce trebuie clarificat, este faptul ca, multe monumente sunt situate chiar in interiorul
unor situri naturale, regiuni protejate, dorindu-se dezvoltarea durabila a turismului, protejarea
mediului inconjurdtor. Propunerea pentru aceste regiuni, este aceea a credrii unor pachete turistice,
care sa aiba preturi avantajoase, prezentand zone cu potential turistic unic, si chiar locatiile care
promoveaza cultura si traditiile. Aceastd regiune beneficiazd de un patrimoniu bogat, de interes,
astfel trebuie sa fie creatd o identitate a euroregiunii, care sa promoveze vizitarea ambelor orase.
Este recomandatd crearea unor pliante, ghiduri, cu prezentarea zonelor de interes, a lacasurilor de
cult, a restaurantelor §i a parcurilor naturale.

Ceea ce ameninta euroregiunea, este dezinteresul autoritatilor. Atat autoritagile publice din
Giurgiu cat si din Ruse, detin experienta necesara, planuri, programe de dezvoltare, de
responsabilizare, menajare precum si promovare a spatiului Giurgiu-Ruse, cu toate acestea
rezultatele intarzie sd apard. Problema cea mai grava este problema promovarii insuficiente,
inexistente, putem afirma. Conform INS Romania si INS Bulgaria, euroregiunea Giurgiu-Ruse
internagional.

Dupa studierea documentelor, am ajuns la concluzia cum ca tot ceea ce tine de turism, ntr-
un cuvant, produsul turistic nu este promovat intr-o masura suficient de mare. Ceea ce a dus la
aceastd concluzie este faptul ca nu sunt utilizate resursele disponibile, nu este utilizata
potentialitatea traseelor culturale. Daca aceste directii ar fi urmate, cu siguranta euroregiunea ar
deveni un loc demn de vizitat, ce ar putea face concurenta chiar si regiunilor internationale. Ce se
doreste cu adevdrat este metamorfoza regiunii pentru dezvoltarea turismului durabil, sustenabil.

Drept urmare, am creionat cateva puncte de vedere, care ar fi potrivite, ajutand la
dezvoltarea turismului si a infrastructurii. Principalul punct de vedere este legat de prezentarea
potentialului turistic si a unitatilor de cazare intr-o maniera cat mai placuta pentru ca turistii din
toata lumea sa fie atrasi de locurile unice din care este formata euroregiunea. Cel de-al doilea punct
de vedere este legat de crearea unui climat placut, demn de vizitat, iar aceasta actiune poate fi
realizatd prin atingerea unui nivel de viata cat mai ridicat al locuitorilor. Nu in ultimul rand, trebuie
sd ne referim la transport, un subiect care nu trebuie sa lipseasca, fiind intr-o stransa legatura cu
turismul. Este de preferat introducerea unor conexiuni de transport, care sa vizeze toate nivelurile,
reusind astfel sa furnizeze o retea configuratd. Prin intermediul acestei retele se doreste Tmbinarea
transportului public de calatori cu cel privat. Daca aceste directii vor fi urmte intocmai, se va crea
un sistem care va avea drept obiectiv primordial satisfacerea potentialilor vizitatori.

Europa — promotorul intern al economiilor regionale. Tn contextul actual al lumii
europene, provocdrile au devenit din ce in ce mai greu de indeplinit, intervenind o multitudine de
factori care impiedica realizarea sarcinilor ce duc la indeplinirea ideii de turism durabil. Masinile se
inmultesc, deseurile nu sunt reciclate corespunzator, padurile sunt defrisate, antreprenorii
construiesc haotic doar pentru a obtine profit, toate aceste lucruri fac extrem de dificild crearea unui
turism durabil, lucru ce se incearca prin aceasta strategie de dezvoltare a euroregiunii Giurgiu-Ruse.

Probabilitatea indeplinirii sarcinilor necesare, si crearea unei lumi sustenabile se va realiza
mult mai usor datoritd cooperarii dintre cele doud regiuni. Sansele de reusitd cresc de la an la an,
deoarece euroregiunea are in vedere proiecte care vizeazd dezvoltarea durabild a turismului.
Euroregiunea prezinta necesitatea unei promovari atractive pentru atragerea de vizitatori, si, de ce
nu, chiar a locuitorilor, in vederea cresterii prosperitatii ambelor orase. O optiune pentru realizarea
acestor cerinte ar fi, in primul rand, crearea unei identitati, a unui slogan, ce va avea rolul de a
reprezenta regiunea in totalitate. Gandirea promovata de euroregiune trebuie si fie una libera,
primitoare, si sa aiba dorinta de a sprijini atat strdinii, cat si noii cetateni. Unicitatea acestei
euroregiuni provine din faptul ca, desi fiecare popor are propria limba si propriul alfabet, reusesc sa
se coordoneze reciproc si sd lucreze impreuna. Acest tip de imbinare este unul din puginele din
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Romania, orasele fiind situate direct pe Dunare, reusind sa surprindd un cadru presarat cu elemente
unice.

Tn majoritatea cazurilor, economia regionali se bazeaza pe turism, cu toate acestea, un lucru
ce ar trebui inteles si promovat este faptul ca dezvoltarea comerciala i economica nu este neaparat
realizata prin intermediul turismului, ci, de cele mai multe ori, acest tip de dezvoltare este doar
urmat de turism.

O problema discutata atat de partea romana, cat si de cea bulgara in domeniul turismului
este reprezentatd de turistii care tranziteaza ambele tari, dar care nu doresc sa viziteze obiectivele
turistice. Euroregiunea trebuie sa fie una atractiva pentru a invita turistii sa viziteze, sa innopteze,
cat si sa cheltuie sume de bani, ajutand astfel economia euroregiunii. Pentru ca aceste lucruri s se
poata intampla, prima impresie este cea care trebuie sa isi spuna cuvantul, asadar, aspectul se cere a
fi unul placut, ingrijit, imbietor.

Strategia de turism a unei atractii turistice trebuie sa fie una convingatoare pentru turisti si sa
ii facd pe acestia dornici si curiosi sd ajunga in locul respectiv. Pentru indeplinirea acestor obiective,
anterior mentionate, euroregiunea are nevoie de un plan de dezvoltare durabil al turismului, care sa
tind cont de neprejudicierea mediului, dar sa fie capabila sa atragd un numar record de turisti. Cele
doud judete se bucura de faptul ca figureaza drept puncte de trecere catre destinatii deja renumite,
ca de exemplu Bucuresti-Romania, Sofia-Bulgaria, adica cele doud capitale, care atrag, de obicel,
atentia turistilor.

Un punct important al strategiei de turism in euroregiune deriva de la turismul naval,
deoarece o parte din potentialii turisti ajung in cele doua regiuni cu vaporul pe Dunare, prin
intermediul croazierelor. Un numar important al turistilor este interest de Dundre, fiind considerat
principalul punct de atractie, asadar, ar trebui valorificat la maxim. Atat partea nordica, cat si cea
sudica trebuie sa prezinte ospitalitate, pentru ca turistii sa fie dornici sa se cazeze in unitatile celor
doua orase, in principal.

Deoarece Dundrea reprezintd un punct cheie pentru turism, propunerea este aceea de a
construi doua centre ecologice pentru vizitatori pe cele doua maluri, cel bulgaresc si cel romanesc.
prezentarea celor mai bune locuri unde se poate lua masa. Dezvoltarea turismului va fi realizata prin
intermediul acestor centre care vor oferi informatii clare turistilor. De asemenea, acestea vor
reprezenta si zone de relaxare, zone cu restaurante de tip fast-food, si magazine de suveniruri,
pentru turistii care nu au timpul necesar de vizitare. Cele doua centre vor pune la dispozitic un
numar de 6 ghizi, care vor prezenta principalele atractii i vor intocmi oferte turistice, impreuna cu
0 agentie de turism, cu care se va crea un parteneriat.

Structura centrelor de vizitatori trebuie sa fie una foarte bine pusa la punct, care sa includa
angajati competenti si dedicati, Tntocmai pentru a putea oferi servicii de calitate, la standard nalte,
pentru turisti. Centrele ar trebui sa ofere turistilor informatiile legate de atractiile locale, evenimente
organizate in perioadele respective, unitati de cazare, restaurante, transport, orare, preturi, si chiar
companii de taxi, pentru turistii care doresc sd se deplaseze In regim privat. Materialele care
trebuiesc distribuite in interiorul centrelor sunt hartile si ghidurile, reprezentind o necesitate
concreta. Cu toate acestea, materialele pot fi distribuite contra-cost, pentru obtinerea profitului.

Conform strategiei turismului Euroregiunii Giurgiu-Ruse, un turist ar putea petrece n
medie, 15-25 de minute intr-un astfel de centru de vizitatori. Pentru prelungirea vizitelor se pot
dezvolta magazine de suveniruri, cafenele, restaurante de tip fast-food, sau chiar o camera de tip
media, unde vor fi vizionate videoclipuri sau imagini ale oraselor, menite si atraga turistii sa
viziteze Euroregiunea.

Pentru ca accesul turistilor s se realizeze cu usurintd, aceste centre de turisti trebuie sa
reprezinte puncte de oprire pentru liniile de transport in public, facilitandu-se astfel accesul de la si
catre centre. Tocmai de accea, anterior a fost explicata necesitatea dezvoltarii infrastructurii i a
transportului Tn comun.
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Tn privinta capacitatii centrelor de turisti, aceasta trebuie sa fie de minim 100 de persoane,
explicatia fiind aceea ca, atunci cand un vas de croaziera acosteaza, este probabil ca aproximativ
100 de turisti vor dori sa viziteze aceste centre. Sentimentul de confort trebuie sa domine, in caz
contrar, turistii nu vor dori sa viziteze centrele daca acestea vor fi ticsite. Un aspect important de
mentionat, este facilitarea accesului peroanelor cu dizabilitati, deoarece acestea, precum si
persoanele in varstd, nu trebuie sd se simtd excluse sau ignorate, tocmai de aceea, facilitatile
speciale pentru aceste categorii de persoane sunt mandatorii. Investitiile si costurile necesare
construirii acestor centre ar trebui sa provind de la bugetul public, precum si de la potentialii
sponsori, cum ar fi agentiile de turism, fast-foodurile, precum si cafenelele care isi vor desfasura
activitatea Tn interiorul acestor centre.

O optiune pentru finantarea centrelor, de exemplu, in care costul ar reprezenta 500.000 euro,
ar putea fi 50% de la bugetul public, iar 50% din taxele turistice, mai exact, 1 euro pentru fiecare
Tnnoptare la o unitate de cazare din Giurgiu si din Ruse. Important de mentionat este faptul ca,
pentru a se evita concurenta dintre cele doua regiuni, o singura companie sa se creeze, care sa aiba
rolul de a deservi ambele centre. O propunere de anvergura ar putea fi construirea unei telecabine,
peste Dunare, care sa conecteze cele doua centre, si sa faciliteze accesul turistilor, care s-ar realiza
ntr-un timp mult mai scurt. Aceste centre vor avea in vedere, promovarea in special a zonelor verzi,
pentru a se promova turismul durabil.

CONCLUZII

Particularitatile turismului actual vizeaza cresterea caracterului sau de masa, deoarece la
nivel mondial turismul antreneaza sute de milioane de persoane; cresterea distantei de deplasare,
atat la nivel intracontinental, céat si intercontinental; un volum de consum turistic in continui
crestere, ceea ce favorizeaza economia judetului sau a euroregiunii; diversificarea tipurilor de
turism; o mobilitate facilitatd de diversificarea cailor de transport, si a mijloacelor de transport;
dezvoltarea caracterului social, deoarece pot participa la activitati turistice si persoane cu venituri
mici, si extinderea pe scara largd a turismului de vacanta.

Intr-o regiune cu relief de campie turismul se practici pe baza unor obiective naturale
latente, dar euroregiunea Giurgiu-Ruse oferd resurse turistice atractive, atat natural, cat mai ales
cultural-istorice.

Atractiile turistice constau in: vizitarea obiectivelor cultural-istorice, manastirilor,
bisericilor, vestigiilor istorice, a potentialului turistic natural mentionate anterior; dar foarte
cunoscute §i apreciate sunt si traditiile locale, obiceiurile pastrate In aceeasi formad din timpuri
stravechi.

O propunere de Tmbunatatire a fluxului turistic si a atractivitatii unor obiective turistice este
realizarea unor trasee turistice tematice, de turism ecumenic (care ar putea include bisericile si
manastirile din judetul Giurgiu si Ruse), turism cultural-istoric (cu vizitarea monumentelor istorice,
a teritoriilor vechilor batalii, sau comemorarea Th comun a unor evenimente precum revolutia de la
1848), un traseu turistic bazat pe traditii ( in judetul Giurgiu pot fi refacute drumul Untului, drumul
Sarii, iar in districtul Ruse traditia trifonzarezan de taiere a vitei de vie, primavara).

Anumite disfunctionalitati ale euroegiunii Giurgiu-Ruse in ceea ce priveste facilitatile
oferite pentru practicarea turismului constau in:

-Infrastructura insuficent dezvoltatd (exista inca o stare proastad a drumurilor de acces céatre
unele obiective turistice, precum si lipsa semnalizarii unor obiective turistice importante)

-Retrocedarea unor cladiri sau dispute juridice asupra proprietatii acestora determind §i o
slaba intretinere a cladirilor de patrimoniu.

-Atét judetul Giurgiu cat si judetul Ruse sunt incadrate Tn regiuni dezavantajate cu indici
rdicati in privinta saraciei, ceea ce constituie o bariera in dezvoltarea ecoturismului.

-Croazierele care se fac pe Dundre au un program care dezavantajeaza orasele Giurgiu si
Ruse, deoarece navele opresc in aceste porturi dar pasagerii sunt transportati cu autocarul catre alte
zone de interes din tard, precum capitalele din cele doua tari, zonele montane si litorale.
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