Culegere de articole selective ale Conferintei Stiintifice Internationale ,,Competitivitatea si Inovarea in Economia Cunoasterii”
22-23 septembrie 2017, Chisindu, Vol. IV
E-ISBN 978-9975-75-899-4

INFLUENTA AGENTILOR SOCL}LIZZ&RII POLITICE ASUPRA
FORMARII CULTURII POLITICE IN PERSPECTIVA INTEGRARII
EUROPENE

Dr., conf. univ., Galina TURCAN

Academia de Studii Economice a Moldovei,
Republica Moldova, Chisindu, Banulescu Bodoni, 61,

tel. (+373) 22 41 28, www.ase.md
Abstract

In the present paper, political socialization is studied as a factor for the formation of political culture. It is analyzed the
functioning of the agents of political socialization in view of the European integration of the Republic of Moldova. The
main agents of political socialization are highlighted. Also, is studied the contribution they bring to the formation of the
political culture of citizens. It highlights the problems currently faced by agents of political socialization. The paper
also lists the indicators of the effectiveness of political socialization.
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Necesitatea cercetarii problemei socializarii politice a individului, modelele socializarii, agentii
si mecanismele este conditionata de sarcinile sistemului social in reformare, de perspectiva integrarii
europene, care sunt stréns legate de formarea constiintei politice a individului si responsabilitatea sa in
fata societatii si a pozitiei sale sociale. Democratizarea sistemului politic si dezvoltarea societatii civile
necesita in calitate de suport o cultura politicad democratica si participativa.

Una din tipurile socializarii personalititii este socializarea politici. In viziunea
cercetatorului roman loan Jude, socializarea politica este procesul de asimilare graduala de catre o
persoana sau grup de persoane a teoriilor, ideilor, doctrinelor, ideologiilor, programelor, valorilor si
normelor politice In scopul realizarii unor actiuni si comportamente politice dezirabile si eficiente.
In opinia cercetitorului, nivelul socializarii politice depinde de gradul si profunzimea asimilarii
acestor idei, valori si norme politice, si mai mult decat atat, de gradul lor de valorizare si obiectivare
in practica politica [1, p. 463.].

Socializarea politica este un mod specific de control social. Atat societatea in intregime, dar,
mai ales, elita acesteia incearca sa transmitd prin agentii socializarii politice diferite norme, valori,
traditii. Ea contribuie la formarea aptitudinilor indivizilor, care, le vor permite sd facd distinctie
intre societatea civild si societatea politica, sa inteleagd si sa evalueze evenimentele politice, sa
formuleze optiuni politice i sa participe la solutionarea problemelor politice. Socializarea politica
este un proces complex, multifazic de formare si dezvoltare a culturii politice a individului, prin
intermediul anumitor agenti ai socializarii politice.

Socializarea politica indeplineste anumite sarcini: acumularea si transmiterea de elemente ale
culturii si constiintei politice; formarea conditiilor favorabile pentru castigarea experientei politice
necesare; modificarea in caz de necesitate a elementelor culturii politice in procesul de dezvoltare a
sistemului politic. Socializarea politica indeplineste anumite functii, cele mai importante fiind: - de
informare; - de orientare valorica; - de directivd normativa; - de orientare a comportamentului. O
socializare politica reusita satisface necesitatile persoanei de a fi un bun cetatean.

Socializarea politica se realizeaza prin intermediul unor agenti ai socializarii politice, care
pot fi: institutii, organizatii, evenimente politice. Unii agenti ai socializarii politice au destinatia
directa de a realiza procesul de socializare. De exemplu, centrele pentru educatia civica, institutiile
de invatamant. In schimb, o parte dintre agentii socializarii politice cum ar fi familia sau grupurile
de similaritate nu au 0 asemenea destinatie speciala.
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Cei mai importanti agenti ai socializarii politice in societatile contemporane sunt: familia,
institutiile de invatamant, organizatiile politice, organizatiile nonguvernamentale, mass-media,
Internetul, grupurile de similaritate, organizatiile religioase, evenimentele politice.

Primul agent al socializarii politice pentru orice individ este familia. Anume in familie se
Tncepe formarea culturii politice. Familia influenteaza orientarile politice ale copiilor si poate sa
transmita atat valori si modele de comportament politic pozitive, cat si negative. De relatiile dintre
parinti, de asemenea, de relatiile dintre parinti si copil depinde daca copilul la atingerea varstei
maturitatii va fi un cetdtean activ sau pasiv. In familie se obtin primele informatii si se nvata
primele cunostinte despre politica, deci familia are un aport puternic la formarea laturii cognitive a
culturii politice. Familia continua sa fie unul dintre agentii socializarii politice a cetateanului pe
parcursul intregii vieti. Dar, deja pentru copii de varsta scolara, pentru adolescenti si tineri, la
procesul de socializare politica al lor, in afara de familie participa scoala, dar si alti agenti al
socializarii politice.

Actualmente, familia se confrunta cu diverse probleme. Tranzitia este destul de solicitanta in
ceea ce priveste timpul, efortul facut pentru a supravietui. Deci, timpul liber, necesar pentru
comunicare, inclusiv pe teme politice, este foarte putin. Deci, familia nu isi poate indeplini eficient
rolul de agent al socializarii politice. O piedica in fata procesului de socializare politica in cadrul
familiei o constituie migratia de munca in strdinatate. Membrii unei familii pot sd deprindd modele
pozitive de comportament politic din tarile cu experientd democraticd mai indelungata. Dar, se
distrug multe familii, ceea ce provoaca dezamagirea tinerilor si neincrederea in informatia furnizata
de familie, inclusiv in cea cu caracter politic. Pentru reusita procesului de socializare politica in
familie, este nevoie de Intelegere intre parinti si copii, de modele pozitive de relatii dintre acestia.

Institutiile de invagamant, un alt agent important al socializarii politice continud procesul de
formare a culturii politice a copiilor si a tinerilor, dezvoltand mai ales componenta cognitiva a acesteia.
Societatea democratica prin intermediul institutiilor de Tnvatamant transmit norme de comportament,
modele si instrumente de luare a deciziilor in mod democratic, necesitatea de a respecta opiniile
celorlalti. Este important de stiut cd daca accentul se pune in mod exclusiv pe inoculare sloganelor
nationale, a simbolurilor, eroilor si sarbatorilor nationale, fara a se tine cont de valorile democratiei si
dezvoltarea gandirii critice, atunci educatia politica este inlocuita cu indoctrinarea.

Organizatiile politice isi aduc aportul lor la socializarea politica. Printre acestea, pe una
dintre primele pozitii se situeaza partidele politice. Acestea constituie un agent semnificativ al
socializarii politice. Ele sunt structurile politice asociative care permit individului sa cunoascd din
surse directe realitatea politica, nu prin intermediul tertelor parti [2, p. 23]. Partidele politice
socializeaza indivizii prin faptul ca aduc la cunostinta acestora scopurile si obiectivele pe care le
stabilesc, mobilizeaza cetatenii pentru sustinerea unor anumite cauze, recruteaza si pregatesc viitori
lideri politici. Formarea culturii politice trebuie sa fie un scop direct si precis al politicienilor. Insasi
existenta pluripartidismului are o contributie pozitiva la formarea culturii politice de tip democratic.
Partidele politice realizeaza socializarea politica si prin organizatiile politice de tineret. Aceste
organizatii constituie platforme de lansare in politicd pentru conducatorii lor si de obtinere a
experientei politice de catre ceilalti membri. Partidele oferda membrilor si simpatizantilor o
ideologie, o doctrind, in ultima instanta deci, o subcultura politica. Mai concret, partidele politice le
oferd informatii politice, cdi de solutionare a unor revendicdri, de relationare activa cu sistemul
politic, normele legitimarii politice.

In societatea contemporani creste importanta mass-media pentru procesul socializarii politice.
Mijloacele de informare in masa, ca ,,a patra putere” in societate constituie una dintre sursele
principale ale socializarii politice, ale formarii conceptiei oamenilor despre sfera politica, ale
stimularii participarii politice a acestora. Ele formeaza opinii, orienteazd spre anumite optiuni $i
valori. Mijloacele mass-media sunt importante prin faptul ca ele nu doar informeaza societatea despre
evenimentele care au avut loc, ci §i joacd un rol activ in crearea altora, si in interpretarea celor
intdmplate. Mass-media a devenit pentru marea majoritate a populatiei o sursa legitima, facild si
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accesibild de informatie. Rolul mass media este destul de mare in societatile complexe contemporane,
pentru ca individul trdieste mai degraba intr-o realitate creatd de mass media. lar participarea politica
a individului este legata direct de distributia opiniilor prezentate de mass media.

Pentru ca influenta socializatoare a mijloacelor de informare Tn masa sa fie benefica, acestea trebuie
sd transmita ,,informatii exacte, complete si neorientate politic” [3, p. 317]. O piedica in fata
socializarii politice de catre mijloacele de informare Tn masd este faptul cd deseori o mai mare
atentie ele acorda evenimentelor negative din sfera politica, ceea ce poate sd conditioneze o
atitudine negativa fata de politicd, In genere.

In conditiile in care societatea moderni slibeste intr-o misurd oarecare legiturile dintre
parinti si copii, influenta mijloacelor de informare Tn masa asupra procesului de socializare politica
poate fi deseori mai mare decat cea a familiei. Frecventa apelarii la mijloacele de informare Tn masa
pentru informare despre evenimentele politice caracterizeaza calitatea procesului de socializare
politica, pentru ca daca aceasta este inalta, se formeaza un tablou complet al vietii social-politice.

Un neo-agent al socializarii politice este Internetul. Acesta este o sursa de socializare
politicd mai ales pentru tineri. Informatia din Internet, de cele mai multe ori, nu este supusd
cenzurii, desi a vorbi despre o independent totald a Internetului ar fi incorect. In Internet poti gasi
destuld informatie, care reflecta real situatia politica, insa este dificil sd separi aceastd informatie de
cea care reflectd realitatea distorsionat. Internetul abunda de informatie adevarata, dar si falsa, de
foarte mari, cetatenii pot sa gaseasca in el informatie despre sfera politica, pot sa comunice in
forumuri si chaturi despre politica, pot sa isi creeze blog-uri cu teme politice. lar din momentul in
care in Internet au inceput sd se transmitd posturi de radio si de televiziune, s-a format un mediu
media traditionala.

Grupurile de similaritate constituie un influent agent de socializare. Printre aceste grupuri
pot fi numite grupurile de prieteni, colectivele de munca, grupurile de interese, grupele de studenti.
Gradul de influentd a grupurilor de similaritate asupra formadrii culturii politice este invers
proportionald cu varsta persoanelor supuse socializarii. Indivizii adopta conceptiile despre politica,
pe care le au semenii lor din grupurile de similaritate, fie pentru ca i plac si ii respecta, fie pentru
ca, pur si simplu, vor sa fie ca ei. Pentru studenti, principalul grup de similaritate il reprezinta
grupele studentesti.

Si organizatiile religioase 1si aduc aportul la formarea culturii politice. Multe idei, valori,
legate de religie se includ ca parte componentd in cultura politicd. Religia fiind un element
important al tradifiei nationale si istorice a unui popor, patrunde mostenirea sa culturala si,
respectiv, se reflectd §i asupra caracterului culturii politice a acestuia. Rolul organizatiilor
religioase in procesul socializarii politice depinde de mai multi factori — de tipul confesiunii
religioase, de gradul de implicare a persoanei in activitatea organizatiei religioase respective etc. In
unele cazuri o parte din valorile promovate de bisericd vin in contradictie cu cele promovate de
catre sistemul politic, iar in altele — sistemul politic se dezvoltd conform valorilor religioase (ca in
unele tari islamice). O parte din organizatiile religioase se implicd in procesul de socializare
politica, iar altele se dezic constient de socializarea politica, chiar insistd ca credinciosii sd nu
participe de fel la viata politica. In tarile postsovietice religia a devenit o moda, iar in unele cazuri
sustinerea activa, dar ascunsd de catre cler contribuie la victoria unor sau altor forte la alegeri.
Confesiunea cea mai raspandita in Republica Moldova este crestinismul ortodox. Clerul acestei
religii nu interzice credinciosilor sa participe la activitatea social-politica si chiar ii implica in unele
actiuni si manifestari.

Gradul de influenta a agentilor socializarii politice asupra formarii culturii politice diferd de
la o societate la alta si de la o perioada la alta. Daca in cadrul socializarii politice primare rolul cel
mai important 1l detine, de obicei, familia, atunci in ceea ce priveste socializarea secundara, rolul
agentilor socializarii politice este diferit. In unele societati, cel mai important agent al socializarii
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politice sunt mijloacele de informare in masa, in altele — organizatiile religioase. Fiecare dintre
agentii socializarii, participand la formarea culturii politice, poate sa influenteze pozitiv sau negativ
procesul de socializare politica.

Socializarea politica este un proces de invatare a normelor, credintelor, valorilor politice, dar
si un proces de perpetud schimbare a acestora, a mediului politic, si deci, aceastd schimbare este
rezultatul unor relatii complexe intre agentii rivali ai socializarii, care transmit mesaje contradictorii
unor receptori relativ autonomi.

Eficienta socializarii politice a cetdtenilor in perspectiva integrarii europene poate fi
apreciata in functie de:

e gradul de informare politica, care reprezintd, in esenta, un set de cunostinte despre
sfera politica, despre institutiile si organizatiile politice, in mod special, cunostinte
despre Uniunea Europeana;

e nivelul competentei politice, care se manifestd in ansamblul de cunostinte, pe care le
poseda persoana despre drepturile sale inalienabile si obligatiile ce ii sunt impuse,
despre drepturile si obligatiile tarii in perspectiva integrarii europene;

e capacitatea cetatenilor de a selecta si analiza informatia despre domeniul politic;

e gradul de activism politic, prin care se intelege antrenarea cetatenilor in sfera politicii.

Gradul de socializare politica se poate stabili dupa gradul de interiorizare a normelor culturii
politice, a valorilor politice, dupa nivelul de formare a elementului cognitiv al culturii politice.

Unele institutii de socializare si de control social promoveaza obedienta, conformismul,
obligativitatea, iar realitatea economiei de piatd cere independentd, risc, initiativa. De aici decurge
ambivalenta atitudinala si comportamentald a cetatenilor, mai ales a tinerilor, nevoiti sa se confrunte
cu sisteme valorice si normative ambigue si chiar contradictorii intre ele. In societatile dezvoltate
unde procesul de socializare are ca finalitate constientizarea valorilor democratice, contributia
civica este un component inalienabil al culturii politice [4, p. 75].

Studierea si insusirea experientei politice a tarilor democratice, studierea functionarii
rezolva conflictele sociale influenteaza benefic socializarea politica.

Actualmente sunt necesare eforturi cumulative din partea tuturor agengilor socializarii
politice in vedere realizarii eficiente a socializarii politice a populatiei. Procesul de socializare
politica in perspectiva integrarii europene se confruntd cu mai multe probleme. Cunoasterea acestor
probleme si a cauzelor lor poate s contribuie la stabilirea directiilor si mecanismelor de realizare a
socializarii politice. In perspectiva integrarii europene, in Republica Moldova nu se doreste
socializarea politicd, supusd unui control total, care a existat in cadrul societatii totalitare.
Socializarea politica nu trebuie sa fie inlocuitd cu manipularea si indoctrinarea, totusi, un anumit
grad de control al acestui proces trebuie sa existe. Este important ca agentii socializdrii politice sa
transmita valori, atitudini si modele de comportament favorabile democratizarii societatii si
perspectivei de integrare a Republicii Moldova in Uniunea Europeana.
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Abstract

The textile and clothing industry is a diverse sector of the global economy, which plays an important role especially in
the European economy. The EU’s legislation for fibers and labels protects consumers offers sensitive information to
third parties. The European Commission is engaged in dialogues outside the EU that reach policies and regulations
that affect the global economy, and that also represents the goal followed by this research paper.

Introducere

Industria textilda reprezintd un sector divers, care joacd un rol important in industria
prelucratoare europeand, angajand 1,7 milioane de persoane si realizand o cifra de afaceri de 166
miliarde EUR. Sectorul a suferit recent schimbari radicale pentru a-si mentine competitivitatea prin
trecerea la produse cu valoare adaugata ridicata.

Caracteristicile industriei textile europene

Industria textila si de imbracaminte acopera o gama larga de activitati din transformarea
fibrelor naturale (bumbac, in, 1ana etc.) sau sintetice (poliester, poliamida etc.) in fire si tesaturi, la
producerea unei game largi de produse cum ar fi fire hi-tech sintetice, lenjerii de pat, filtre
industriale si imbracaminte.

Industria cuprinde:

1. Doua tipuri de fibre textile:

a) Fibre "naturale", inclusiv bumbac, 1ana, matase, in, canepa si iuta,

b) Fibrele fabricate de om, inclusiv cele provenite din transformarea polimerilor naturali (de
exemplu, vascoza, acetat si modal), fibre sintetice (de exemplu, fibre organice pe baza de produse
petrochimice cum ar fi poliester, nailon / poliamida, acril si polipropilend) din materiale anorganice
(de exemplu, sticld, metal, carbon sau ceramicd);

2. Tratarea materiilor prime, adica prepararea sau producerea de diverse fibre textile si / sau
fabricarea firelor (de exemplu prin filare);

3. Productia de tesaturi tricotate si tesute;

4. Activitatile de finisare care urmaresc sa ofere tesaturilor proprietatile vizuale, fizice si
estetice pe care consumatorii le solicitd. Aceasta include albirea, imprimarea, vopsirea,
impregnarea, acoperirea si plastifierea;

5. Transformarea acestor materiale in produse care includ:

6. Imbricaminte (tricotate sau tesute);

7. Covoare si alte acoperitoare de podea din materiale textile;

8. Textile de origine, cum ar fi lenjerie de pat, de masa sau de bucatarie si perdele;

9. Textile tehnice sau industriale.

Importanta economica a acestei industrii este destul de mare in Europa. Sectorul textil si al
articolelor de imbracaminte este o parte importanta a industriei europene de productie, jucand un rol
crucial Tn economie si bunastare sociala in multe regiuni ale Europei. Conform datelor din 2013, in
industrie erau 185 000 de companii care au angajat 1,7 milioane de persoane si au generat o cifra de
afaceri de 166 miliarde EUR. Sectorul reprezinta o cota de 3% din valoarea adaugata si 0 pondere
de 6% n ocuparea fortei de munca in totalul productiei din Europa.
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